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Республика Беларусь осуществляет переход к социально ориентированной рыночной экономике. В действие вступают новые экономические, политические, социальные внутренние и внешние факторы. Практика свидетельствует о том, что без экономических знаний в современной действительности невозможно сознательно воспринимать общественную жизнь.

Усвоение дисциплины «Микроэкономики» базируется на знании студентами основ экономической теории, высшей математики и является теоретической базой для таких учебных дисциплин, как маркетинг, макроэкономика, менеджмент, ценообразование, экономика предприятия.

Целью дисциплины является формирование у студентов экономического мышления, получение глубоких знаний об экономической жизни общества, о методах и законах ее развития.

Задачи изучения дисциплины:

– формирование у студентов необходимой теоретико-методологической базы в области микроэкономического анализа;

– изучение законов поведения людей и фирм в экономической жизни;

– овладение способами применения инструментов экономической политики для решения практических проблем.

В результате изучения дисциплины обучаемый должен

знать:

– механизмы ценообразования на товарных и факторных рынках; 

– мотивы поведения рационального потребителя; 

– теорию организации рынка и поведение фирмы; 

– поведение производителя в рыночной экономике; 

– теоретические основы микроэкономической политики; 

– структуру и организацию функционирования рыночных структур в Республике Беларусь;

уметь:

– объяснить потребительский выбор; 

– использовать законы спроса в планировании деятельности субъекта хозяйствования; 

– выбирать наиболее приемлемую организационно-правовую форму предприятий; 

– классифицировать внутренние и внешние издержки производства; 

– анализировать влияние микроэкономического регулирования государства на деятельность субъекта хозяйствования; 

владеть:

– навыками самостоятельного экономического мышления и отстаивания собственной точки зрения по проблемам микроэкономики.
Учебно-методический комплекс «Микроэкономика» (далее – УМК) подготовлен на основе образовательного стандарта высшего образования ОСВО 1-26 02 01-2013 (утвержден и введен в действие 30.08.2013 г., № 88), учебного плана специальности 1-26 02 01 Бизнес-администрирование          № 10-51-13/уч. от 17.07.13 г., учебной программы по дисциплине «Микроэкономика» №УД-19-016-16/уч. от 30.06.2016 г. 
УМК «Микроэкономика» состоит из учебной программы дисциплины; курса лекций, практической части (планов семинарских занятий, тестов и задач), вопросов к зачету, перечня литературы.

Использование УМК «Микроэкономика» в учебном процессе повысит эффективность процесса обучения. Особенно он будет полезен студентам ЗФПО, которым в значительной степени приходится самостоятельно овладевать знаниями и умениями по дисциплинам специальности. 

Методика работы с УМК по дисциплине «Микроэкономика» предполагает постепенное овладение студентами теоретическими знаниями, изучая логически последовательное изложение материала в курсе лекций. Далее на основе плана практических занятий студенты смогут осмысливать и закреплять теоретические знания. Для получения и отработки студентами необходимых практических умений и навыков в планах семинарских занятий предусмотрено решение задач, работа с соответсвующими теме графиками. Для контроля знаний и умений по конкретным темам студентам предлагаются тесты и задачи. 
Изучение дисциплины «Микроэкономика» для дневной формы получения образования рассчитано на 114 учебных часа, из них 68 часов – аудиторных. Для наиболее комплексного и качественного изучения дисциплины рекомендуется использовать следующие формы обучения: лекционные занятия (в количестве 36 часов), практические занятия (в количестве 32 часа). Дисциплина «Микроэкономика» изучается студентами специальности 1-26 02 01 «Бизнес-администрирование»» дневной формы получения высшего образования во 2-ом семестре, зачет во 2-ом семестре.
Изучение дисциплины «Микроэкономика» для заочной формы (5 лет) получения образования рассчитано на 114 учебных часа, из них 20 часов – аудиторных. Рекомендуется использовать следующие формы обучения: лекционные занятия (в количестве 2 часа во 2 семестре, 8 часов в 3 семестре), практические занятия (в количестве 10 часов в 3 семестре). Дисциплина «Микроэкономика» изучается студентами специальности 1-26 02 01 «Бизнес-администрирование»» заочной формы (5 лет) получения высшего образования во 2-ом и 3-ем семестре, зачет во 3-ом семестре.
Изучение дисциплины «Микроэкономика» для заочной формы (3,5 года) получения образования рассчитано на 114 учебных часа, из них 18 часов – аудиторных. Рекомендуется использовать следующие формы обучения: лекционные занятия (в количестве 10 часов), практические занятия (в количестве 8 часов) в 1 семестре. Дисциплина «Микроэкономика» изучается студентами специальности 1-26 02 01 «Бизнес-администрирование»» заочной формы получения высшего образования во 1-ом семестре, зачет во 1-ом семестре.
Изучение данной дисциплины осуществляется посредством лекций и практических занятий, самостоятельной работы студентов с литературой, выполнением научных работ с использованием компьютерных технологий и активных методов обучения. 

Формой контроля знаний, предусмотренной типовым учебным планом, является зачет.

Учебно-методический комплекс «Микроэкономика» был подготовлен авторским коллективом. Предисловие написано Т.С. Силюк. Лекции 2 и 9 подготовила М.П. Козулько; лекцию 3 – Н.И. Сухонос, лекции 5–8, 10–13 – Т.С. Силюк; лекции 1, 4 – Ж.В. Черновалова.
Т.С. Силюк
УЧЕБНАЯ ПРОГРАММА 

дисциплины «Микроэкономика»
Тема 1. Введение в микроэкономику

Предмет микроэкономики. Принятие решений субъектами рынка в условиях экономического выбора. Концепция экономического рационализма. Роль цен в размещении ресурсов. Применение и границы микроэкономической теории. Микроэкономическая теория и практика. Методы микроэкономического анализа. Предельный и функциональный анализ. Равновесный подход к исследованию экономических явлений и процессов. 

Тема 2. Эластичность и ее измерение

Понятие эластичности. Эластичность спроса по цене. Способы исчисления эластичности: точечная и дуговая эластичность. Факторы эластичности. Эластичность спроса по доходу. Закономерности Энгеля. Перекрестная эластичность спроса и ее коэффициенты. Эластичность предложения. Коэффициенты эластичности предложения и ее факторы. Эластичность предложения и ее зависимость от временного фактора. Мгновенное, краткосрочное и долгосрочное равновесие и эластичность предложения. Практическое значение анализа эластичности.  

Тема 3. Теория поведения потребителя 

Предпочтение потребителей и его характеристика. Основные законы потребления. Понятие общей и маржинальной полезности. Проблема оценки потребителем общей полезности потребляемых благ: кардинализм (количественный подход) и ординализм (порядковый подход). Функция полезности и ее свойства. Карта кривых безразличия. Свойства кривых безразличия. Понятие маржинальной нормы замещения. Бюджетное ограничение: уравнение и графическое изображение. Кривая «цена-потребление». Построение кривой индивидуального спроса. Кривые «цена- потребление» и кривые спроса для различных видов благ. Кривая «доход- потребление». Кривые Энгеля. Эффект дохода и эффект замещения. Рыночной спрос и построение кривой рыночного спроса. 

Тема 4. Издержки и теория выбора фирм 

Предприятие, фирма, отрасль. Организационно-правовые формы предприятий. Производство и производственная функция. Постоянные и переменные факторы производства. Общий, средний и маржинальный продукт: понятия, измерение, взаимосвязь. Закон убывающей маржинальной производительности. Изокванта. Маржинальная норма технологического замещения. 
Понятие и классификация издержек. Альтернативные издержки. Внешние и внутренние издержки, нормальная прибыль. Бухгалтерские и экономические издержки. Издержки производства в краткосрочном периоде. Постоянные и переменные издержки. Общие, средние, маржинальные издержки, их динамика. Издержки производства в долгосрочном периоде. Эффекты масштаба. Проблема оптимального размера предприятия. Изокоста. Правило минимизации издержек. Определение экономически эффективного способа производства. Равновесие производителя. Доход и прибыль фирмы. Общий, средний, маржинальный доход. Нормальная прибыль. Экономическая и бухгалтерская прибыль. Правило максимизации прибыли. 

Тема 5. Рыночное поведение конкурентных фирм 
Типы конкуренции и основные рыночные структуры в современной экономике. Характеристика совершенной конкуренции, монополистической конкуренции, олигополии и монополии. Показатели, характеризующие размер фирм. Индекс энтропии и индекс Херфиндаля-Хиршмана как способы оценки степени рыночной концентрации. Основные виды барьеров на пути входа фирм на рынок. Совершенная конкуренция, ее основные признаки. Спрос на продукт и предельный доход совершенного конкурента. Равновесие фирмы-совершенного конкурента в долгосрочном периоде. 

Тема 6. Чистая монополия 

Понятие чистой и простой монополии. Виды монополии: естественные, открытые и закрытые монополии. Основные черты чистой монополии. Монопсония. Факторы монополизации. Спрос на продукт и предельный доход монополиста. Определение цены и объема производства в условиях чистой монополии в краткосрочном и долгосрочном периодах. Ценовая дискриминация: условия, формы, последствия. Чистая монополия и эффективность. Экономические последствия монополии. Социальные издержки монополии. Регулируемая монополия. Рыночная власть, ее источники. Монополизм. Показатели монопольной власти. Антимонопольное законодательство и антимонопольное регулирование.
Тема 7. Монополистическая конкуренция 

Основные черты монополистической конкуренции. Дифференциация продукта. Равновесие фирмы-монополистического конкурента в краткосрочном периоде (максимизация прибыли, минимизация убытков). Равновесие фирмы-монополистического конкурента в долгосрочном периоде. Безубыточность фирм. Монополистическая конкуренция и эффективность. Избыточные производственные мощности. Неценовая конкуренция. Дифференциация и усовершенствование продукта. Реклама. Издержки неценовой конкуренции. 

Тема 8. Олигополия 

Основные признаки олигополии. Стратегическое взаимодействие фирм в условиях олигополии. Типология моделей олигополии. Модель, основанная на кооперативной стратегии (модель картеля). Модели, основанные на некооперативной стратегии: модели с последовательным принятием решений (модель лидерства по ценам, модель лидерства по объему выпуска), модели с одновременным принятием решений (модель с одновременным установлением объемов выпуска, модель с одновременным установлением цен – ценовые войны). Проблема устойчивости цен в условиях олигополии. Модель с ломаной кривой спроса. Олигополия и эффективность. 

Тема 9. Рынки факторов производства 

Рынки ресурсов. Спрос на ресурсы: общий подход. Кривая спроса фирмы на ресурс. Рыночный спрос на ресурсы. Эластичность спроса на ресурсы. Неценовые факторы спроса на ресурсы. 
Рынок труда. Функционирование конкурентного рынка труда. Спрос на труд. Индивидуальное и рыночное предложение труда. Равновесие конкурентного рынка труда и его эффективность. Заработная плата. Формы и системы заработной платы. Дифференциация заработной платы. 
Рынок капитала и его структура. Физический и денежный капитал. Рынок ссудного капитала и ссудный процент. Экономические основы дифференциации ставок процента. Рынок ценных бумаг. Цены и доходы на рынке ценных бумаг. 
Земля как фактор производства. Ограниченность земли. Земля как возобновляемый природный ресурс: естественное и экономическое плодородие почвы. Земельная рента как цена за использование земли. Экономическая рента. Рента и арендная плата. Цена земли. 

Тема 10. Теория внешних эффектов 

Внешние эффекты. Общественные и частные издержки и выгоды. Положительные и отрицательные внешние эффекты и проблема эффективного размещения ресурсов в рыночной экономике. Причины существования внешних эффектов. Интернализация внешних эффектов: роль спецификации прав собственности и трансакционных издержек. Теорема Коуза. Регулирование внешних эффектов: корректирующие налоги и субсидии. Административные методы природоохранного регулирования. Рынок прав на загрязнение окружающей среды. Киотский протокол. 

Тема 11. Асимметрия информации 

Информация и ее роль в рыночной экономике. Причины неполноты информации. Неопределенность. Риск: отношение субъектов к риску, способы смягчения последствий риска. Асимметричность информации. Рынки с асимметричной информацией. Скрытые характеристики и неблагоприятный отбор. Роль рыночных сигналов в преодолении информационной асимметрии. Скрытые действия и моральный риск. Проблема «принципал-агент». Роль государства в преодолении асимметричности информации. 

Тема 12. Общественные блага и теория общественного выбора 

Чистые частные и чистые общественные блага. Свойства общественных благ. Особенности спроса на общественные блага. Индивидуальный и общественный (суммарный) спрос на общественные блага. Понятие общественного выбора. Парадокс голосования. Модель конкуренции групп давления за политическое влияние. Лоббизм. Логроллинг. Модель бюрократии. Поиск политической ренты. Политико-экономический цикл. Фиаско государства: проблема эффективности государственного вмешательства в экономику. 

Тема 13. Общее равновесие и общественное благосостояние 
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1. Сущность и предмет микроэкономики. Принятие решений субъектами рынка в условиях экономического выбора. 
Микроэкономика – составная часть экономической теории, изучающая экономические взаимоотношения между людьми и определяющая общие закономерности их хозяйственной деятельности.
Микроэкономика – наука о принятии решений, изучающая поведение отдельных экономических субъектов. Ее основными проблемами являются цены и объемы выпуска и потребления конкретных благ; состояние отдельных рынков; распределение ресурсов между альтернативными целями.
Предмет микроэкономики – экономические отношения, связанные с эффективным использованием ограниченных ресурсов; принятие решений отдельными субъектами экономики в условиях экономического выбора.
Объект микроэкономики – экономическая деятельность людей и возникающие в ее ходе общие экономические проблемы, разрешаемые в соответствии с существующими институтами.
Субъекты микроэкономики: отдельные индивиды, домохозяйства, фирмы, собственники первичных производственных ресурсов.
В микроэкономике особое значение имеет изучение следующих вопросов:
– экономическое поведение людей, которое закрепляется в адекватных институтах и общественных структурах. В качестве ключевых институтов выступают ры​нок, собственность и государство;
– принятие экономическими субъектами решений и реализация ими соответствующих экономических действий;
– проблема выбора одного из альтернативных вариантов; она ставит вопрос о редкости благ и их ограниченности.
Микроэкономика исходит из следующих предпосылок:
– экономического атомизма, означающего, что микроэкономика сосредоточивает свое внимание на поведении экономических субъектов, которые принимают и реализуют свои решения в процессе экономической деятельности;
– экономического рационализма, сущность которого состоит в допущении оценки экономическими агентами своих выгод и затрат, сравнение которых в процессе принятия экономических решений дает возможность установить наиболее эффективные действия конкретного экономического агента, обеспечивающие извлечение максимального дохода.
Главная задача экономических субъектов микроэкономики заключается в том, чтобы осуществить экономический выбор, обусловленный ограниченностью ресурсов. В любом обществе ограниченность ресурсов вынуждает делать выбор с целью решения следующих вопросов:
– что производить и в каком объеме?
– каким образом производить избранные виды благ?
– кто получает то, что произведено?
– какой объем ресурсов использовать для текущего потребления и какой – для будущего?
Современная микроэкономика изучает, как решаются вышеназванные четыре основных вопроса.
Современная микроэкономика состоит из четырех частей. Первая часть посвящена анализу закономерностей образования потребительского спроса. В этой части микроэкономики развиваются теории предельной полезности. Во второй части микроэкономики анализируется предложение в первую очередь с точки зрения изучения поведения отдельной фирмы и формирования ее издержек в конкретных рыночных условиях. Третья часть посвящена анализу соотношения спроса и предложения в зависимости от различных форм рынков (рынков совершенной или несовершенной конкуренции). В четвертой части – теории распределения – анализируются рынки и проблемы ценообразования факторов производства.
В зависимости от подхода к объяснению поведения отдельных экономических субъектов микроэкономическая теория подразделяется на позитивную и нормативную. Позитивная микроэкономика изучает факты и зависимости между этими фактами и отвечает на вопрос: что есть или может быть. Нормативная микроэкономика предлагает рецепты действий, определяет, какие условия экономики желательны или нежелательны, и отвечает на вопрос: что должно быть.
2. Концепция экономического рационализма. Роль цен в размещении ресурсов. 
Важнейшим предположением об экономическом поведении является и принцип экономического рационализма. Суть его заключается в том, что экономические субъекты стремятся к максимизации чистого выигрыша в виде разницы между затратами и выгодами: потребители максимизируют свою суммарную полезность, производители – общую прибыль.
Различают полную, ограниченную и органическую рациональность. В реальной действительности многие экономические субъекты действуют не всегда рационально, что определяется следующими причинами: реальная действительность гораздо сложнее теорий, а принимающий решение человек в состоянии усвоить лишь ограниченную часть поступающей информации; решение отдельных людей не всегда определяются чисто экономическими аргументами, на них могут влиять психологические, нравственные и другие факторы. 

Полная рациональность является теоретическим допущением ситуации, предполагающей, что человек, имея полную и достоверную информацию, принимает решение, которое позволяет ему получить максимум выгоды при минимальных затратах.
Ограниченная рациональность отражает невозможность достижения полной рациональности из-за того, что человек стремится к наилучшему результату, но не располагает при этом достаточной информацией (существуют трудности в ее сборе и анализе), да и познавательные способности его ограничены.
Органическая рациональность характеризуется тем, что взаимодействие людей рационализируется как формальными, так и неформальными (например, моральными, этическими, религиозными) правилами поведения.
Сигналами на всех рынках являются цены. Цена – норма обмена товара на деньги. Эта норма в каждый момент времени зависит как от расходов (затрат) на производство и доставку данного товара на рынок, так и от спроса и предложения на него. Цена показывает, от чего необходимо отказаться, чтобы иметь каждую единицу желаемого товара или услуги. Люди учитывают цены альтернативных благ, когда принимают решения, как потратить свой ограниченный доход. Например, студент, имея денежные средства на ежедневные расходы в размере 2 тыс. денежных единиц, стоит перед дилеммой: купить 4 порции мороженого (по цене 500 ден. ед.) или купить комплексный обед в студенческой столовой по цене 2 тыс. ден. ед.?
В современном мире цены измеряются через суммы денег. Однако денежная цена блага не всегда может правильно показать, от чего необходимо отказаться, чтобы получить единицу блага. Это связано с тем, что покупательная способность денег может меняться с течением времени. Например, в условиях инфляции цены всех благ повышаются. Однако если на все блага цены повысились на 5%, то среднее количество покупаемых товаров, которое можно купить на каждую денежную единицу, упадет. Это означает, что покупательная сила данной денежной единицы стала меньше.

При принятии экономических решений следует принимать во внимание изменение относительной цены блага, которая представляет собой изменение цены блага относительно к средней цене всех благ. Относительная цена благ может изменяться не всегда, а когда изменяется его денежная цена. Например, если средняя цена всех благ увеличилась на 5%, а цена на учебную литературу только на 3%, это означает, что относительная цена на учебники увеличилась на меньшую величину, чем средняя цена всех благ. Если цена за обучение в то же время увеличилась на 6%, следовательно, относительная цена обучения возросла. Когда покупательная сила денег не постоянна, то относительные цены благ отражают затраты на покупки лучше, чем денежные.

Таким образом, функция цен – содействие правильному распределению товаров, услуг, производственных ресурсов между альтернативными вариантами использования. Рыночные цены обеспечивают коммуникацию (связь) обособленных производителей и потребителей, предоставляя им возможность согласованно действовать даже в том случае, когда они не задумываются о существовании друг друга.
3. Применение и границы микроэкономической теории. Микроэкономическая теория и практика.
Как отмечали в «Экономикс» К.Р. Макконнелл и С.Л. Брю, «задача экономической теории или анализа заключается в том, чтобы привести в систему, истолковать и обобщить факты. Принципы и теории – конченый результат анализа – вносят порядок и смысл в набор фактов, связывая их воедино, устанавливая взаимосвязи между ними и выводя из них определенные обобщения». Чтобы истолковать и обобщить факты необходимо установить причинно-следственные связи, которые объясняют наблюдаемый результат. Например, чтобы предсказать погоду, необходимо иметь данные за определенный период времени по атмосферному давлению, температуре, движению воздушных масс. Точно так же, начиная какой-либо экономический проект по производству того или иного продукта, необходимо иметь данные о состоянии рынка (цена, объемы, доходность, эластичность и т.п.) данного продукта и возможных тенденций его изменения в ближайшем будущем.
Развитие микроэкономики, как и других наук, отражает реальную практику, и в этом смысле теория вторична, зависима от практики, определяется ее закономерностями и призвана способствовать ее совершенствованию. Однако теория, будучи обусловлена практикой, оказывает существенное влияние на развитие практики. 
Теория будет полезна и востребована тогда, когда предсказывает результаты, подтверждаемые фактами. Иначе говоря, всегда необходимо сравнение наших теоретических построений с эмпирической реальностью – фактами. Если реальная действительность противоречит фактам, то теория должна быть пересмотрена, а описанные в ней зависимости либо не действуют, либо действуют в определенных обстоятельствах. Экономисты постоянно исследуют эмпирические данные, чтобы подтвердить или опровергнуть теории. Статистический анализ экономических данных называется эконометрикой, или наукой об экономических измерениях.

Теоретически установленные причинно-следственные связи с использованием эконометрических данных представляют собой модель – условный образ, упрощенную картину реальности исследуемого явления. Это есть абстрактное обобщение того, каково действительное поведение соответствующих статистических данных.

Для того чтобы заглянуть в будущее, экономисты используют компьютеризированные модели экономического прогнозирования. Под эконометрической моделью понимают систему уравнений, представляющую собой поведение экономики с помощью оценки накопленных за прошлые годы сведений.

Микроэкономическая теория полезна не только для предсказания будущего, она помогает нам понять прошлое и извлечь выводы из поведения экономических субъектов. Извлечь правильные выводы – означает, что экономист может прогнозировать условно будущее.

Теория полезна также для анализа эффектов от политических решений. При этом экономистов интересуют как прямые, так и косвенные, непредвиденные последствия. Им следует помнить, что в долгосрочном периоде времени политика может иметь последствия, отличные от тех, которые проявляются немедленно. Свойство политических действий иметь косвенные, непредвиденные последствия в дополнение к тем, которые были целью этих действий, называется законом непредвиденных последствий. Например, увеличение денежной массы с целью выдачи кредитов для стимулирования сельхозпроизводителя может иметь негативные последствия: инфляцию, падение производительности труда в сельскохозяйственном производстве, рост цен. А, например, увеличение пособия по безработице, преследуя в краткосрочном периоде благую цель, может привести к росту количества безработных в долгосрочном периоде.
4. Методы микроэкономического анализа.
Для установления причинно-следственных связей, построения моделей и в целом для усвоения курса микроэкономики необходимо освоить как методологические подходы, так и методы микроэкономического анализа. 
Под методологией в научном плане понимается учение о методе научного исследования. В каждой конкретной науке это есть некое мировосприятие, мировоззрение на то или иное явление, которое предполагает использование совокупности общенаучных и частных методов исследования. Например, в экономической теории существуют различные направления: классическое, неоклассическое (последнее подразделяется на монетаризм, теории рациональных и адаптивных ожиданий), кейнсианство, неокейнсианство, посткейнсианство и т.п.

Каждая теория объясняет окружающую экономическую действительность с определенных позиций. Например, классики говорят, что предложение рождает спрос. Кейнсианцы, напротив, говорят, что спрос рождает предложение, и, соответственно, анализ экономических явлений строят на своем «постулате». 
В микроэкономическом анализе широко используются предельные величины, что дает возможность применять математические методы. Из вводного курса экономической теории известно: чтобы менеджеры на фирме могли максимизировать прибыль, необходимо знать, на сколько увеличатся издержки на дополнительно произведенную единицу продукции. Иначе говоря, необходимо соотнести предельные издержки МС с предельной доходностью единицы продукции МR и ценой единицы продукции Р. При наращивании объемов продукции при данном масштабе производства наступает момент, когда МС = Р. Соответственно, менеджер должен прекратить наращивание производства, чтобы избежать убытков.

В микроэкономическом анализе широко используется метод оптимизации (полезности, затрат, прибыли, дохода и т.д.). Именно поэтому основные понятия в микроэкономике имеют предельный характер: предельная полезность, предельный продукт, предельные издержки, предельная прибыль и т.д. Предельный анализ – метод анализа предельных (дополнительных) величин. 
Определенную роль в микроэкономике играет функциональный анализ. Теория строится на установлении причинно-следственных связей. Например, в математике существуют функции типа у = f (x). Задача экономиста установить, какая из «переменных» служит причиной (х), а какая – «следствием» (у). Иначе говоря, зависимая переменная – есть следствие, а независимая – причина, вызвавшая это следствие. 

В микроэкономике при изучении взаимодействия хозяйственных агентов (домашних хозяйств, фирм, правительства) используется метод определения равновесия. Равновесие характеризует состояния, при котором существует баланс интересов всех хозяйственных агентов – участников данного экономического явления, и не существует тенденции к изменению достигнутого баланса. Равновесие достигается при определенных условиях, которые являются ограничениями для данной ситуации. При изменении условий (ограничений) меняется ситуация и возникает новое равновесие. Большинство моделей в микроэкономике сводится к восстановлению нарушенного (вызванного шоками) равновесного баланса.

Микроэкономика использует методы общенаучного знания. Одним из них является метод абстрагирования, который основан на установлении устойчивых причинно-следственных связей между явлениями, отвлечении от вторичных факторов. Действие одного фактора исследуется при прочих равных условиях. Примером может служить закон спроса и предложения.

Особое значение имеют статистические методы, позволяющие получать данные, необходимые для анализа состояний отдельных рынков, предприятий, делить их на определенные типы, виды, категории.
В микроэкономике используются методы теории игр и теории вероятности. Широкое применение находят экономико-математические методы, методы моделирования, графические методы, методы дедукции (от теории к фактам, от общего к частному) и индукции (от частного к общему, от фактов к теории). Сформулированные дедуктивным методом гипотезы позволяют целенаправленно собрать и систематизировать эмпирические данные (наблюдения).

Лекция 2. Эластичность и ее измерение
План лекции
1. Понятие эластичности. Эластичность спроса.. 
2.Эластичность предложения.
3. Факторы эластичности спроса и предложения.
4. Практическое значение анализа эластичности.  

1. Понятие эластичности. Эластичность спроса.
Эластичность показывает на сколько процентов изменится одна переменная экономическая величина при изменении другой на 1%. Эластичность спроса – измеритель силы влияния какого-либо фактора н величину спроса. 
Основными видами эластичности спроса являются:

– эластичность спроса по цене;

– эластичность спроса по доходу;
– точечная эластичность;
– перекрестная эластичность, то есть эластичность спроса по цене других товаров.
Эластичность спроса по цене – степень изменения величины спроса в ответ на изменение рыночной цены на 1%.

Эластичность спроса по цене измеряется с помощью коэффициента эластичности. Для измерения отношений спроса в зависимости от изменения цены используют относительные приращения. Отсюда и использование двух методов расчета эластичности: точечная и дуговая эластичность.

Точечная эластичность применяется при малых приращениях (обычно до 5%) или в абстрактных задачах, где задаются непрерывные функции спроса:
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В тех случаях, когда приращение величин превышает 5%, а также, если недостаточно данных и удалось, например, замерить две более или менее близкие точки на кривой спроса, то применяют для расчета коэффициент дуговой эластичности:
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, 
где Q – покупаемое количество блага;

Р – цена этого блага.

Эластичность спроса по цене будет всегда отрицательной величиной, так как при увеличении цены величина спроса уменьшается (числитель и знаменатель коэффициента эластичности имеют разные знаки). Однако для экономистов важно абсолютное значение этого коэффициента –(Edp(, поэтому в начале формулы присутствует знак минус.
Виды эластичности спроса по цене:
– спрос с единичной эластичностью (Edp = 1) – в этом случае снижение цены товара на 5% приведет к увеличению спроса на 5%, расходы потребителя на покупку товара до и после снижения цены остаются неизменными. Угол наклона кривой спроса равен 45 градусов;
– неэластичный спрос (Edp < 1) – величина спроса изменяется на меньший процент, чем цена. Если ценовая эластичность меньше 1, то рост цены товара на 5% приведет к снижению спроса, например, на 3%. Низкая эластичность вызывает увеличение расходов потребителей при росте цены товара. Товарами и услугами, имеющими неэластичный спрос, являются товары первой необходимости, медицинские товары и услуги, коммунальные услуги;
– совершенно неэластичный спрос (Edp = 0) – величина спроса всегда постоянна независимо от изменения цены на товар. Так, необходимость в жизненно важной хирургической операции не меняется в зависимости от цены на нее;
– эластичный спрос (Edp > 1) – величина спроса изменяется на больший процент, чем цена. Если ценовая эластичность больше 1, то снижение цены на 5% вызовет рост спроса, например, на 10%. Высокая эластичность увеличивает расходы потребителей при снижении цены товара. Такая ситуация характерна для высококонкурентных рынков, когда покупатель легко может выбрать другого продавца с более низкой ценой (спрос летом и осенью на овощи и фрукты, спрос на неквалифицированный труд). Продавца эта ситуация заставляет снижать цену, только так он может продать больше товара и увеличить выручку; 
– совершенно эластичный спрос (Edp ( () – при увеличении цены продукции более чем на 5% ни одна единица товара не будет реализована. А при росте цен на 5% и ниже может быть реализовано бесконечное количество товаров. Такая ситуация возможна, когда на рынке однородного товара цена устанавливается в результате взаимодействия множества продавцов и покупателей. При этом спрос на продукцию одного из продавцов можно считать совершенно эластичным: по этой цене он может продать любое количество товара, которое готов предложить. Абсолютно эластичным предполагается спрос на рынке совершенной конкуренции. 
Перекрестная эластичность спроса по цене – процентное изменение величины спроса на один товар при изменении цены другого товара.
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– если х и у – независимые товары, то ЕР у = 0;

– если х и у – взаимозаменяемые товары, то ЕР у > 0;

– если х и у – взаимодополняющие товары, то ЕР у < 0.
Эластичость спроса по доходу – процентное изменение величины спроса, вызванное увеличением дохода.

Эластичность спроса по доходу существенно зависит от качественной характеристики товара:

– если EdI > 0, то товар относится к категории «нормального или качественного» товара;

– если EdI < 0, то речь идет о неполноценных благах;

– если EdI = 0 – для нейтральных товаров.

Эластичность спроса по доходу для нормальных товаров зависит от степени значимости товара для потребителя:

– для товаров первой необходимости значение эластичности меньше единицы, то есть 0 < EdI < 1;

– для товаров второй необходимости или повседневного спроса - EdI = 1;

– для товаров длительного пользования и предметов роскоши EdI > 1.
Закон Энгеля: для каждого блага эластичностью спроса по доходу меньше единицы существует благо с эластичностью больше единицы – для конкретного потребителя.
2. Эластичность предложения.
Эластичность предложения по цене – процентное измерение величины предложения товара в ответ на однопроцентное изменение его цены.
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Виды эластичности предложения:

– Esp > 1 – предложение эластично;

– Esp < 1 – предложение неэластично;

– Esp = 1 – единичная эластичность;
– Esp = 0 – предложение абсолютно неэластично;
– Esp = ( – предложение абсолютно эластично. 
В отличие от спроса, при анализе динамики предложения существенную роль играет временной фактор. Если спрос в зависимости от цен, доходов и других факторов меняется, как правило, достаточно быстро, то для существенного изменения предложения требуется привлечение значительных ресурсов и реорганизация производства.

При оценке эластичности предложения рассматриваются три временных периода – краткосрочный (или мгновенный) период, среднесрочный и долгосрочный.
В условиях краткосрочного периода не удается изменить предложение, несмотря на изменение цен, потому что по определению кратчайшего периода факторы производства в течение этого периода неизменны. Таким образом, предложение совершенно неэластично Esp = 0. Следует отметить, что для разных товаров возможность увеличить производство и, соответственно, длительность кратчайшего периода может варьироваться в довольно широких пределах. В краткосрочном периоде производитель не сможет увеличить производство товара, коэффициент эластичности предложения будет равен нулю, кривая предложения совершенно неэластична.
В условиях среднесрочного периода хотя бы один фактор производства остается неизменным. Поэтому в этот период возможности изменения производства ограничены. Как правило, в краткосрочном периоде считают неизменными технологию и оборудование, а материальные и трудовые ресурсы рассматриваются в качестве переменных. В среднесрочном периоде предложение несколько увеличивается, поскольку предприятие более интенсивно использует свои производственные мощности. Коэффициент эластичности изменяется от нуля до единицы. 
Долгосрочный период позволяет все факторы рассматривать как переменные. Он предполагает изменение производственных мощностей фирмы, а также изменение количества фирм в отрасли. Возможно, также и изменение технологии производства, которое позволит существенно повысить производство товара. Поэтому в долгосрочном периоде эластичность предложения выше, чем в двух предыдущих случаях. Долгосрочный период характеризуется изменением производственных мощностей, появлением новых фирм в отрасли. Коэффициент эластичности изменяется от единицы до бесконечности. 

3. Факторы эластичности спроса и предложения. 

Факторы эластичности спроса:

– наличие товаров-заменителей; 
– значимость товара для потребителя; 
– доступность товара; 
– степень интенсивности потребности, удовлетворяемой данным товаром или услугой. 
Факторы эластичности предложения:

– дифференциация индивидуальных затрат на разных предприятиях;

– наличие свободной рабочей силы;

– быстрота перелива капитала из одной отрасли в другую;

– наличия времени на перестройку производства (долгосрочный, краткосрочный и среднесрочные периоды);

– степень загрузки производственных мощностей;
– размер товарных запасов;
– способность к новым инвестициям;
Одним из определяющих факторов эластичности является мобильность факторов производства. От скорости перемещения факторов из других областей применения зависит возможность продавцов быстро изменять объемы производимой продукции. Например, предложение земли, на которой можно вырастить виноград, неэластично, так как расширить ее практически невозможно (Е=0). Наоборот, такие товары, как компьютеры, мороженое, автомобили, характеризуются эластичным предложением, поскольку их производители могут увеличить их производство при росте цен.

Эластичность предложения в значительной степени зависит от временного интервала. Как и в случае со спросом, эластичность предложения возрастает на долгосрочных временных интервалах. В долгосрочном периоде факторы производства более мобильны, и адаптация производителей к новым рыночным условиям приближает возможности выпуска продукции к изменившемуся рыночному спросу, что приводит к увеличению эластичности предложения.
4. Практическое значение анализа эластичности.  

Определение эластичности спроса и предложения широко используется для анализа рыночных ситуаций, в частности, при исследовании взаимосвязи эластичности спроса и доходов товаропроизводителей. 
Эластичность спроса имеет большое практическое значение. Так, показатели эластичности спроса по цене широко используются для принятия решений об уровне и изменении цен. По общему правилу, при эластичном спросе суммарная выручка изменяется в направлении, обратном изменению цены. При неэластичном спросе суммарная выручка изменяется в том же направлении, что и цена. В случае со спросом единичной эластичности изменение цены не отразится на суммарной выручке.

Ценовая эластичность имеет важное значение для фирм, пытающихся найти такую цену, при которой был бы обеспечен максимум прибыли.

Лекция 3. Теория поведения потребителя
План лекции
1. Кардиналистская теория (количественный подход) потребительского поведения. 

2. Ординалистская теория (порядковый подход) потребительского поведения.

3. Эффекты потребления.
4. Теория спроса и предложения. Рыночное равновесие. 
1. Кардиналистская теория (количественный подход) потребительского поведения. 

Потребитель – лицо или организация, использующие, потребляющие продукты чьего-либо производства, чьей-либо деятельности, включая и продукты собственного производства. Потребительское поведение – процесс формирования спроса потребителей на разнообразные товары и услуги, что определяет развитие их производства и предложения па рынке. Потребители сильно отличаются друг от друга по своим вкусам и предпочтениям по отношению к каким-либо товарам. 

Предпочтения влияют на спрос и на производителей товаров. Потребитель вправе самостоятельно определять объем, ассортимент и место покупок, форму оплаты и называется это – суверенитетом потребителя. Необходимое условие суверенитета – свобода потребительского выбора.
Рациональность потребителя – это способность человека сопоставить все доступные ему комбинации благ и услуг и выбрать из них наиболее предпочтительные. Потребительский выбор осуществляется на основе потребностей, предпочтений, доходов и цен.

Созданные в процессе производства товары и услуги, пройдя через обмен, поступают в сферу потребления. Потребление – это процесс использования блага с целью удовлетворения потребностей. Экономисты различают производственное и личное потребление. Производственное потребление – использование факторов производства в процессе создания товаров и услуг. Личное потребление представляет собой использование блага для удовлетворения потребностей человека. Оно является конечным пунктом движения произведенного продукта.

Понять правила, которыми руководствуется потребитель на рынке, помогает концепция предельной полезности (кардиналистская теория). Главной идеей данной теории является положение о том, что ценность (стоимость) товара или услуги определяется их полезностью для потребителя. При этом под полезностью понимается удовлетворение, которое приносит благо потребителю. Полезность – это способность блага или услуги удовлетворять потребности индивида в результате потребления определенного количества данного блага. Полезность блага зависит от потребностей и вкусов индивида и интенсивности удовлетворения потребности. Полезность одного и того же блага может быть различной. Так, полезность авторучки для студента кулинарного училища больше, чем для повара ресторана.
Полезность блага зависит и от интенсивности удовлетворяемой потребности. Степень интенсивности потребности не остается неизменной, а уменьшается по мере того, как растет объем потребления данного блага. Предположим, что на обед потребитель купил 5 яблок. В процессе потребления первое яблоко доставит ему наибольшую полезность, так как у него еще не удовлетворена потребность в яблоках. Второе яблоко будет иметь для него меньшую полезность, третье – еще меньшую, а четвертое может быть уже и не нужным. От пятого можно ожидать не пользу, а вред.

Полезность, которую извлекает потребитель из каждой дополнительной единицы блага, называется предельной полезностью. Па примере с яблоками мы видели, что полезность, которую приносит каждая последующая единица данного блага, меньше полезности предыдущей единицы. Уменьшение предельной полезности блага с увеличением величины ею потребления выражает суть закона убывающей предельной полезности.

Так как полезность блага зависит от субъективной оценки, измерить ее количественно довольно сложно. Однако попытаемся количественно определить их полезность. Допустим, что потребитель оценивает первое яблоко в 10 ед. полезности, второе – в 6, третье – в 2 ед. Четвертое яблоко является относительно излишним, его полезность равна нулю. Пятое яблоко имеет отрицательную полезность, равную – -5.

Общая полезность определенного количества благ определяется суммированием предельной полезности каждого из них. Общая полезность первых двух яблок равна 16 ед. (10 ед.+6 ед.). Общая полезность трех яблок – 18 ед. (10 ед.+6 ед.+2 ед.). Четвертое яблоко ничего не прибавит к обшей полезности, пятое – уменьшит ее. Поэтому общая полезность четырех яблок равна 18 ед., а пяти – 13 ед. Из примера следует, что предельная полезность отдельных благ снижается по мере увеличения их количества. Общая полезность увеличивается до тех пор, пока предельная полезность имеет положительное значение. Темп увеличения общей полезности с каждым добавлением нового блага замедляется.

Полезность и спрос. Кривые спроса имеют нисходящий характер, так как каждая последующая единица блага А обладает все меньшей предельной полезностью, значит, дополнительные единицы продукта люди станут покупать лишь при условии снижения его цены.
Осуществляя покупку товара, покупатель обменивает определенное количество денег на необходимое ему благо. До сих пор мы предполагали, что он производит эквивалентный обмен. Тогда возникает вопрос: зачем покупателю делать покупку, если товар не обладает для него большей привлекательностью, чем деньги? Ответ на этот вопрос сводится к следующему: каждый потребитель, покупая товар, получает определенный выигрыш. В тех случаях, когда цена спроса превышает рыночную цену, выигрыш потребителя можно рассматривать как разницу между ними. Общий выигрыш, который получает потребитель от покупки блага, называется излишком потребителя. Излишек потребителя – это разница между общей полезностью приобретенного товара и затратами на его покупку. 
Правило максимизации полезности. Теория предельной полезности раскрывает поведение типичного покупателя на рынке. Сторонники этой теории принимают за исходные следующие положения. Во-первых, типичный покупатель имеет ограниченный денежный доход и пытается использовать его с наибольшей пользой. Во-вторых, средний потребитель имеет достаточно отчетливую систему предпочтений в отношении товаров и услуг, предлагаемых на рынке. Предполагается, что покупатели представляют, какую предельную полезность они извлекут из каждой последующей единицы благ, которые они намереваются купить. В-третьих, товары на рынке имеют цены, и индивидуальный потребитель не может на них повлиять. Очевидно, что покупатель, обладающий ограниченным доходом, сможет приобрести на рынке ограниченное количество товаров. Он будет стремиться приобрести такие товары и услуги, которые принесут ему наибольшую полезность.
Чтобы сделать оптимальный выбор благ, покупатель должен сравнить взвешенные предельные полезности различных товаров. Взвешенной предельной полезностью называется отношение предельной полезности блага к его цене. Допустим, покупатель должен сделать выбор между соком и минеральной водой. Полезность сока он оценивает в 10, а минеральной воды – в 6 ютилей. Если стакан сока стоит 25 центов, а стакан минеральной воды – 10 центов, то взвешенная полезность сока 10/25, а минеральной воды 6/10. При данных условиях большую полезность покупатель получит от стакана минеральной воды.

Первая единица товара А обладает наибольшей полезностью в расчете на один доллар, равный 21 ютилю. Взвешенная предельная полезность первой единицы блага В составляем 20 ютилей. На покупку этих товаров потребитель расходует 30 долларов. Далее по уровню взвешенной полезности идет вторая единица товара В (19 ютилей), затем – вторая единица товара А и третья единица – товара В. полезность каждой из которых в расчете на один доллар составляет 18 ютилей. Если покупатель купит два блага А и три блага В, то он израсходует 80 дол. наилучшим образом. Он получит максимальную полезность от своих покупок. У него не будет оснований пытаться по-другому распределить свой доход, потому что любая иная комбинация товаров А и В при существующих ценах и имеющихся в наличии денежных средствах даст меньшую суммарную полезность. Поэтому можно сказать, что состояния равновесия покупатель достигнет именно при таком распределении своего дохода между товарами А и В.

Правило максимизации полезности требует, чтобы потребитель при распределении своего дохода обеспечил равенство взвешенных предельных полезностей товаров, входящих в приобретаемый набор. Данное правило может быть использовано не только при осуществлении потребительского выбора, но и при распределении ограниченных ресурсов между альтернативными сферами использования.

2. Ординалистская теория (порядковый подход) потребительского поведения.
После того как итальянским экономистом В. Парето была доказана невозможность количественного измерения полезности, начались поиски новых способов объяснения потребительского поведения. Они привели к отказу от кардиналистского (от англ. – количественный) и переходу к ординалистскому (от англ. – порядковый) подходу к полезности. В противоположность количественному новый подход основан на простой возможности сравнения потребителем товарных наборов с точки зрения их предпочтительности.
Ординалистская теория полезности была разработана английскими экономистами Р. Алленом и Дж. Хиксом. Основными инструментами данной теории являются кривые безразличия и бюджетные ограничения.

На условном примере построим кривую безразличия. Допустим, потребитель желает приобрести блага А и В. Он может приобрести их в разных пропорциях. Делая выбор, потребитель будет ориентироваться на ту полезность, которую он получит от определенного соотношения благ А и В. Одинаковую полезность потребитель может получить, использовав различные комбинации благ А и В (рис. 3.1). 
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Рис. 3.1 – Кривая безразличия
Кривая безразличия показывает все возможные комбинации двух благ, доставляющие потребителю равные полезности. Любая точка на этой кривой определяет набор благ А и В, обеспечивающий потребителю одинаковую общую полезность. Кривая имеет отрицательный наклон, так как между количествами благ А и В существует обратная связь.

Наклон кривой безразличия отражает величину предельной нормы субституции (замены). Предельная норма субституции показывает то количество, на которое одно из двух благ должно быть увеличено с тем, чтобы компенсировать потребителю уменьшение другого блага. Если двигаться вдоль кривой безразличия слева направо, предельная норма субституции убывает. Это объясняется тем, что готовность потребителя к замещению блага А благом В по мере убывания блага А уменьшается.

Необходимо учитывать при выборе потребителя влияние на данный процесс дохода потребителя и цен на товары. Потребитель может предпочитать только такие товары, которые удовлетворяют следующему требованию: общие расходы на них не превышают сумму денег, находящуюся в распоряжении потребителя. Доход определяет границу того множества наборов, которые может выбрать потребитель. Он показывает бюджетное ограничение потребителя. Если мы представим бюджетное ограничение графически, то получим бюджетную линию. Бюджетная линия – линия, показывающая различные комбинации двух благ, которые могут быть приобретены при фиксированной величине денежного дохода и определенных ценах.
Определим бюджетную линию на конкретном примере. Если благо А стоит 1,5 денежной единицы, а благо В – 1 денежную единицу, то потребитель А при доходе 12 денежных единиц может приобрести комбинации благ А и В: 8А+0В, 6А+3В, 4А+6В, «2А+9В, 0А+12В.

Изобразим графически комбинации благ А и В, доступные потребителю X. Для этого на вертикальной оси покажем количественные значения блага А, а на горизонтальной – блага В. Соединим точки максимально возможного значения блага А и блага В и получим бюджетную линию (рис. 3.2).
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Рис. 3.2 – Бюджетная линия

Для определения, какая комбинация из доступных потребителю благ окажется для него наиболее предпочтительной, какая из них принесет наибольшую полезность, совместим бюджетную линию потребителя и карту кривых безразличия. Оказывается, что наибольшую полезность принесет потребителю та комбинация благ А и В, которая соответствует точке касания бюджетной линии с наивысшей из доступных потребителю кривой безразличия.

В том случае, когда цены на благо А и В неизменны, а доход потребителя вырос, бюджетная линия смещается вправо и вверх. Точка касания, соответствующая оптимальной комбинации благ, перемещается на кривую безразличия, имеющую большую полезность. При уменьшении дохода оптимальному набору благ А и В будет соответствовать точка касания бюджетной линии с кривой безразличия, которая выражает меньшую полезность. При росте дохода потребителя будет иметь место параллельный сдвиг бюджетной линии вправо и вверх. Если бюджетная линия сдвинется дальше от начала координат, потребителю будет доступен более высокий уровень полезности. Уменьшение дохода сместит бюджетную линию потребителя ближе к началу координат. При любом уровне дохода потребитель будет выбирать самый полезный набор благ, поэтому каждой бюджетной линии соответствует своя оптимальная точка.
3. Эффекты потребления. Немецкий статистик XIX в. на основе статистических данных установил зависимость характера потребления от дохода. Исследование семейных бюджетов потребителей ряда стран в разные периоды времени позволило Энгелю сделать вывод о том, что чем меньше доход, тем большая его часть тратится на питание. Это теоретическое положение вошло в историю экономической науки как «закон Энгеля». Оно используется в настоящее время в международной статистике для характеристики уровня благосостояния семьи. 

Закон спроса может быть объяснен на основе эффекта замещения и эффекта дохода, имеющих место в связи с изменением цен.

Эффект субституции (замещения) – результат воздействия изменения цены блага на его относительную дороговизну и соответственно на количество товара которое потребитель купит при условии, что его доход останется неизменным. Эффект замещения измеряется той частью прироста величины спроса на подешевевшее благо, которая образовалась вследствие замены этим товаром других благ.

Эффект дохода – результат воздействия изменения цены на реальный доход потребителя и соответственно на количество покупаемых благ. Эффект дохода показывает влияние изменения цены на благо на общий спрос потребителя.

Однако спрос потребителей на некоторые товары, получившие название «товары низкой категории» в отличие от «нормальных товаров», может не соответствовать данному правилу. Повышение цены на «товар низкой категории» (к ним относят товары первой необходимости) может вызвать реакцию малообеспеченного потребителя, которая противоречит чакону спроса. Если при повышении цены на какой-либо товар первой необходимости трудно будет найти товар с таким же полезным эффектом на одну денежную единицу, затрачиваемую на его покупку, то можно ожидать, что потребитель с низким уровнем дохода вынужден будет увеличить потребление данного товара. Это означает, что в данном случае с ростом цены растет спрос, т.е. кривая спроса имеет положительный наклон. Возможность возникновения такой ситуации впервые отметил английский ученый Р. Гиффен (1837–1910), изучая объем спроса на картофель в Ирландии в период голода, в связи с чем товар, имеющий кривую спроса с положительным наклоном, называют «товаром Гиффена».
4. Теория спроса и предложения. Рыночное равновесие. 

Рыночный спрос – 1) это платежеспособная потребность, представленная на рынке; 2) это сумма денег, которую покупатели готовы потратить на приобретение необходимых товаров и услуг. Он характеризует желание и способность покупателя приобрести товар. 
Важнейшими показателями спроса являются его объем и цена. Объем спроса – количество товара, которое потребители согласны приобрести по определенной цене. Цена спроса – максимальная цена, которую покупатель готов заплатить за определенное количество товара.
Определяющим фактором рыночного спроса является цена. Чем выше цена, тем меньшее количество товара потребители хотят приобрести, и наоборот. Эту зависимость выражает закон спроса: между ценой товара и объемом его покупок существует обратно пропорциональная связь. Графически взаимосвязь между спросом и ценой представлена на рис. 3.3, где Р – цена товара, Q – количество товара.
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Рис 3.3 – График спроса

Закон спроса выражает процесс постепенного убывания спроса. Это происходит не только в результате роста цены, но и вследствие насыщения потребительского спроса. Убывание спроса происходит потому, что каждая последующая покупка одного и того же товара приносит сравнительно меньшую выгоду, удовлетворение, чем раньше. 

На динамику спроса, кроме цены, действуют неценовые факторы, которые двигают кривую спроса вправо при росте спроса или влево – при его уменьшении: доходы потребителей; потребительские вкусы; число покупателей; цены на сопряженные товары; потребительские ожидания; степень удовлетворения потребностей населения в данном товаре. 

Предложение – количество товара или услуги, которое производители готовы продать по определенной цене за какой-то период времени или как целенаправленное действие продавца, убеждающее покупателя приобрести товар.
Основными показателями предложения выступают объем предложения и цена предложения. Объем предложения – количество товаров, которое готовы реализовать продавцы. Цена предложения – минимальная цена, по которой продавцы согласны реализовать некоторое количество товаров.

Цена – основной определяющий фактор предложения. Его воздействие на предложение, в отличие от спроса, является прямым. Закон предложения формулируется следующим образом: количество предлагаемых товаров или услуг находится в прямой зависимости от цены единицы товара или услуги. Предложение возрастает с увеличением цены и падает при снижении цены. Такая зависимость между ценой и предложением отражена на рис. 3.4 и обусловлена двумя основными причинами. Во-первых, чем выше цена, тем больше выручка и прибыль продавца, а, следовательно, сильнее стимул наращивать производство. Во-вторых, при высокой цене появляются новые заинтересованные производители, предлагающие свои товары на рынке для получения прибыли.
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Рис. 3.4 – График предложения

Сдвиг кривой предложения вправо означает расширение предложения товара или услуги; если кривая смещается влево, то произошло снижение предложения товара или услуги. Сдвиги кривой предложения происходят под влиянием неценовых факторов: цены на ресурсы, изменения в технологии производства, налоги, дотации и субсидии, цены на другие товары, ожидания производителей или продавцов, число продавцов; природные и политические условия.

Рыночный механизм – механизм формирования цен и распределения ресурсов, т.е. взаимодействия субъектов рынка по поводу установления цен, объема производства и реализации товаров и услуг. Основными элементами рыночного механизма являются спрос, предложение, цена и конкуренция. 
Рынок – механизм взаимодействия покупателей и продавцов, другими словами, соотношение спроса и предложения. На рынке интересы покупателей сталкиваются с интересами продавцов. Экономический интерес покупателя состоит в том, чтобы купить качественный товар по более низкой цене. Ему противостоит производитель-продавец, который заинтересован в продаже товаров с максимальной прибылью. Когда интересы производителей и потребителей совпадают, возникает равновесие рынка – ситуация, когда предложение и спрос совпадают при приемлемой для потребителя и производителя цене. Равновесие – закон каждого конкурентного рынка. Благодаря равновесию на каждом товарном рынке, поддерживается стабильность экономической системы в целом. Уравновешивание спроса и предложения может происходить стихийно или под регулирующим воздействием государства.
В результате взаимодействия спроса и предложения устанавливается равновесная цена. Она фиксируется в точке, в которой пересекаются кривые спроса и предложения. Эта точка называется точкой равновесия, а соответствующая ей цена – равновесной (рис. 3.5).
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Рис. 3.5 – Равновесие спроса и предложения

Если рыночная цена ниже равновесной, то возникает дефицит, при котором величина спроса превышает величину предложения. Когда же рыночная цена выше цены равновесия, образуется избыток товаров, при котором объем предложения превышает объем спроса.

Если цена поднимется выше точки равновесия, она будет стимулировать наращивание производства, образуется избыток товара. Между производителями данного вида товара начнется конкуренция, в результате которой цена на него начнет снижаться, приближаясь к точке равновесия. Если же цена установится ниже равновесной, она обострит конкуренцию между покупателями. Это приведет к повышению цены, расширению производства и возвращению цены к ее равновесному значению. Так происходит колебание спроса и предложения вокруг цены равновесия и благодаря конкуренции устанавливается рыночное равновесие.

Лекция 4. Издержки и теория выбора фирм
План лекции
1. Понятие фирмы. Цели и функции фирмы.
2. Производственная функция фирмы. Изокванта и изокоста. Предельная норма замещения.
3. Продукт как результат производства фирмы.

4. Понятие и виды издержек. Экономическая и бухгалтерская прибыль.
1. Понятие фирмы. Цели и функции фирмы. Фирма является самостоятельной экономической единицей, стремящейся к максимизации прибыли. С правовой точки зрения предприятие выступает как самостоятельный хозяйствующий субъект с правами юридического лица, который на основе использования закрепленного за ним имущества производит и реализует продукцию, выполняет работы, оказывает услуги. С экономической точки зрения предприятие – это коллектив людей, связанных в определенном производственном процессе кооперацией труда и общими экономическими целями, а также комплекс средств производства, обладающих технологическим единством, приспособленных для изготовления определенных товаров.
Основной целью предприятия выступает максимизация прибыли путем выпуска продукции для удовлетворения потребностей общества. 

Функции предприятии: достижение экономной, рациональной и продуктивной комбинации факторов производства; обеспечение координации условий всех участников хозяйственной деятельности; согласование экономических интересов участников хозяйственной деятельности. 

Выделяют различные виды предприятий. В зависимости от формы собственности они разделяются на частные, государственные, коллективные. По отраслевой принадлежности – на промышленные, сельскохозяйственные, транспортные, торговые и др. По организационным формам – на акционерные, арендные, совместные, кооперативные, коллективные и др. По размерам – на мелкие, средние, крупные. 
2. Производственная функция фирмы. Изокванта и изокоста. Предельная норма замещения. В процессе создания продуктов и услуг фирма особым образом соединяет факторы производства. Их взаимодействие описывается производственной функцией. Как правило, в микроэкономическом анализе используется двухфакторная функция, которая имеет следующий вид: 

Q = f (L, K),
где Q – объем производства, L – затраты труда, К – затраты капитала. 
Смысл производственной функции в нахождении наиболее выгодной комбинации капитала и труда с целью роста объемов производства, в определении пределов замещения ручного труда машинами для получения максимального дохода. Производственная функция описывает максимальный объем выпуска продукции, который фирма может произвести при каждом конкретном сочетании факторов производства. Производственная функция строится для каждой данной технологии. Улучшение технологии отражается в новой производственной функции.
Сама производственная функция может быть изображена графически с помощью изоквант (рис. 4.1).
Изокванта – это кривая, отражающая множество минимально необходимых комбинаций ресурсов, которые могут быть использованы для производства данного объема продукции. 
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Рис. 4.1 – Карта изоквант

На рис. 4.1 изображены изокванты, каждая из которых соответствует определенному выпуску продукции при различных комбинациях труда и капитала. Чем дальше от начала координат находится изокванта, тем больший объем продукции она представляет.

Традиционная изокванта предполагает, что факторы производства не имеют полной замещаемости. Наклон и вогнутость изоквант определяются способностью к замещению, и описывается с помощью предельной нормы технологического замещения (MRTS): MRTSLK = −∆K/∆L
Предельная норма замещения капитала трудом MRTSLK определяется величиной капитала, которую может заменить каждая единица труда, не вызывая изменения объема выпуска. MRTSLK равна наклону касательной в любой точке изокванты, умноженной на –1. 
3. Продукт как результат производства фирмы. Предел отдачи ресурса можно определить с помощью понятий совокупного, среднего и предельного продукта. 

 Совокупный продукт – это общее количество продукции, производимой при определенном количестве переменного фактора и при прочих неизменных факторах. 

Средний продукт переменного фактора – это отношение совокупного продукта к использованному количеству этого фактора, это отношение объема выпуска к количеству затрат труда (АР=ТР/L). Средний продукт сначала растет, а затем снижается. Средний продукт – это производительность труда, поэтому его изменение – это демонстрация действия закона убывающей производительности. С некоторого момента производительность каждого дополнительного рабочего или часа труда снижается.

Предельный продукт – это изменение совокупного продукта переменного фактора в соответствии с изменением его количества. Точнее это приращение совокупного продукта при использовании последней дополнительной единицы затрат труда (МР=∆ТР/∆L).
Как и средний продукт, предельный продукт сначала увеличивается, но достигает своего максимума раньше, чем средний продукт. Если МР>АР, то АР возрастает, если же АР>МР, то АР снижается.

4. Понятие и виды издержек. Экономическая и бухгалтерская прибыль. Издержки фирмы представляют собой совокупность расходов, которые несет производитель при выпуске определенного объема продукции. Издержки, связанные с выпуском продукции называют издержками производства, а издержки, связанные с реализацией – издержками обращения. Различают также внешние (явные) и внутренние (неявные) издержки. Внешние издержки – это денежные выплаты, которые фирма осуществляет поставщикам факторов производства в том случае, если эти факторы ей не принадлежат (заработная плата рабочих, жалованье менеджерам, комиссионные выплаты, выплаты банкам, транспортные расходы, амортизация оборудования и т.п.). Такие издержки являются бухгалтерскими. Внутренние издержки – стоимость услуг факторов производства, которые используются, но не являются покупными. Это альтернативные издержки использования ресурсов, принадлежащих владельцам фирм. 

Некоторые издержки являются возвратными и учитываются при принятии экономических решений наравне с экономическими (альтернативными) издержками. Возвратные издержки – это издержки, которые фирма может не нести, прекратив свою деятельность. Невозвратные издержки связаны с ранее совершенными и невозместимыми в момент закрытия фирмы расходами (расходы на создание узкоспециализированного оборудования, расходы на рекламу и т.д.).

В поведении фирмы выделяют краткосрочный и долгосрочный периоды. В краткосрочном периоде некоторые факторы не могут быть изменены. И издержки, связанные с их приобретением и использованием, не зависят от объема производимой продукции. Такие издержки называются постоянными (FC). Издержки, величина которых зависит от объема продукции, называются переменными (VC). В сумме они представляют совокупные (валовые) издержки (TC) (TC=FC+VC). При нулевом объеме производства совокупные издержки равны сумме постоянных издержек.
К постоянным издержкам относятся расходы на оборудование, помещение, минимальный штат и т.д. Переменные издержки включают расходы на заработную плату, сырье, топливо, транспортные услуги.
Средние издержки – это издержки в расчете на единицу продукции. Соответственно достаточно просто найти средние постоянные издержки (AFC), средние переменные (AVC) и средние валовые (ATC) (AFC=FC/Q; AVC=VC/Q; ATC=TC/Q=AFC+AVC). 
Предельные издержки (МС) – это дополнительные издержки или приращение издержек, связанное с производством еще одной, последней дополнительной единицы продукции (МС=∆ТС/∆Q).
Сумма денег, вырученная фирмой в результате реализации произведенной продукции называется общим доходом (TR).
Прибыль – это разница между доходом и издержками. Экономист исчисляет экономическую прибыль как разницу между доходом и суммой явных и неявных издержек. Бухгалтер считает бухгалтерскую прибыль как разницу между доходом и явными издержками. Очевидно, что первая меньше второй на сумму неявных (альтернативных) издержек. 
Лекция 5. Рыночное поведение конкурентных фирм
План лекции
1. Основные рыночные структуры и критерии их выделения. 

2. Индекс энтропии и индекс Херфиндаля-Хиршмана как способы оценки степени рыночной концентрации. 

3. Барьеры на пути входа фирм на рынок.
4. Совершенная конкуренция и ее основные признаки. 

1. Основные рыночные структуры и критерии их выделения. Условия, в которых протекает рыночная конкуренция, определяют рыночную структуру. Она характеризуется следующими параметрами: количеством и размерами фирм в отрасли; характером продукции; легкостью входа и выхода из конкретного рынка; доступностью информации. В соответствии с этим выделяют четыре главных типа рыночных структур: совершенная конкуренция, чистая монополия, монополистическая конкуренция и олигополия. 
На рынке совершенной конкуренции предприятия предлагают однородную (стандартизированную) продукцию многим покупателям, имеется возможность свободного входа и выхода из рынка и равная для всех доступность информации.

Антиподом совершенной конкуренции является чистая монополия – модель, при которой одна фирма становится единственным продавцом товара, не имеющего близких заменителей, и когда проникновение в отрасль других фирм практически невозможно из-за существующих барьеров.

Между двумя крайними состояниями – совершенной конкуренцией и чистой монополией выделяют промежуточные рыночные структуры – монополистическую конкуренцию и олигополию.

Монополистическая конкуренция – рыночная структура, характеризующаяся довольно большим числом фирм, выпускающих схожую, но не идентичную продукцию, при сравнительно легких условиях входа и выхода из рынка.

Олигополия – ситуация, когда имеется небольшое количество фирм, выпускающих однородную или дифференцированную продукцию.

Рыночные структуры делят на две группы: идеальные и реальные. К первой относят совершенную конкуренцию и монополию, ко второй – монополистическую конкуренцию и олигополию. Идеальные модели позволяют изучить поведение фирм при заранее определенной системе ограничений, определить оптимальный вариант выбора.

2. Индекс энтропии и индекс Херфиндаля-Хиршмана как способы оценки степени рыночной концентрации. 
Индекс Херфиндаля-Хиршмана (далее – HHI) является мерой конкуренции между фирмами и смежными отраслями и показателем экономической концентрации. Он используется для диверсификации портфеля, чтобы узнать количество позиций в портфеле.

HHI используется для измерения доли рынка. На рынке существует ряд фирм, принадлежащих к одной и той же отрасли. Каждая фирма производит изделия и имеет долю на рынке. HHI равна чистому суммированию общих долей на рынке. Это значение используется для определения конкуренции.

Концепция HHI:
– HHI является показателем рыночной концентрации;
– математически HHI выражается путем суммирования квадратов всех индивидуальных процентных долей рынка;
– HHI используется в управлении экономикой и технологическом менеджменте;
– рыночные доли выражаются в процентах; если для расчета берутся целые проценты, то HHI будет находиться в диапазоне от 0 до 10 000. В противном случае он может быть в диапазоне от 0 до 1;
– это значение помогает определить, какая компания является монополистом или достаточно ли конкурентоспособен рынок;
– в условиях конкуренции на рынке HHI должен быть близок к нулю, так как доля рынка будет разделена поровну;

– если монополию удерживает только одна фирма, то HHI приближается к отметке 10 000.

– значение HHI менее 1000 указывает на хорошую конкуренцию, значение от 1000 до 1800 указывает на умеренную концентрацию, а значение больше 1800 указывает на высокую концентрацию;
–– если рыночные доли равны, вы можете непосредственно умножить количество фирм на квадрат рыночной доли и получить HHI.
Индекс Херфиндаля-Хиршмана расчитывается по следующей формуле:
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где i = 1 … N (N – максимальное количество фирм).
Значение HHI:
– HHI позволяет грамотно проанализировать, как увеличить силу рынка;

– поскольку различные значения означают разные уровни концентрации рынка, то можно определить, когда и где фирме необходимо улучшить, замедлить или сохранить текущий сценарий;

– при слияниях на умеренно концентрированном рынке стоимость HHI увеличивается более чем на 200 пунктов, то это порождает антимонопольную среду. Считается, что поглощенная компания снизит конкуренцию;

– географическое положение играет важную роль при определении HHI. Это дает более четкое представление об абсолютно конкурентном и монопольном рынке;

– монополия будет иметь максимальную стоимость HHI, так как она имеет почти 100% доли рынка компании.

Дополнительным измерителем уровня концентрации в отрасли может служить индекс энтропии, который показывает степень неупорядоченности, хаотичности рынка. Он показывает среднюю долю фирм, действующих на рынке, взвешенную по натуральному логарифму обратной ей величины.
Индекс энтропии представляет собой показатель, обратный концентрации: чем выше показатель энтропии, тем ниже концентрация продавцов на рынке, и наоборот, чем выше показатель энтропии, тем ниже возможности продавцов влиять на рыночную цену. Для сравнения показателей энтропии на разных рынках часто используют относительный показатель энтропии. Данный показатель принимает значения от нуля до единицы и лучше интерпретируется при осуществлении анализа уровня конкуренции.

3. Барьеры на пути входа фирм на рынок.
Барьеры входа – препятствия, которые должна преодолеть компания, осуществляя вход на определенный рынок. Барьеры входа являются источником ценовой власти компании – возможности компании поднимать цену, не теряя при этом потребителей. Барьеры входа препятствуют конкуренции в отрасли.

Барьеры входа для компаний на рынок включают различные мероприятия.

Реклама. Фирмы, уже находящиеся на рынке, могут сделать тяжелым появление новых конкурентов за счет высоких затрат на рекламу, которые новые компании вряд ли смогут оплатить. Эта теория известна как «теория рекламы рыночной мощи». Уже работающие компании за счет рекламы создают восприятие потребителями отличий своего бренда от других до такой степени, что потребители считают его немного отличающимся товаром. Из-за этого продукты имеющихся компаний не могут быть равнозначно заменены продуктами компании с новым брендом. Это делает сложным для новых компаний привлечь покупателей.
Управление ресурсами. Если компания контролирует необходимый ресурс для конкретной индустрии, то другие компании не могут выйти на этот рынок.
Преимущества, не зависящие от масштаба компании. Владение технологией, ноу-хау, преимущественный доступ к материалам, преимущественное географическое положение, кривая обучения.
Лояльность покупателей. Крупные компании на рынке могут иметь лояльных покупателей выпускаемого продукта. Наличие имеющихся сильных брендов может стать серьезным барьером входа.
Договоренности с партнерами. Эксклюзивные договоренности с главными поставщиками или ретейлерами могут создать проблемы для входящих на рынок.
Эффект масштаба. Более крупные компании могут производить товары с меньшей себестоимостью, чем маленькие компании. Преимущества в стоимости могут быть преодолены за счет технологий.
Государственное регулирование экономики. Может затруднить вход на рынок или сделать невозможным. Государство может сделать конкуренцию незаконной и установить государственную монополию. Требования лицензий и разрешений могут повысить объем необходимых инвестиций для входа на рынок.
Неэластичный спрос. Один из способов выхода на рынок – заниженная стоимость товаров относительно имеющихся на рынке. Однако эта стратегия неэффективна, если покупатели не чувствительны к стоимости товаров.
Интеллектуальная собственность. Вход на рынок требует доступа к такой же технологии производства или ноу-хау, что и у монополиста. Патенты дают компаниям легальное право запретить другим компаниям производство продукта на определенный период и таким образом ограничить выход на рынок. Патенты нацелены на развитие изобретений и НТП за счет стимулирования финансовой доходности этой деятельности. Точно так же товарный знак может стать барьером входа для конкретного продукта, когда на рынке доминирует одно или несколько известных имен.
Инвестиции. Особенно это заметно в сферах с эффектом масштаба и/или естественных монополиях.
Сетевой эффект. Когда товар или услуга имеет стоимость, зависящую от количества клиентов, у конкурентов возникают проблемы, поскольку уже работающая компания имеет большую базу клиентов.
Хищническая ценовая политика. Доминирующая компания продает товары себе в убыток, чтобы осложнить положение новым компаниям, не способным выдержать такое соревнование с более крупной фирмой, имеющей запас собственных средств и более легкий доступ к кредитам. В большинстве стран запрещена законом, однако эти действия тяжело доказать.
Ограничительная торговая практика. Авиатранспортные договоренности, не дающие возможности новым авиалиниям получить места для посадки в некоторых аэропортах.
Предпочтительный доступ к сырьевым ресурсам. Позволяет получить большую маржу, чем у новых игроков рынка, создавать конкурентам сложности, срывая график поставок.
Предпочтительное географическое положение. Расположение производственных мощностей ближе к сырьевым ресурсам или рынкам сбыта; более выгодное государственное регулирование и налогообложение дает преимущество в марже, по сравнению с конкурентами.
НИОКР. Некоторые товары требуют больших инвестиций в технологии, которые останавливают потенциальных конкурентов.
Невозвратные затраты. Невозвратные затраты не могут быть получены при уходе с рынка. Из-за этого они повышают риск входа на рынок.
Вертикальная интеграция. Покрытие компанией нескольких уровней производства позволяет полностью доводить продукт до требуемых кондиций на каждом уровне, что осложняет производство товаров такого же качества для новых участников рынка.

4. Совершенная конкуренция и ее основные признаки.
Значение анализа рынка совершенной (чистой) конкуренции состоит в том, что существуют отрасли, структура которых очень близка к этой модели. Совершенную конкуренцию можно рассматривать как простейшую ситуацию, которая служит исходным пунктом для определения цены и объема производства в более сложных моделях; с совершенной конкуренцией, как со стандартом, можно сравнивать эффективность реальной экономики. 
На рынке совершенной конкуренции выполняются такие условия:

– множество конкурирующих продавцов реализует стандартизированную продукцию многим покупателям;
– каждая фирма имеет менее 1% общего объема продаж;
– отдельные фирмы не рассматривают конкурентов как угрозу их рыночной доле продаж, а поэтому не интересуются производственными решениями друг друга;
– информация о ценах, технологии, прибыли доступна, фирмы имеют возможность быстро реагировать на изменение рыночных условий;
– не существует ограничений для входа в рынок и выхода из него.
В соответствии с перечисленными условиями, доля отдельной фирмы в общем объеме предложения очень мала. Следовательно, любая конкурентная фирма не может ощутимо воздействовать на цену. Этот параметр устанавливается на основе рыночного спроса и предложения. Фирма лишь приспосабливается к цене, которую диктует рынок. Кривая рыночного спроса в этом случае представляет собой типичную кривую спроса, имеющую отрицательный наклон. В условиях совершенной конкуренции объем продаж может быть увеличен только путем установления более низкой цены на товар.

Кривая же спроса для отдельной фирмы совершенно эластична, так как фирма, изменяя объем продаж, не может повлиять на цену. В связи с тем, что цена остается постоянной, предельный доход также остается постоянным и совпадает с кривой спроса, поскольку каждая дополнительно реализованная единица товара добавляет к валовому доходу одну и ту же величину, равную цене. Валовой доход в этом случае определяется как произведение цены на количество реализованного продукта. При постоянной цене каждая дополнительно реализованная единица товара увеличивает валовой доход на одну и ту же величину. Поэтому кривая валового дохода представляет собой прямую линию, восходящую из начала координат.
В краткосрочном периоде конкурентная фирма не успевает изменить производственные мощности и поэтому стремится максимизировать прибыль или минимизировать убытки, регулируя объем производства. Для определения его оптимального значения используются два подхода:
– сравнение валового дохода с валовыми издержками;

– сравнение предельного дохода и предельных издержек.

При первом подходе экономическая прибыль определяется как разность между валовым доходом и валовыми издержками. Оптимальным объемом выпуска будет тот, при котором прибыль максимальна. В случае, когда цена не покрывает всех затрат, фирма изберет объем выпуска, позволяющий минимизировать убытки. При этом компания будет осуществлять производство до тех пор, пока валовой доход позволяет возместить все переменные и часть постоянных затрат. В противном случае все постоянные затраты придется оплачивать за счет фирмы. Если валовой доход не позволяет возместить даже переменные затраты, лучшим выходом для фирмы является временная остановка производства.

Второй подход предполагает сравнение сумм, которые каждая дополнительная единица продукции прибавляет к доходу и издержкам. На начальных стадиях производства предельный доход превышает предельные издержки, т.е. каждая дополнительная единица продукции увеличивает совокупную прибыль. Затем в соответствии с законом убывающей отдачи факторов производства предельные издержки начинают возрастать и, в конце концов, превышают предельный доход. Следовательно, совокупная прибыль уменьшается. Разделяет эти два интервала точка равенства предельного дохода и предельных издержек. Таким образом, фирма будет максимизировать прибыль или минимизировать убытки, достигнув точки, где МР=МС. Этот принцип называют правилом равенства предельного дохода и предельных издержек.

Экономисты считают рынки с совершенной конкуренцией высокоэффективными: здесь достигается производственная эффективность при цене, равной минимальным средним общим издержкам, что означает изготовление товара наименее дорогостоящим способом (лучшая технология, минимум ресурсов, низкие цены); имеет место эффективное распределение ресурсов, т.е. создание необходимых потребителям товаров при Р=МС; вследствие свободного перелива ресурсов конкурентные рынки обладают способностью быстро восстанавливать эффективность использования ресурсов при возможных нарушениях равновесия.

В то же время существуют некоторые ограничения эффективности совершенной конкуренции: не решаются проблемы распределения доходов, общественных благ, отрицательных внешних эффектов; не всегда используется наиболее эффективная техника, так как нововведения быстро дублируются конкурентами, а небольшой размер конкурентной фирмы ограничивает возможности автоматизации и финансирования; стандартизированный товар ограничивает диапазон потребительского выбора.

Лекция 6. Чистая монополия
План лекции

1. Монополия: понятие, условия образования.

2. Ценовая дискриминация. 
2. Антимонопольная политика.

1. Монополия: понятие, условия образования. Монополия – это рыночная структура, при которой одна фирма является поставщиком продукта, не имеющего близких заменителей. Ситуация с единственным продавцом товара называется чистой монополией. Кроме того, различают:
– закрытую монополию, защищенную от конкуренции с помощью юридических ограничений, патентной защиты и т.п.;
– естественную монополию – модель, при которой долгосрочные средние общие издержки достигают минимума, когда фирма обслуживает рынок целиком;

– открытую монополию, когда фирма на некоторое время становится единственным поставщиком какого-либо товара, не обладая специальной защитой;

– простую монополию, при которой фирма реализует свою продукцию по одной цене всем потребителям. Для удобства анализа мы рассмотрим именно последний вид монополии.

Сохранению монополии способствуют барьеры, ограничивающие вход в отрасль. Это – исключительные права, полученные от правительства (лотерея, кабельное телевидение); юридические соглашения, патенты и авторские права, собственность на весь объем предложения какого-либо ресурса; преимущества низких издержек крупного производства.

Фирма обладает монопольной властью, когда она может воздействовать на цену своего товара, изменяя его количество, которое она готова продать. Ограничивая объем продаж, фирма устанавливает более высокую цену на свою продукцию и получает экономическую прибыль. Обладание монопольной или рыночной властью означает, что кривая спроса на продукцию монополии имеет отрицательный наклон.

Существуют три следствия нисходящей кривой спроса монополии:

– цена превышает предельный доход. Дело в том, что фирма является простым монополистом и может продать дополнительную единицу продукции только при условии понижения цены. Следовательно, предельный доход будет ниже цены;
– в связи с тем, что кривая спроса выражает зависимость между ценой и объемом выпуска, монополист одновременно выбирает оба эти параметра;

– максимизирующий прибыль монополист остановится на объеме выпуска и цене, соответствующих эластичному отрезку кривой спроса.

Подобно совершенной конкуренции монополист в краткосрочном периоде максимизирует прибыль или минимизирует убытки, выпуская количество продукции, соответствующее правилу МР=МС. Однако особенностью монополии является установление более высокой цены.

В долгосрочном периоде максимизирующий прибыль монополист расширяет свое производство до тех пор, пока не выпускает количество продукции, соответствующее равенству предельного дохода и долгосрочных предельных издержек.
Монополист разным группам потребителей может назначать разные цены. Такая практика называется ценовой дискриминацией (поставка электроэнергии физическим и юридическим лицам по разным ценам, разные тарифы на телефонную связь в будни и праздники, льготный проезд в общественном транспорте). В результате ценовой дискриминации монополист увеличивает доход и прибыль, а также объем выпуска.

Оценим эффективность монополии с точки зрения общества: 

– монополия устанавливает более высокие цены при более низком объеме выпуска, т.е. имеет место недораспределение ресурсов;

– монополия может достичь положительного эффекта масштаба и более низких издержек на единицу продукции; 

– монополия обладает достаточными финансовыми средствами для осуществления НТП. Однако в условиях защищенности от конкурентов у фирмы нет стимула для внедрения научно-технических достижений;

– монополия способствует неравенству в распределении дохода, обогащаясь за счет остальной части общества.

2. Ценовая дискриминация. 

В целях максимизации прибыли чистый монополист может использовать особую ценовую политику, так называемую ценовую дискриминацию. Ценовая дискриминация – практика установления разных цен на различные единицы одного и того же блага, не оправданная никакими различиями в издержках производства. Суть проведения политики ценовой дискриминации состоит в стремлении монополиста присвоить себе излишек потребителя и тем самым максимизировать свою прибыль.

Для того чтобы фирма-монополист смогла осуществить политику ценовой дискриминации, рынок должен отвечать двум условиям:
– покупатели в силу невозможности или неудобств не могут перепродавать купленные блага;

– продавец должен быть в состоянии разделять покупателей на группы, исходя из учета эластичности спроса на блага.

Условия для ценовой дискриминации присутствуют далеко не на всех рынках, но они и не столь уж и редки. Она характерна для предприятий коммунальных услуг, шоу-бизнеса, в сфере образования и здравоохранения и др. Различают три степени ценовой дискриминации.

При ценовой дискриминации первой степени или совершенной ценовой дискриминации монополист продает каждую единицу блага каждому покупателю по его резервированной цене, т.е. той максимальной цене, которую потребитель согласен платить за благо. Это означает, что весь излишек потребителя присваивается монополией, а кривая предельного дохода совпадает с кривой спроса на его объем продаж.

Допустим, что есть только один хирург, способный провести уникальную пластическую операцию. Любому нуждающемуся в ней придется обратиться к этому специалисту, т.е. к монополисту, который стремится максимизировать прибыль с целью приобретения современного медицинского оборудования. Пациенты могут купить только одну операцию такого рода за всю жизнь. Поскольку хирургическая операция является индивидуальной услугой, которую нельзя перепродать, то хирург обладает способностью осуществлять ценовую дискриминацию. 

Следовательно, хирург может зарабатывать дополнительную прибыль, назначая каждому пациенту максимальную цену, которую он согласен платить. С пациентов, готовых заплатить цену, превышающую предельные издержки, чем жить без операции, запросят оплату повыше. Устанавливая всем пациентам, которые способны оплатить операцию, более высокую цену, хирург увеличивает прибыль. Уменьшая цену для пациентов, которые отказались бы от операции при монопольной цене, хирург проводит дополнительные операции и увеличивает прибыль. Однако такая ценовая политика крайне редко встречается на практике, поскольку для ее осуществления монополист должен обладать удивительной проницательностью и четко представлять, какова максимальная цена может быть, которую готов заплатить покупатель за каждую единицу блага.

Суть ценовой дискриминации второй степени заключается в установлении различных цен в зависимости от объема продаж. При покупке большого количества благ потребителю устанавливают более низкую цену за каждую единицу блага. Очень часто проведение такой ценовой политики проявляется в виде различных ценовых скидок (дисконтная карта в супермаркете).

Ценовая дискриминация третьей степени – ситуация, когда монополист продает товары разным группам покупателей, имеющим различную эластичность спроса по цене. Такая ситуация требует сегментации рынка, т.е. формирования групп покупателей в зависимости от их платежеспособности. Таким образом монополист создает «дорогой» и «дешевый» рынки.

На «дорогом» рынке спрос низко эластичен, что позволяет монополисту увеличивать выручку за счет повышения цены, а на «дешевом» – высокоэластичен, что дает возможность увеличить выручку за счет продажи большего количества благ по более низким ценам. Самая сложная проблема ценовой дискриминации третьей степени – сегментация рынка, т.е. надежное отделение «дорогого» рынка от «дешевого». Если допустить просчеты, то идея максимизации прибыли не будет реализована. Ведь покупатели «дешевого» рынка купят на нем блага по низким ценам и перепродадут их на «дорогом» рынке.

Примером достаточно надежного разделения рынка можно назвать метрополитен, где проездные билеты реализуются дешевле для школьников, студентов, лиц пенсионного возраста и особой категории работающих. Дешевые билеты продаются только при предоставлении соответствующих документов. Ведь даже если пассажир попытается воспользоваться льготным билетом, на контрольном входе ему придется предъявить не только дешевый билет, но и удостоверение на право его иметь. Ценовая дискриминация третьей степени проводится при установлении платы за гостиничные услуги иностранцев и отечественных посетителей, различных цен на блага в ресторанах в дневное и вечернее время. Это обычное явление в отрасли авиаперевозок, туристического бизнеса.
3. Антимонопольная политика. Антимонопольная политика – совокупность мероприятий, проводимых государством, в целях нивелирования негативных последствий от действия монополий и олигополий.

Направления антимонопольной политики:

– административный контроль – контроль за деятельностью фирм, за их методами конкурентной борьбы (при выявлении нарушений фирмам грозит суд, штраф, расформирование);

– антимонопольная профилактика осуществляется путем постепенной либерализации рынков. Государство создает условия, чтобы монополистическое поведение стало невыгодным: снижает таможенные пошлины, отменяет квоты, поддерживает малый и средний бизнес, упрощает процедуры лицензирования;

– антимонопольное законодательство, которое регулирует структуру отраслей экономики через контроль и запрещение предполагаемых слияний крупных фирм, если оно приведет к существенному ослаблению конкуренции; определяет понятие «доминирующее положение на рынке», устанавливает определенную долю рынка, больше которой фирмам занимать нельзя. В Республике Беларусь с 1993 г. действует Закон «О противодействии монополистической деятельности и развитии конкуренции».
Тема 7. Монополистическая конкуренция

План лекции
1. Монополистическая конкуренция: понятие и характерные признаки. 
2. Равновесие фирмы-монополистического конкурента в краткосрочном и долгосрочном периодах. 
3. Монополистическая конкуренция и эффективность. 

1. Монополистическая конкуренция: понятие и характерные признаки. Монополистическая конкуренция – рыночная структура, при которой относительно большое число небольших производителей предлагает схожую, но не идентичную продукцию.
Основными признаками монополистической конкуренции являются:

– относительно небольшая доля рынка, приходящаяся на одну фирму, а, следовательно, ограниченный контроль над ценой;
– сравнительно большое число фирм; отсюда тайный сговор с целью ограничения объема выпуска и искусственного повышения (понижения) цены практически невозможен;
– фирмы самостоятельны в выборе производственных решений и не учитывают возможную реакцию со стороны конкурентов;
– дифференциация продукта (по качеству, дизайну, упаковке, фирменным знакам, престижу и пр.);
– экономическое соперничество сосредоточивается не только на цене, но и на неценовых факторах;
– относительно легкое вступление в отрасль, так как требуемый для этого капитал невелик. Возможные барьеры связаны с необходимостью производства и продвижения изделия, которое отличается от продуктов конкурентов.

Особенностью поведения фирмы в условиях монополистической конкуренции в краткосрочном периоде, является то, что ее кривые спроса и предельного дохода более эластичны по сравнению с монополией. Степень эластичности данных кривых зависит от числа конкурентов и дифференциации продукта. Чем больше конкурентов на рынке и выше степень дифференциации, тем эластичнее спрос и предельный доход. В остальном объем выпуска, максимизирующий прибыль или минимизирующий убытки, и цена определяются так, как и при монополии.

При монополистической конкуренции потребители платят более высокие цены за дифференцированный продукт по сравнению с совершенной конкуренцией, когда продукт стандартизирован. Для этой модели характерны более низкие цены по сравнению с монополией с ее уникальным продуктом. Объем производства при монополистической конкуренции меньше, чем в условиях совершенной конкуренции, но больше, чем при монополии.

2. Равновесие фирмы-монополистического конкурента в краткосрочном и долгосрочном периодах. 
В долгосрочном периоде у фирмы-монополистического конкурента цена и объем могут изменяться. Особенности долгосрочного равновесия чистого монополиста обусловлены следующими факторами:

– существование отраслевых барьеров;
– действием эффектов от масштабов;
– особенностями спроса, изменениями его величины и эластичности.
Эффект масштаба незначительный – эффективны и мелкие и средние фирмы, если они могут предложить товар, соответствующий запросам и по соответственной цене. Вопрос об объеме выпуска и цене решается самостоятельно в соответствии со спросом.

Если фирма несет убытки, то в долгосрочном периоде он предпочтет закрыть производство и уйти из отрасли, а если получает экономическую прибыль, то благодаря существованию отраслевых барьеров он может сохранить ее. Особенность монополистической конкуренции заключается в способности удерживать экономическую прибыль в долгосрочном периоде. Издержки в этом периоде изменяются. Фирма может использовать эффект экономии от масштабов, снижая долгосрочные средние издержки.

Кривая спроса на монополистическом рынке имеет небольшой отрицательный наклон – спрос на продукцию отдельной фирмы на данном рынке менее эластичен, чем на рынке чистой конкуренции, но более эластичен, чем на рынке чистой монополии (покупатель имеет выбор, на рынке чистой монополии выбора нет). Степень эластичности на этом рынке зависит от числа фирм-конкурентов и от степени дифференциации на рынке товара. Предложение на данном рынке менее эластичное, чем на рынке чистой монополии и чистой конкуренции. В основе дифференциации цен лежит различие в потребительских свойствах товаров одного назначения, но выпускаемых различными фирмами.

Цель фирм на рынке монополистической конкуренции-максимизировать прибыль. Для монополизации прибыли фирма будет производить такой объем продаж, при котором доход равен предельным издержкам MR=MC. Но необходимо правильно установить цену на свою продукцию, использовать неценовые факторы, т.е. фирма должна умело манипулировать ценой и неценовыми факторами. Оптимальное сочетание объема выпуска, цен, использование неценовых факторов находится методом проб и ошибок. В условиях монополистической конкуренции фирмы производят меньше продукции, чем фирмы-чистые конкуренты, и реализуют по большим ценам. В долгосрочном периоде на рынке монополистической конкуренции есть тенденции к получению нормальной прибыли, равновесию фирм.

Краткосрочное состояние монополизации прибыли совпадает с ситуацией, характерной для простой монополии. Объем производства определяется пересечением кривых МС и МR. Колебание цены задается высотой прямой спроса вне этой прямой. Фирма получает экономический доход. В данной ситуации цена превышает средние издержки.
3. Монополистическая конкуренция и эффективность. 

При анализе эффективности фирмы-монополистического конкурента следует исходить из тройного равенства – цены, предельных издержек и средних общих издержек. При условии равенства цены и предельных издержек эффективно используются ресурсы, а высокая производственная эффективность и эффективность технологии достигаются при равенстве цены с минимальными средними валовыми издержками. С учетом этого получается, что монополистическая конкуренция не обеспечивает ни эффективного использования ресурсов, ни производственную эффективность. 
Монополии, как правило, недоиспользуют ресурсы и производят несколько меньший, чем наиболее эффективный, объем продукции. В силу этого на единицу продукции такие фирмы несут более высокие издержки, чем возможный достижимый минимум. Поэтому естественным является то, что цены монополистической конкуренции устанавливаются на несколько высоком уровне, чем при чистой конкуренции, иначе не обеспечится равенство нормальных прибылей. Анализ данного процесса приводит к выводу: на рынке вместо существующего числа фирм могло бы действовать меньшее их количество, но при полной занятости ресурсов производить такую же или большую величину продукции, а это усилит монополистическую тенденцию и сузит рамки конкуренции. Кроме того, ограничение числа действующих на рынке фирм приведет к ограничению номенклатуры производимых благ и услуг, что затронет интересы потребителей и скажется на величине и структуре спроса. 
При этом сам по себе механизм рынка монополистической конкуренции не способен обеспечить оптимальное разнообразие товаров при допустимом уровне иен на них. Поэтому на помощь рынку приходит государство с политикой антимонопольного законодательства, системой мер, направленных на поддержание малого и среднего бизнеса, стимулирование развития индивидуального предпринимательства и семейного производства. 
Разница между количеством товара, соответствующим минимуму долгосрочных средних издержек, и количеством, выпускаемым фирмой, называется избыточной мощностью. Избыточная мощность в отраслях с монополистической конкуренцией означает, что такой же выпуск продукции возможен при более низких средних издержках, то же количество товара можно было бы произвести меньшим числом фирм отрасли, причем каждая из них производила бы большее количество продукции при минимально возможных средних издержках. Следовательно, могло быть использовано меньше ресурсов. В этом смысле монополистическая конкуренция является неэффективной. Данное положение в экономической литературе называется теоремой избыточной производственной мощности.
Тема 8. Олигополия
План лекции
1. Олигополия: понятие, виды и характерные признаки. 
2. Типология моделей олигополии. 
3. Олигополия и эффективность. 

1. Олигополия: понятие, виды и характерные признаки. 
Олигополия – это рыночная структура, при которой доминируют несколько продавцов (производителей), а появление новых затруднено или невозможно. Обычно на олигополистическом рынке существует от 2 до 10 фирм, на которые приходится 50% и более продаж на рынке. Товар может быть дифференцирован или стандартизирован (рынок пива, алюминия, сигарет, автомобилей). Отдельные фирмы могут влиять на цену благодаря большой доле в общем объеме выпуска. На таком рынке между фирмами существует взаимосвязь, так как продавцы осознают, что изменение цены любой компанией скажется на конъюнктуре всего рынка. Следовательно, отдельная фирма, реализуя свою ценовую политику, вынуждена считаться с возможной реакцией со стороны конкурентов. Это является основным фактором, влияющим на поведение фирм на олигополистическом рынке. Во многих случаях олигополии защищены от конкуренции барьерами, схожими с монопольными.
Основными причинами существования олигополии являются:

– экономия издержек вследствие положительного эффекта масштаба, доступного в основном крупным фирмам;
– барьеры к объединению фирм и вступлению в отрасль – патентование и лицензирование технологий, финансовые преграды, антимонопольное законодательство;
– объединения более мелких фирм с целью достижения рыночной власти и эффекта масштаба.
Отметим, что единой модели поведения фирмы в условиях олигополии не существует. Разработан целый ряд моделей, действующих в конкретных ситуациях. Основными из них являются:

– твердость цен и ломаная кривая спроса. Участники рынка полагают, что соперники не последуют за любым приростом их цены, но будут дублировать любое понижение цен;

– ценообразование, ограничивающее вход в отрасль. Ценой, ограничивающей вход в отрасль, является достаточно низкая цена на уровне минимальных долгосрочных средних общих издержек. При этом фирмы либо сговариваются, либо следуют примеру других участников рынка. Цена на уровне минимальных долгосрочных средних общих издержек обеспечивает нормальную прибыль и в то же время препятствует появлению на олигополистическом рынке новых конкурентов;

– установление цены по принципу «издержки плюс». В этом случае фирма определяет цену на товар исходя из процентной надбавки к предполагаемым средним переменным издержкам. Надбавка обеспечивает возмещение средних постоянных издержек и получение нормальной прибыли;

– ценообразование, основанное на тайном сговоре. Примером тайного сговора является картель – объединение фирм с целью регулирования объема выпуска и цен. Фирмы устанавливают предельно общий уровень выпуска продукции, каждой устанавливается жесткая квота. До тех пор, пока члены картеля придерживаются квот, цена будет держаться на уровне монопольной, обеспечивая участникам картеля экономическую прибыль;

– лидерство в ценах. Одна фирма, обычно крупнейшая, действует как ценовой лидер, устанавливая цену так, чтобы максимизировать собственную прибыль, в то время как другие фирмы следуют за лидером, так как полагают, что крупные фирмы располагают большей информацией о рыночной конъюнктуре;

– ценовая война – цикл последовательных уменьшений цены соперничающими продавцами. В результате ценовых войн выигрывают потребители, но страдают продавцы.
2. Типология моделей олигополии. 
Модель Штакельберга. Она подразумевает наличие на рынке информационной асимметрии. Поведение предпринимателей можно сравнить с динамической игрой, которая осуществляется на основании полной и совершенной информации. Особенность данной модели состоит в том, что есть какая-то лидирующая фирма, которая задает тон в объемах производства и ценовой политике, а остальным остается лишь ориентироваться на данные показатели. 
Модель Курно. Согласно ей, существует рыночная конкуренция, которая соответствует таким положениям: в рыночных условиях функционирует фиксированное число предприятий (больше одного), которые выпускают продукцию или предоставляют услуги одного наименования; вход и выход фирм строго заблокирован; каждый из предпринимателей обладает определенной рыночной властью (стоит отметить, что данный термин появился намного позже, чем теория Курно); каждая из фирм стремится максимизировать свою выгоду, а потому никакого объединения в кооперации не происходит; для каждой из фирм выпуск продукции у конкурента считается константой; издержки по разным предприятиям могут быть различными, но их показатель всем известен; модель ломаной кривой спроса «Олигополия» убывает, в зависимости от цены товара или услуги; отраслевое предложение равно спросу, а потому стоимость товара является равновесной. 
Модель Бертрана. Модель подразумевает ценовую конкуренцию. Фирмы пытаются выиграть за счет изменения стоимости своей продукции или услуг. При этом формируется парадокс Бертрана. Предприятия будут вынуждены назначать цену, покрывающую предельные издержки, что характерно также для совершенной конкуренции. По Бертрану можно выделить такие разновидности олигополий: 
– однократная – предприятия, работающие на рынке, производят недефиренцированную продукцию; 
– неоднородная – фирмы занимаются производством разных видов продукции; 
– олигополия доминирования – одна крупная фирма доминирует на рынке, выпуская 60% общего объема продукции, а остальные игроки делят между собой оставшийся сегмент рынка; 
– дуополия – рынок производства определенного продукта принадлежит только двум фирмам. 
Ценовое лидерство. Имеется в виду рыночная ситуация, когда изменение цены фирмой, которая доминирует в отрасли, поддерживается большей частью других производителей. Таким образом, олигополисты могут корректировать ценовую политику на рынке, не вступая ни в какие договорные отношения. А лидирующее предприятие придерживается таких основных правил: коррекция цен производится в редких случаях, когда в отрасли происходят значительные изменения относительно спроса и издержек; лидер заблаговременно сообщает об изменении стоимости, чтобы получить неформальное согласие всех остальных участников олигополии; при установлении новой цены, лидер ориентируется не на максимизацию прибыли, а на предотвращение появления новых игроков в отрасли. 
Модель «издержки плюс». Следует отметить, что существуют условия контракта на поставку товаров или предоставление услуг по себестоимости с дополнительной платой, которая равна определенному проценту от издержек. Это связано с тем, что затраты не всегда можно оценить заранее. Например, если нельзя заранее установить точный объем работ, невозможно определить и конечную стоимость поставляемого материала. Но обычно олигополисты стараются избегать подобной схемы из-за ее невыгодности. 
Традиционная теория экономических последствий олигополии Независимо от того, какая рассматривается модель рынка олигополии, важно оценить экономические последствия и эффективность данной рыночной ситуации. Для начала стоит рассмотреть традиционную точку зрения, которая может быть описана такими положениями: олигополисты назначают объем выпуска и цену продукции сообща, а потому рыночная ситуация приближается к абсолютной монополии; объем производства достаточно небольшой (ниже оптимального уровня), а расценки на продукцию и услуги на порядок выше, чем в условиях совершенной конкуренции; при объединении в картели возникает групповая монополия, которую можно считать экономически неэффективной; тем моделям, в которых соревновательный момент все-таки присутствует, присущи все недостатки рынка несовершенной конкуренции; олигополисты имеют значительную рыночную власть, что придает ситуации все трудности монополистической конкуренции в более выраженной форме. 
3. Олигополия и эффективность. При исследовании эффективности рыночных структур имеют в виду максимизацию общественного благосостояния, а не прибыльность функционирования самой фирмы.

Рассматривая эффективность рынка олигополии, следует отметить, что на нем цена выше, чем на рынке совершенной конкуренции, а объем продаж меньше, чем на рынке совершенной конкуренции. Цена не соответствует минимальному значению средних издержек, поэтому не достигается производственная эффективность. Во многом это связано с затратами на защиту рынка от конкурентов, неценовую конкуренцию, дифференциацию продукции. Цена не соответствует предельным издержкам и предельному доходу. Поэтому не достигается эффективность распределения, то есть структура и объем выпускаемой продукции не позволяет в полной мере удовлетворить платежеспособный спрос потребителей.

Вместе с тем, рынок олигополии характеризуется и определяется достоинствами:

1) на рынке олигополии может производиться дифференциация продукции и неценовая конкуренция заставляет фирмы совершенствовать продукцию, более разнообразно удовлетворять потребности покупателя;

2) фирмы обладают большими размерами, получают устойчивую и большую прибыль, часть которой направляется на финансирование научных исследований. Рынок олигополии является наилучшей формой организации рынка с точки зрения внедрения результатов НТП. Фирма не только имеет возможность внедрить результаты, но и вынуждена это делать в силу неценовой конкуренции.

Тема 9. Рынки факторов производства
План лекции

1. Общая характеристика рынка производственных ресурсов.

2. Рынок труда и заработная плата.

3. Рынок капитала и его структура.

4. Рынок земли.

1. Общая характеристика рынка производственных ресурсов. Рынок ресурсов (факторов) – сфера экономики, в которой осуществляется их купля-продажа, и где в результате взаимодействия спроса и предложения формируются цены на труд, природные ресурсы, капитал, предпринимательскую способность в форме заработной платы, ренты, процентного дохода, прибыли. Разным видам производственных ресурсов соответствуют рынок труда, природных ресурсов (земли), рынок капиталов. Они функционируют во взаимосвязи и взаимодействии.
Основные отличия рынка производственных ресурсов:

1) рынок производственных ресурсов носит производный характер, т. е. определяется потребностями производства товаров для потребителей;
2) специфичны экономические роли и интересы основных рыночных субъектов на рынках ресурсов. Фирмы на рынке товаров выступают в роли продавцов, а на рынке ресурсов производства – в роли покупателей. Домохозяйства на рынке товаров и услуг являются покупателями, а на рынке производственных ресурсов – продавцами;
3) на рынке ресурсов формируется производственный спрос. Продаваемые факторы производства используются для производительного потребления, т. е. для производства товаров и услуг. 

Рынок производственных ресурсов выполняет специфические функции: определяет уровень цен на различные ресурсы; рационально распределяет ограниченные ресурсы среди фирм и отраслей; содействует более эффективному производству товаров и услуг; определяет, как произвести избранные виды продукции и максимизировать прибыль; обуславливает размеры и характер распределения факторных доходов; определяет, для кого производятся товары и услуги.

Спрос на ресурсы является вторичным, производным (зависимым) от спроса на продукцию, изготовленную с использованием данных факторов производства. Важная особенность спроса на ресурсы состоит в том, что в производстве они взаимозаменяемы в определенных границах. Это относится к труду и капиталу, к земле и труду и т. п. При замене более дорогого ресурса более дешевым на последний возрастает спрос. Спрос на ресурс основывается на его производительности и цене на продукт, изготовленный с использованием данного ресурса. Ресурс, обладающий более высокой производительностью (отдачей), пользуется большим спросом, нежели ресурс с меньшей производительностью.

Высокая цена на продукт, изготовленный с помощью того или иного ресурса, обеспечивает большую выгоду от его реализации, чем низкие цены. Поэтому в первом случае ресурс пользуется большим спросом. Так, рост спроса на автомобили вызовет соответствующий спрос на факторы производства, как в данной отрасли, так и в смежных отраслях. 

К неценовым факторам спроса на ресурс относятся:

1) изменение в спросе на продукцию фирмы. Повышение спроса на продукцию приводит и повышению ее рыночной цены и предельной доходности от предельного продукта ресурса. Спрос на ресурс возрастает;
2) изменение цен на другие ресурсы. У субститутов понижение цен на один из взаимозаменяемых ресурсов приведет к понижению спроса на другой, например, относительно дешевым ручным трудом может заменяться более дорогой машинный. У комплементарных ресурсов понижение цены бензина вызовет снижение общих издержек и рост спроса на транспортные услуги. В результате спрос на труд водителей возрастет;
3) изменение технологии, воздействующее на предельный продукт ресурса. В этом случае увеличивается предельный продукт ресурса и спрос на ресурс возрастет, так как его использование станет более выгодным.

Предложение производственных ресурсов – совокупность факторов производства, находящихся на рынке или способных быть представленными к продаже по определенным ценам. Характерные черты предложения ресурсов на рынке факторов производства:

– зависимость величины предложения фактора (ресурса) от его цены;

– на размер предложения ресурсов влияет длительность периода времени предложения (ресурс, который не обладает способностью к перемещению в краткосрочном периоде, приобретает мобильность в долгосрочной перспективе, это увеличивает общее предложение ресурсов);

– существует ограниченность предложения земли и природных ресурсов, обусловленная объемом национальных запасов (развитие международного разделения труда и внешнеэкономических связей может смягчить дефицит природных ресурсов в национальной экономике).

2. Рынок труда и заработная плата. Рынок труда – система экономических отношений между работодателем и рабочим на договорной основе. Рынок труда выполняет следующие функции:
– согласовывает экономические интересы субъектов трудовых отношений;

– обеспечивает пропорциональность распределения рабочей силы в соответствии со структурой общественных потребностей и развитием технического базиса.

– поддерживает равновесие между спросом и предложением рабочей силы;

– формирует резерв трудовых ресурсов в сфере обращения для нормального хода процесса общественного воспроизводства;

– опосредует распределительные отношения и стимулирует труд;

– содействует формированию оптимальной профессионально-квали​фикационной структуры;

– воздействует на условия реализации личного трудового потенциала.

Элементами рынка труда являются спрос и предложение на особый товар «рабочую силу», а также конкуренция и стоимость единицы труда, выражаемая заработной платой. Объектом рынка труда выступает рабочая сила, которая обладает следующими чертами:
а) человек не является продуктом договора; только его труд в определенной сфере деятельности может стать предметом купли–продажи;

б) товар – «рабочая сила» – неотделим от собственника и способен приносить ему прибыль в виде заработной платы;

в) если труд длительное время не используется, он теряет свое качество.

Субъектами рынка труда выступают работодатели в лице государства, фирмы, домашнего хозяйства. Они формируют величину спроса в соответствии с потребностями в рабочей силе. Индивиды и домашние хозяйства, желая найти работу, тем самым регулируют величину предложения. Между количеством востребованных работников и заработной платой существует обратная зависимость: по мере роста оплаты труда предприниматель сокращает штат служащих, и, наоборот, при увеличении числа рабочих заработная плата на единицу труда снижается. Иначе ведет себя предложение. Сначала действует «эффект замещения»: при повышении реальной заработной платы количество желающих устроиться на работу возрастает. При достижении определенного уровня дохода увеличение труда перестает быть приоритетным и замещается досугом, возникает «эффект дохода». На предложение труда воздействует ряд факторов: общая численность населения на данной территории; уровень безработицы; доля трудоспособного населения; продолжительность рабочего дня; условия труда; мобильность трудовых ресурсов.

Заработная плата – вознаграждение за труд наемных работников. Основными формами заработной платы являются: повременная и сдельная. Повременная оплата производится в зависимости от фактически отработанного времени. Сдельная от количества изготовленной продукции определенного качества. В нашей стране основным инструментом дифференциации заработной платы выступает тарифная система.

Следует различать номинальную и реальную заработную плату. Номинальная представляет сумму денег, получаемую работником, например, за месяц. Реальная – количество товаров и услуг, которые можно приобрести на полученную сумму денег.

Функции государства по регулированию рынка труда: создание правовой базы, регулирующей вопросы занятости и социальной зашиты безработных; определение размера минимальной заработной платы; стимулирование трудовой мотивации рациональной занятости и развития производства; согласование личных, коллективных и государственных интересов; организация охраны здоровья; обеспечение социальной защищенности безработных; индексация доходов работников бюджетной сферы; улучшение условий труда; социальное обслуживание лиц пожилого возраста и инвалидов; обеспечение равного доступа и равных условий к образовательным услугам; создание условий для развития предпринимательства и конкуренции; гарантии первого рабочего места в Республике Беларусь; обучение, переобучение и повышение квалификации кадров; поощрение территориальной мобильности рабочей силы; регулирование международных потоков рабочей силы; регулирование демографических процессов.
Принципы государственной политики в области занятости:
– обеспечение равных возможностей трудоспособного гражданина в реализации права на труд;

– предоставление социальных гарантий и компенсаций безработным;

– проведение специальных мероприятий (профориентация, ярмарки вакансий, совершенствование структуры учебных заведений) для трудоустройства граждан, желающих работать.

3. Рынок капитала и его структура. Капитал – совокупность товаров, имущества, активов, используемых для получения прибыли, а также как источник дохода в виде средств производства (физический капитал). Денежный капитал – деньги, с помощью которых приобретается физический капитал. Направление материальных и денежных средств в экономику, в производство, называют капиталовложениями (инвестициями). Капиталом не считаются ресурсы, направленные на потребление.
Капитал может быть материализован различными способами, поэтому имеет несколько видов: человеческий капитал – научные кадры, люди, наделенные способностями и умениями в определенных сферах деятельности; вещественный капитал заключен в зданиях, средствах производства, оборудовании; денежный капитал – все наличные и безналичные формы денег; ценные бумаги (акции, долговые обязательства, чеки и облигации); информационный капитал составляют базы данных.

Капитал бывает собственный и заемный, и имеет свою цену на рынке – процент. Спрос на капитал зависит от его производительности и характеризуется обратной зависимостью от его стоимости, т. е. больший спрос на капитал предъявляется при условии, что он выдается под низкий процент. На величину спроса на капитал влияют разработка новых технологий и их внедрение в производство; поиск новых способов добычи ресурсов. Величина минимально приемлемой рентной оценки связана с необходимостью для капиталиста возместить затраты капитала на его износ через амортизацию, и получить доход от обладания физическим капиталом, величина которого должна быть не меньшей, чем процентный доход от владения денежным капиталом.

Спрос на капитал предъявляют фирмы и население. Фирмы – для того, чтобы использовать его для приобретения капитальных благ (оборудования, материалов) и получения прибыли. Потребители берут деньги взаймы для покупки потребительских благ. Фирмы и население предъявляют спрос на временно свободные денежные средства, которые можно потратить на материальные блага, а затем вернуть, отдав часть прибыли от их использования в будущем. Поэтому спрос на капитал − спрос на заемные средства, а ссудный процент − цена заемных средств, уплачиваемая собственнику капитала за использование его средств в течение определенного периода времени. При снижении ставки процента фирмы и потребители увеличивают спрос на кредиты. Поэтому кривая рыночного спроса на капитал имеет отрицательный наклон (рис. 9.1). 
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Рис. 9.1 – Кривая спроса на капитал

Предложение капитала возникает со стороны домашних хозяйств, предприятий и государства. Домашние хозяйства, владеющие капиталом в форме денежных средств, предоставляют капитал в пользование бизнесу в форме материальных средств и получают доход в виде процента на вложенные средства. С ростом процентной ставки предоставление денег в ссудные займы становится более выгодным, поэтому кривая предложения ссудного капитала характеризует положительную зависимость между ставкой ссудного процента и предложением денежных средств (рис. 9.2).
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Рис. 9.2 – Кривая предложения капитала
Равновесная ставка ссудного процента − такая ставка, при которой объем предлагаемых ссудных средств соответствует платежеспособному спросу на них. Равновесная ставка процента определяется пересечением кривых спроса и предложения ссудного капитала.

На процентные ставки оказывает влияние уровень инфляции. Следует различать номинальные и реальные ставки ссудного процента. Номинальная ставка − это текущая рыночная ставка процента без учета темпов инфляции. Реальная ставка − это номинальная ставка за вычетом ожидаемого уровня инфляции. Взаимосвязь между ними называется эффектом Фишера и выражается формулой: 

I = r + π,

где i − номинальная ставка, r − реальная ставка, π − уровень инфляции.

Процесс реализации инвестиций, называется инвестированием. Выделяют следующие виды инвестиций:
– по фактору времени: краткосрочные, долгосрочные;

– относительно объекта приложения: портфельные (вложения в ценные бумаги) и прямые (реальные) (вложения в производство);

– по характеру использования: на расширение производственного потенциала; на замену оборудования; на модернизацию и т. д.

Для оценки выгодности инвестиционного проекта используется метод дисконтирования – операция по приведению к одному времени разновременных стоимостных величин, т. е. ожидаемые будущие поступления должны быть скорректированы при помощи дисконтирующего коэффициента: 

Kd = 1 / (1 + i)t,

где i – ставка процента, t – период времени поступления денежных средств. Если чистая приведенная стоимость (т. е. дисконтированная разница прибылей и затрат) больше 0 – инвестиции целесообразны.

Повышение процентных ставок ведет не только к сокращению спроса на инвестиции, но и сокращению длительности реализуемых проектов. Это приводит к тому, что в долгосрочной перспективе сокращается сумма амортизации, и, следовательно, валовых инвестиций.

4. Рынок земли. Рынок земли обладает целым рядом специфических особенностей: 1) земля – бесплатный дар природы, что позволяет говорить об иррациональном характере ее стоимости. Тем не менее, земля является объектом купли-продажи, с ней связаны рентные отношения; 2) в зависимости от природно-климатических условий, местонахождения участков земли подразделяются на лучшие, средние и худшие. В основе такого деления лежит естественное плодородие почвы, от которого зависит продуктивность земли. Но продуктивность может быть улучшена в результате дополнительных вложений труда и капитала. Это улучшенное плодородие почвы называется экономическим. Повышение экономического плодородия почвы возможно практически на любых участках. Однако оно имеет определенные границы, связанные с законом убывающего плодородия почвы, когда при сложившейся технологии обработки земли каждая последующая единица затрат обеспечивает все меньшую и меньшую отдачу; 3) предложение земли и других природных ресурсов является строго фиксированным, что делает его абсолютно неэластичным; 4) в связи с неэластичностью предложения спрос выступает определяющим фактором ценообразования на рынке земли.

В условиях рынка земля является объектом купли-продажи. Цена земли определяется соотношением спроса на нее и ее предложения. Предложение земли величина фиксированная, значит единственным фактором, влияющим на цену земли, является спрос (рис. 9.3).


Рис. 9.3 – Спрос и предложение земли
Земельная рента и цена земли понятия разные. Рента − доход, который получает собственник земли от ее использования. Рента является одним из критериев, определяющих цену земли. У покупателя есть право выбора: то ли купить за определенную сумму денег землю и получать ренту, то ли положить эту сумму в банк и получать доход в виде ссудного процента. Поэтому цена земли определяется той суммой денег, которая, будучи положена в банк, при существующей норме ссудного процента, будет приносить доход, равный земельной ренте от этого участка земли.

Цена земли = (земельная рента /

норма ссудного процента) × 100 %

Цена земли имеет тенденцию к постоянному росту. Это объясняется неудовлетворенностью спроса на сельскохозяйственную продукцию, ростом численности населения и необходимостью жизненного обустройства людей (строительства жилья и т. д.).

Различают ренту земельную и экономическую. Земельная рента – часть прибавочного продукта, создаваемого непосредственно производителями в сельском хозяйстве и присваиваемая собственником земли; доход, получаемый владельцем земли от арендаторов земельных участков. Экономическая рента − рыночная цена, уплачиваемая за использование природных ресурсов, количество которых ограниченно.
Земельная рента выступает в форме абсолютной ренты, дифференциальной ренты и монопольной ренты.

Абсолютная земельная рента – один из видов дохода от собственности на землю, плата собственнику за разрешение применять капитал к земле; уплачивается арендатором абсолютно со всех участков земли независимо от плодородия (отсюда название этого вида ренты).

Монопольная рента – особая форма земельной ренты, образуется при продаже определенных видов сельскохозяйственных продуктов по монопольной цене, превышающей их стоимость. Субъекты, хозяйствующие на земле в лучших условиях, будут получать дополнительный доход, называемый дифференциальной рентой.

Дифференциальная рента I образуется из-за различия земельных участков по естественному плодородию и местоположению в отношении к рынкам сбыта продукции. Дифференциальная рента I – дополнительный доход, возникающий как разность между общественно необходимыми затратами труда, формирующимися на наихудших участках и определяющими стоимость продукции, с меньшими индивидуальными затратами труда на средних и лучших участках.
Дифференциальная рента II – результат эффективности равновеликих капиталовложений в одинаковые по размерам, местоположению и естественному плодородию земельные участки. Данный вид ренты обусловлен различием в «экономическом плодородии» земельных участков, возникающем вследствие отдачи инвестиций на одинаковых площадях.
Лекция 10. Теория внешних эффектов
План лекции
1. Внешние эффекты и их виды. Общественные и частные издержки и выгоды.

2. Интернализация внешних эффектов: роль спецификации прав собственности и трансакционных издержек. Теорема Коуза. 
3. Регулирование внешних эффектов.
1. Внешние эффекты и их виды. Общественные и частные издержки и выгоды.
Внешние эффекты – издержки или выгоды, достающиеся третьей стороне (не участвующей в рыночной сделке) и не учитываемые в рыночной цене.
Внешние эффекты могут быть результатом влияния потребления отдельных лиц на благосостояние других (внешние эффекты в потреблении), либо следствием воздействия деятельности фирм на производственные возможности других производителей (внешние эффекты в производстве). Можно говорить и о смешанных внешних эффектах, когда потребление отдельных лиц влияет на производственную деятельность других (внешние эффекты «потребление–производство») и наоборот (внешние эффекты «производство–потребление»).

В зависимости от тех последствий, которыми сопровождаются внешние эффекты, они могут быть отрицательными или положительными.

Об отрицательном внешнем эффекте говорят тогда, когда в результате производства или потребления блага у третьей стороны, не принимающей участие в рыночной сделке, возникают некомпенсируемые издержки. Поскольку третье лицо не участвует в сделке, его затраты не включаются в издержки по ее осуществлению. Следовательно, отрицательный внешний эффект – издержки, перекладываемые на третьих лиц и не учитываемые в рыночных ценах. Они негативно воздействуют на эффективность распределения ресурсов. Классическим примером отрицательного внешнего эффекта считается загрязнение окружающей среды. Так, деятельность химического комбината, сбрасывающего отходы в реку, будет причиной экстерналий для населения, проживающего на ее берегу. У населения в результате деятельности химического комбината появятся дополнительные затраты по причине роста заболеваемости.

Положительный внешний эффект возникает тогда, когда в результате потребления блага третьи лица, не участвующие в рыночной сделке, получают не отражаемую в цене выгоду. Положительные внешние эффекты связаны с услугами образования и здравоохранения. Так, система высшего образования приносит выгоду как отдельным лицам, оплачивающим его услуги, так и обществу в целом (повышаются производительность труда и качество продукции, возрастает политическая активность населения, снижается уровень преступности и т.д.). Не случайно одной из самых значимых тенденций современного развития высшего образования является переход от массового образования к всеобщему. В последнее время рост численности студентов наблюдается во всех регионах мира.

Отрицательные внешние эффекты связаны с появлением предельных внешних издержек (МЕС) – затрат на производство дополнительной продукции, которые не оплачиваются фирмой–производителем, а перекладываются на третьих лиц.

В случае с загрязнением окружающей среды речь идет о потерях населения, которые с помощью рыночных механизмов не могут быть учтены в издержках фирм, загрязняющих атмосферу. Фирмы принимают решения о том, сколько производить продукции, с учетом предельных частных издержек (МРС) – издержек производства дополнительной продукции, включающих стоимость услуг лишь тех ресурсов, которые предприятия покупают или которыми владеют.

Предельные общественные издержки (МSС) включают в себя предельные внешние и предельные частные издержки: МSС = МРС + МЕС. Как видно, МSС>МРС. Это означает, что третьи лица не участвуют в рыночной сделке и их затраты не учитываются в издержках производства.

Положительные внешние эффекты связаны с появлением предельной внешней выгоды, или полезности (МЕВ) – выгоды от дополнительной единицы продукции, получаемой третьими лицами, которые не являются ни продавцами, ни покупателями этой дополнительной единицы продукции. В случае с образованием это будет выгода от услуг данной сферы, достающаяся обществу бесплатно.

Предельная частная выгода (МРВ) – полезность, получаемая потребителем от дополнительной единицы блага. В нашем примере – это выгода студентов от образовательных услуг. Она определяется той максимальной суммой денег, которую студенты готовы заплатить за обучение при каждом данном объеме предлагаемых образовательных услуг. В совокупности предельная частная выгода и предельная внешняя выгода образуют предельную общественную выгоду: МSВ = МРВ + МЕВ.
При существовании внешних эффектов не достигается Парето-эффективного распределения ресурсов. В случае отрицательного внешнего эффекта наблюдается перепроизводство, при положительном, наоборот, недопроизводство товара.
2. Интернализация внешних эффектов: роль спецификации прав собственности и трансакционных издержек. Теорема Коуза. 

Внешние эффекты являются результатом неопределенности прав собственности на некоторые ресурсы, использование которых носит альтернативный характер. Так, река может быть использована населением для отдыха, рыболовецкой фирмой – для ловли рыбы, а производителями химической продукции – для сброса отходов. В условиях конкуренции между альтернативными способами использования ресурсов и отсутствия установленных прав собственности появляется возможность бесплатного пользования ими. Это ведет к искажению издержек производства и выгод, к появлению внешних эффектов.

Предположим, что права собственности на чистую воду в реке установлены и закреплены за населением. Наверное, в этом случае можно было оштрафовать предприятие, нарушающее права собственности путем загрязнения воды в реке. Население могло бы продать эти права фирмам, загрязняющим окружающую среду. В результате предельные частные издержки вырастут до уровня предельных общественных, а предельные внешние издержки исчезнут.

При положительном внешнем эффекте четко не установлены права собственности тех, кто приносит выгоду третьим лицам. При установлении этих прав лица, чья деятельность приносит выгоду, потребовали бы за нее плату, что привело бы к выравниванию предельной частной и предельной общественной выгоды. Таким образом, при установлении прав собственности и обмене ими исчезает различие между предельными частными и предельными общественными издержками и выгодами. А это означает исчезновение основы для возникновения внешних эффектов.

В результате обмена правами собственности происходит трансформация (или интернализация) предельных внешних издержек и выгод во внутренние, что способствует достижению эффективности в распределении ресурсов.

При продаже населением права на чистую воду предельные частные издержки фирмы, загрязняющей реку, увеличатся на величину предельных внешних издержек, в результате чего цена блага возрастет, а его предложение сократится до оптимального уровня. Трансформация положительного внешнего эффекта будет заключаться в увеличении предельной частной выгоды на величину предельной внешней выгоды, в результате чего спрос на благо возрастет до оптимального.

Проблеме трансформации внешних эффектов посвящена теорема Коуза. Коуз рассматривает собственность как «пучок прав», которые могут покупаться и продаваться на рынке. С точки зрения достижения эффективности не важно, кому принадлежат права собственности. Главное, чтобы они были определены и первоначально за кем-то закреплены. В процессе обмена права собственности переходят к тем, для кого представляют наибольшую ценность. Благодаря такому перераспределению достигается трансформация внешних эффектов во внутренние. Внешние эффекты, согласно этому подходу, представляют собой временные явления, которые исчезают в результате обмена правами собственности.

Согласно теореме Коуза, независимо от первоначального распределения прав собственности при отсутствии трансакционных издержек в ходе переговоров в результате свободного обмена правами собственности достигается эффективное распределение ресурсов. Это значит, что при определенных условиях рыночный механизм способен осуществить трансформацию внешних эффектов во внутренние. В качестве таких условий можно назвать следующее:

1) четкое определение прав собственности. Только в этом случае появляется возможность для рыночных операций с ресурсами;
2) нулевое значение трансформационных издержек (издержек по ведению переговоров, заключению контрактов, контролю за использованием и т.д.). В противном случае обмен правами собственности может оказаться невыгодным;
3) участие в обмене правами собственности небольшого числа людей, иначе резко увеличиваются трансакционные издержки (теорема Коуза применима для случаев, когда количество участников сделки составляет 2–3);
4) отсутствие рыночной власти улиц, участвующих в обмене правами собственности.

Названные условия выполняются редко, что ставит под сомнение справедливость или «работоспособность» теоремы Коуза. Вместе с тем ее анализ позволяет сделать несколько важных выводов:

– внешние эффекты имеют двусторонний характер. С одной стороны, выбросы промышленного предприятия наносят ущерб населению, а с другой стороны, запрет на эти выбросы ведет к убыткам для предприятия, от чего страдаю потребители продукции. Поэтому с экономической точки зрения нужно заниматься не поиском виновного в существовании внешнего эффекта, а решением проблемы минимизации совокупного ущерба; 
– регулирование внешних эффектов возможно посредством рынка, без государственного участия: а) посредством проведения переговоров между теми, кто создает внешние эффекты, и теми, кто их получает; б) в результате объединения создателей и получателей внешних эффектов и образования на этой основе единого экономического субъекта. В случае, если химкомбинат, загрязняющий воду в лесном озере, выкупит базу отдыха, находящуюся вблизи озера, он станет заинтересованным в сокращении сбросов отходов своей деятельности в воды озера;
– при некоторых условиях (четком определение прав собственности, незначительных размерах трансакционных издержек и др.) внешние эффекты не возникают, а это означает отсутствие оснований для государственного вмешательства с целью устранения провалов рынка. Задача государства в таком случае заключается в определении и защите прав собственности.

3. Регулирование внешних эффектов.

На практике условия, необходимые для рыночной трансформации внешних эффектов, часто не выполняются. Это объясняется тем, что не всегда возможно четкое определение прав собственности, трансформационные издержки могут достигать больших размеров, есть трудности с определением источников внешних эффектов и получением информации об издержках и выгодах сторон. Поэтому, кроме рыночных механизмов решения проблемы внешних эффектов необходимо их государственное регулирование. Задача регулирования отрицательных внешних эффектов состоит в корректировке рыночного предложения, т.е. в его снижении до уровня оптимального выпуска. 

Выделяют следующие методы государственного регулирования внешних эффектов:
– административное регулирование, которое заключается в прямых запретах или требованиях выполнения вовлеченными экономическими субъектами определенных действий, что подкрепляется мощью государственного аппарата принуждения. Оно осуществляется в форме установления стандартов и предельных норм вредных воздействий на окружающую среду;

– корректирующий налог. Каждый производитель негативной экстерналии обязан платить корректирующие налоги и субсидии. Корректирующий налог (налог Пигу) устанавливается в размере, равном предельным внешним издержкам на каждую единицу выпускаемой продукции. Тогда MPC+T=MSC, и кривая предельных частных издержек с учетом налога Пигу совпадает с кривой предельных социальных издержек. Это ведет к сокращению производства продукции с отрицательными внешними эффектами до оптимального уровня; 
– корректирующая субсидия. Устанавливается в размере, равном предельной внешней выгоде на каждую единицу выпускаемой продукции с позитивными экстерналиями. Это приведет к росту производства продукции с положительными внешними эффектами до эффективного с точки зрения размещения ресурсов уровня.
Лекция 11. Асимметрия информации
План лекции
1. Информация и ее роль в рыночной экономике. Причины неполноты информации.
2. Риск: отношение субъектов к риску, способы смягчения последствий риска. 
3. Асимметричность информации. Рынки с ассиметричной информацией. 

4. Моральный риск. Проблема «принципал–агент».

5. Деятельность государства по регулированию асимметричности информации

1. Информация и ее роль в рыночной экономике. Причины неполноты информации.
В процессе жизнедеятельности человеку постоянно приходится принимать решения, в основе правильности которых лежит обладание таким важным фактором, как информация. Как и все экономические блага информация ограничена. Принятие решений в условиях неполной информации приводит к определенным последствиям, наиболее значимое из которых проявляется в том, что субъектам хозяйственной деятельности приходится постоянно рисковать.

Неопределенность становится определенным барьером на пути к эффективному рынку, приводит к серьезным издержкам, расходованию средств, времени, неоптимальному распределению товаров и ресурсов. В виду этого следует необходимость анализа проблем неопределенности и риска в экономику с тем, чтобы предвидеть их, оценить их последствия и возможность избегания негативных вариантов развития событий.

Информация – сведения, знания о предметах, фактах, идеях, которыми могут обмениваться люди в рамках конкретного контекста. Категория «информация» тесно связана с понятиями «данные» и «знания».
Свойства информации:
– по мере потребления информация увеличивает свою полезность, т.е. обладает мультипликационным эффектом. Поэтому бартер на информацию более эффективен, чем в отношении иных товаров и услуг;
– экономический эффект может принести только цельная информация, ее использование по частям не вызовет никакого результата;
– информация представляет собой общественное благо, а потому обладает такими характеристиками как неисключаемость и неконкурентность в потреблении. Фактически это проявляется в возможности обладания информацией одновременно несколькими субъектами, при этом наличие ее у одного индивида не препятствует возможности получения другими;
– сложность в определении стоимости информации, поскольку пока она не применена на практике, оценить ее невозможно;
– имеет место тенденция быстрого обесценивания информации, так как этот ресурс производства подвержен толь моральному износу.
Причины неполноты информации:

– это барьер трансакционных издержек. Принцип рациональности заставляет и продавцов и покупателей вести поиск оптимальных цен, издержки же поиска будут мешать субъектам совершать сделку по оптимальной цене;
– информация не всегда соответствует действительности (она может быть искаженной или устаревшей);
– не все экономические субъекты в состоянии обрабатывать и усваивать информацию, а потому она частично теряется.
2. Риск: отношение субъектов к риску, способы смягчения последствий риска. 
Неполнота информации приводит к тому, что хозяйствующие субъекты сталкиваются с различными видами риска.

Риск – сочетание вероятности и последствий наступления неблагоприятных событий.
Виды риска:
– хозяйственный риск – неуверенность в результатах хозяйственной деятельности;
– экономический риск – возможность отклонения характеристик экономического состояния объекта от ожидаемых значений.
Классификация рисков:
– по периоду действия: долгосрочный, среднесрочный и краткосрочный риск;
– по возможности страхования: страхуемые и нестрахуемые риски;
– по природе источника: риск неопределенной природы, риск социально-технической природы, риск естественной природы;
– по изучаемым аспектам объекта: социально-политический, производственно-технологический, экологический, медицинский, экономический риски;
– по характеру источника: случайный и систематический риски;
– по отношению источника к объекту: внутренний, внешний, комплексный риски;
– по структуре субъекта: индивидуальный, коллективный, институциональный риски;
– по оценке масштабов последствий: катастрофический, критический, значительный, умеренный, незначительный, малый риски;
– по оценке привлекательности последствии: привлекательный, приемлемый, неприемлемый риски.

Типы людей по степени отношения к риску:

– противник риска – человек, который в своих действиях, направленных на получение возможного дохода, всегда предпочтет пути, ведущие к гарантированному результату в противовес путям, обеспечивающим хотя и более соблазнительные результаты, однако связанные с неопределенностью и риском при их достижении. Неприятие риска является типичной чертой большинства людей. Риск для таких людей – серьезное препятствие, пойти на него они готовы лишь в том случае, если им предложат определенную компенсацию;
– склонный к риску – человек, который при данном ожидаемом доходе предпочтет результат, связанный с риском, гарантированному результату. Считается, что любители риска получают удовольствие от азартной игры. К ним относятся люди, которые готовы отказаться от стабильного дохода ради попытки испытать судьбу. Обычно они переоценивают вероятность выигрыша, поскольку с ростом дохода возрастают и ставки;
– нейтральный к риску – человек, который при данном ожидаемом доходе безразличен к выбору между гарантированным результатом и тем, который он может получить в случае риска. Для человека, нейтрального к риску, важна средняя прибыль. Поскольку она будет практически равна нулю (отклонения взаимно погашаются), то любая азартная игра или рискованное предприятие не вызовет у него интереса.
Величина (степень) риска определяется двумя критериями: ожидаемым значением и отклонением действительного результата от ожидаемого.
Методы снижения риска:

– диверсификация – метод, уменьшающий степень риска путем его распределения между несколькими рисковыми товарами таким образом, что повышение риска от покупки (или продажи) одного приводит к снижению риска от покупки (или продажи) другого. Инвестируемые средства распределяются между различными объектами вложения, которые непосредственно не связаны между собой и разработка которых имеет разную степень риска. Диверсификация позволяет уменьшить риск за счет распределения капитала между разнообразными видами деятельности. Субъекты хозяйствования выпускают самую разнообразную продукцию, которая не связана между собой;
– объединение рисков – метод, снижающий общий риск путем превращения случайных убытков в относительно небольшие постоянные издержки. Данный способ лежит в основе страхования. Стихийные бедствия, болезни и другие непредвиденные обстоятельства связаны со значительными расходами. Страхование позволяет смягчить последствия указанных ситуаций. Для экономических рисков оно является одним из наиболее распространенных способов их снижения. Страховые компании организуют дело так, чтобы затраты на их организацию и функционирование вместе со страховыми выплатами не превышали величины полученных взносов. Главное условие эффективности объединения рисков заключается в том, чтобы риски застрахованных лиц были независимы друг от друга;
– распределение риска – метод, при котором риск вероятного ущерба делится между участниками общего бизнеса таким образом, что возможные потери каждого относительно невелики. Именно благодаря использованию данного метода крупные финансово-промышленные концерны и объединения не боятся идти на риск финансирования дорогостоящих проектов или новых направлений НИОКР;
– поиск информации – получение информации является ценным товаром, и вложение капитала в информацию становится одной из сфер предпринимательства.
3. Асимметричность информации. Рынки с ассиметричной информацией. 

Асимметричная информация – такая ситуация, в которой часть участников сделки владеет исчерпывающей и точной информацией, в то время как другие участники не владеют ею.

Подобное положение вещей встречается достаточно часто. Сущность асимметричной информации как раз и заключается в том, что продавцы и покупатели не всегда имеют свободный доступ к исчерпывающей и точной информации для того, чтобы принять наиболее эффективное решение, в результате чего рынки терпят несостоятельность. Асимметричная информация охватывает различные сферы деятельности: это и рынок товаров и услуг, и рынок страхования, и рынок кредитов и рынок труда.

Роль асимметричной информации в определении качества продуктов и влиянии на рыночное ценообразование впервые установил американский экономист, лауреат Нобелевской премии по экономике 2001 г. Джордж А. Акерлоф. Автор доказывал, что дефицит информации о качестве продаваемого товара приводит к бесконечному падению цен. В ситуации, когда покупателю недоступна вся необходимая информация для приобретения блага, качество продаваемого товара будет измеряться как совокупное среднее, что, несомненно, отразится на цене. Дж. Акерлоф впервые пришел к выводу о том, что продавец подержанного автомобиля извлекает прибыль за счет того, что обладает полной информацией о качестве своего автомобиля, тогда как покупатель может иметь лишь урезанную информацию. Это так называемый неблагоприятный отбор, значительно понижающий эффективность функционирования рыночной экономики.

Рынки с ассиметричной информацией.

1. Подержанные автомобили продаются значительно дешевле, чем новые, потому что информация об их качестве асимметрична: продавец такого автомобиля знает о нем гораздо больше, чем потенциальный покупатель. Покупатель может нанять механика, чтобы проверить автомобиль, однако продавец, имевший опыт его использования, все равно будет знать больше. Кроме того, сам факт продажи этого автомобиля подтверждает, что он на самом деле может быть товаром со скрытыми дефектами, иначе зачем продавать надежную машину? Поэтому потенциальный покупатель подержанного автомобиля всегда имеет подозрения насчет его качества, и не без оснований.

2. Рынок страхования. Люди, покупающие страховку, знают намного лучше о своем общем состоянии здоровья, чем любая страховая компания, даже если последняя настаивает на медицинском освидетельствовании. В результате возникает неблагоприятный отбор, причем даже в большей мере, чем в случае с подержанными автомобилями. Поскольку вероятнее всего, что именно нездоровые люди желают страховаться, их доля в общем количестве страхующихся возрастает. Это повышает цену страховки, так что более здоровые люди, взвешивая свой риск, предпочитают не страховаться. Тем самым доля нездоровых еще больше увеличивается, что опять повышает цену и т.д. до тех пор, пока на страховом рынке не останется лишь эта категория лиц; как следствие, страховая деятельность становится невыгодной. 

3. На кредитном рынке асимметричность информации проявляется следующим образом. Используя кредитную карточку, многие из нас занимают деньги без какого-либо обеспечения. Компании, выпускающие эти карточки, получают доход, начисляя проценты на долг заемщика. Но как может такая компания или банк отличить высококачественных заемщиков (возвращающих долги) от низкокачественных (не возвращающих)? Очевидно, должники лучше, чем компания, знают, будут ли они возвращать долг или нет. Снова возникает проблема неблагоприятного отбора. Компании и банки должны назначать одинаковый процент для всех заемщиков, что привлекает больше низкокачественную их категорию. В свою очередь, это приводит к повышению ставки процента, что увеличивает долю данной группы, снова повышается процент. В действительности компании, выпускающие кредитные карточки, и банки могут использовать хранящиеся в компьютере ретроспективные данные о кредитах, которыми они делятся друг с другом, чтобы научиться отличать низкокачественных заемщиков от высококачественных.

4. Асимметричность информации в розничных магазинах. Устранит ли такой магазин дефект товара или вам разрешат его вернуть (магазин лучше клиентов знает свою линию поведения); торговцы редкими марками, монетами, книгами и картинами (подлинные или фальшивые эти предметы, торговец знает больше клиентов об их подлинности); рестораны (знают лучше клиентов свежесть используемых продуктов и соблюдение гигиенических норм). Во всех этих случаях продавец знает больше о качестве товара, чем покупатель. И пока продавцы не смогут предоставить информацию о качестве покупателям, низкокачественные товары и услуги будут вытеснять высококачественные и рынок будет несостоятельным. Поэтому продавцы последних весьма заинтересованы в том, чтобы убедить потребителей, что их качество на самом деле высоко. 
Рынок представляет собой саморегулирующуюся систему, потому для устранения асимметричности информации действует система определенных сигналов.
Рыночные сигналы – механизм, позволяющий продавцам и покупателям устранить или ослабить информационную асимметрию, это механизм, который помогает информированной стороне передать о себе информацию неинформированной стороне. 
Виды рыночных сигналов:

– репутация заведения;

– цена, которая дает информацию об альтернативной стоимости продукта, позволяя принимать правильное деловое решение;
– гарантии и поручительства;

– бренд;

– сертификаты качества;

– стандарты качества, 
– залог; 
– ведение кредитных историй.
4. Моральный риск. Проблема «принципал–агент».

Рассмотрим асимметрию, которая возникает после подписания контракта и связана со скрытыми действиями. Под скрытыми действиями понимают такие действия, предпринимаемые одной из сторон в экономических взаимоотношениях, которые затрагивают другую сторону, но остаются вне поля зрения последней. Поскольку информированная сторона может предпринять «неправильные» действия, то неинформированная сторона несет риск из-за безответственного поведения другой стороны. Это явление, связанное со скрытыми действиями получило название моральный риск.
Проблема морального риска впервые стала предметом исследования в страховой отрасли. Здесь моральный риск возникает, когда застраховавшийся индивид может воздействовать на вероятность или значимость события, обуславливающего выплату страховки. При этом страховая компания не может наблюдать за тем, прилагает ли ее клиент какие-либо усилия, чтобы избежать возможных потерь. В некоторых случаях после заключения страхового договора поведение индивида может измениться: он в меньшей степени, чем до этого старается избежать потерь, становится менее внимательным и осторожным.

Моральный риск возникает не только на страховых рынках. Особую сферу проявления морального риска составляют контрактные отношения между сторонами, одна из которых поручает другой за вознаграждение выполнение каких-либо действий. Сторона, отдающая поручение получила название принципала (заказчика), а сторона, выполняющая поручения, – агента (исполнителя).
Для выполнения специфических задач одни люди (принципалы) нанимают других людей (агентов), обладающих специальными знаниями и навыками, что позволяет им экономить время и собственные усилия. В то же время эти отношения несут с собой опасность для принципала. Агент располагает большим, чем принципал объемом информации о деталях поставленной задачи, о собственных действиях и предпочтениях. Другими словами, информация распределена между ними асимметрично (в пользу агента). Кроме того, цели и интересы указанных сторон могут не совпадать, при этом принципал не способен непосредственно отслеживать поведение агента, то есть имеют место скрытые действия.

Таким образом, суть проблемы «принципал-агент» заключается в том, что использование информационной асимметрии позволяет агентам извлекать выгоду, реализовывая собственные экономические интересы, в ущерб интересам принципала.

Решений данной проблемы может быть несколько:

1) усиление прямого контроля за деятельностью работников;

2) установление ставки заработной платы выше, чем у других фирм, в надежде на то, что работник будет трудиться усердно из-за опасения потерять завышенную оплату;

3) участие работников в результатах деятельности организации;

4) организация соревнования работников, при котором вознаграждается не достижение заданного нанимателем уровня, а достижение наивысшего относительно остальных работников уровня;

5) организация фирмы как коалиции работников.
5. Деятельность государства по регулированию асимметричности информации.
Наличие асимметричной информации предполагает сферу деятельности по ее устранению. В пределах автоматически действующего рыночного механизма существуют способы ее уменьшения – это рыночные сигналы. Тем не менее, остается ряд аспектов асимметрии информации на рынках, которые может уменьшить только государство.

Формы вмешательства государства в регулирование асимметричности информации:
– содействие развитию конкурентной среды;

– ценовая политика;

– прямое участие в производстве;

– контроль за производством и сбытом;

– введение лицензирования на право занятия определенными видами деятельности;

– введение систем стандартизации и сертификации;

– осуществление мониторинга финансово-хозяйственной деятельности, проведение налоговых проверок и т.п.
Лекция 12. Общественные блага и теория общественного выбора
План лекции

1. Экономическая природа общественных благ, особенности спроса

2. Способы предоставления общественных благ: возможности рынка и государства

3. Теория общественного выбора: способы принятия решений и проблема эффективности

1. Экономическая природа общественных благ, особенности спроса. Экономическая теория при классификации общественных благ использует два критерия: 1) степень доступности блага в потреблении; 2) характер распределения полезности блага среди потребителей в процессе его потребления. В соответствии с первым, выделяются признаки исключаемости или неисключаемости блага, и вторым – избирательности или неизбирательности блага.
Избирательность в потреблении означает, что получение выгод от потребления данного блага одним субъектом делает невозможным то же самое для другого субъекта (покупка хлеба в магазине). Потребители в этом случае вынуждены конкурировать за право потребления блага. Неизбирательность в потреблении означает, что получение выгод от потребления блага одним субъектом не ограничивает возможности получения тех же выгод для других (лавочка в парке). Такое благо является неконкурентным. В соответствии с названными критериями блага делятся на частные и общественные:

– благо, доступное в потреблении и приносящее полезность только его владельцу, называется чистым частным благом (товары в магазине). Оно обладает признаками избирательности и исключаемости. Такие блага могут быть оценены и проданы поштучно и в этом смысле они наиболее пригодны для рыночного оборота;

– благо, предоставление которого отдельному лицу невозможно без предоставления остальным, является чистым общественным благом. Оно обладает признаками неизбирательности и неисключаемости. Никто не может быть исключен из числа потребителей такого блага, а потребление его одним индивидом не ограничивает его полезность для других. К примеру, оборона страны есть услуга, которую оказывает государство всем без исключения жителям данной страны. Медицинские услуги имеют большую общественную значимость, но они не обладают свойством неисключаемости. Поэтому некоторые наиболее важные из них (скорая помощь, принятие родов) предоставляются государством бесплатно наравне с чистыми общественными благами.

Присущая чистым общественным благам, абсолютная неизбирательность означает, что: 1) любое потребление этого блага не влияет на предоставление его количества другим; 2) включение в потребление блага дополнительных потребителей не уменьшает полезностей, извлекаемых от потребления блага существующими потребителями; 3) предельные издержки предоставления блага дополнительному потребителю равны нулю. 

Характерная для чистых общественных благ полная неисключаемость указывает на то, что: 1) данные блага обладают неделимостью; 2) не могут быть разделены на единицы индивидуального потребления и проданы поштучно; 3) потребляются сообща. 

В силу таких особенностей чистые общественные блага не могут производиться посредством рынка. Главная их особенность заключается в том, что их потребление происходит одновременно всеми субъектами, и оказывается выгодным всем. Поэтому суть проблемы чистых общественных благ состоит не в распределении, а в обеспечении оптимального объема их производства. Типичные примеры чистых общественных благ – национальная оборона, пожарная служба, органы правопорядка.

Пользователи знают, что в случае с общественными благами получение ими выгод возможно и без участия в возмещении издержек на его производства, так как предоставление блага кому-либо не препятствует его потреблению другими бесплатно – признак неисключаемости. Отсюда возникает проблема фрирайдера или проблема безбилетника («зайца»). Таким образом, суть проблемы «безбилетника» выражается в том, что в потреблении общественного блага заинтересованы все, а платить не хочет никто. В связи с этим задача обеспечения общественными благами сводится к решению двух вопросов: как обеспечить производство общественных благ при наличии «зайцев»? как при этом достичь эффективного объема общественного блага?
Существует некоторый однозначно определяемый оптимальный объем общественного блага, обеспечивающий наибольшую эффективность использования ресурсов. Для эффективного размещения благ в экономике данное общественное благо должно выпускаться в таком объеме, при котором предельная общественная полезность – выгода от потребления данного объема – равняется предельным общественным издержкам. Последние представляют собой стоимость ресурсов, необходимых для производства дополнительной единицы блага.

2. Способы предоставления общественных благ: возможности рынка и государства. Возможности рынка в предоставлении общественных благ на практике означает, что предоставление осуществляет частный сектор, а финансирование их производства обеспечивается путем подключения рыночных механизмов. Применяется несколько способов такого подключения:
1) исключение «безбилетников». Наиболее простым методом их исключения является ограничение доступа к потреблению общественных благ. Введение абонентской платы за подключение к кабельному телевидению и компьютерным сетям, продажа билетов на зрелищные мероприятия – наглядные примеры использования ценового механизма к решению проблемы предоставления общественных благ. Когда издержки ограничения доступа к благу низки, то даже обладающее неизбирательностью благо может продаваться так же, как и частное благо. Эффективным способом исключения неплательщиков в отношении благ совместного потребления является заключение частных контрактов. Они предполагают участие в потреблении блага на определенных условиях, скажем, при условии внесения взносов на благоустройство дома в рамках организованного товарищества;

2) взаимообусловленное финансирование – это увязывание предоставления потребителю обладающего неисключаемостью блага с исключаемым благом. Так, финансирование общественного радио- и телевещания может осуществляться путем включения определенной наценки в цену радио- и телевизионных приемников. Плата за рекламные объявления может использоваться для финансирования общественного радио и телевидения;
3) субсидирование. Финансирование производства общественных благ может осуществляться и за счет добровольных пожертвований граждан и организаций, которые либо высоко оценивают (готовы мириться с проблемой «безбилетника») возникающие при потреблении блага положительные внешние эффекты, либо стремятся за счет этого приобрести общественный имидж. В качестве примера можно привести также финансирование частными организациями и лицами программ охраны окружающей среды и защиты животных.

В предоставлении общественных благ государством существенную роль играет величина затрат на производство общественных благ. Если эти затраты невелики, то общественное благо может быть произведено любым человеком и автоматически станет доступно другим людям. Например, человек занимается пчеловодством, и его пчелы опыляют сады и огороды других хозяев. Но создание дорогого общественного блага просто не по карману отдельному потребителю. Формы участия государства в обеспечении общественными благами могут быть разными: от непосредственного производства блага – национальная оборона, пожарная охрана, до финансирования производимых частным сектором общественных благ – уборка мусора, некоторые виды медицинской помощи. Однако, суть у них одна – производство предоставляемых посредством государства общественных благ финансируется за счет взимаемых в принудительном порядке налогов со всех граждан как метода решения проблемы «безбилетника».

3. Теория общественного выбора: способы принятия решений и проблема эффективности. Обеспечение общественными благами посредством государства обладает той особенностью, что осуществляется не на основе индивидуальных предпочтений граждан, а опосредованно, путем принятия политических решений через установленные политические институты. В связи с этим возникает особый круг проблем, связанных с определением набора и объемов производства общественных благ, выбором способов его финансирования и принципов распределения налогов. Теория общественного выбора, зародившись в 1960-х годах ХХ в. как отрасль экономической науки, изучала вопросы налогообложения и государственных расходов в контексте предоставления общественных благ. В последующие десятилетия она значительно расширила сферу своего анализа и в настоящее время может рассматриваться в качестве дисциплины, по праву претендующей на статус «экономической теории политики».
В рамках анализа закономерностей выбора путей экономической деятельности государства и способов его осуществления в условиях демократического правления, теория общественного выбора опирается на две посылки. Во-первых, необходимость политических институтов, представляющих собой набор правил и процедур принятия решений как механизма достижения соглашения в условиях коллективного выбора. Во-вторых, доминирование индивидуальных интересов при принятии политических решений, обусловленных рациональностью поведения экономических субъектов. Государство определяет предпочтения граждан, как правило, путем голосования, ставшее к настоящему времени общепризнанным институтом принятия решений по поводу производства общественных благ. Действуя рационально, участвующие в голосовании лица будут стремиться к максимизации своего благосостояния, сравнивая предельную полезность блага при каждом уровне его выпуска с предельными издержками его производства. Результаты голосования будут зависеть от величины получаемой полезности и издержек, которые чаще всего приобретают форму налогов с граждан. 

Принцип принятия решения путем голосования может быть разным: на основе единогласия или большинства голосов, следствием чего будут разные решения. При условии достоверности предпочтений голосующих и соответствующем им распределении издержек, принцип единогласия потенциально дает большую возможность для достижения максимальной полезности общественного блага, однако, чрезвычайно труден в реализации на практике. В сравнении с ним, принцип большинства, когда решения принимаются на основе предпочтений большинства голосующих, является более практичным для условий коллективного выбора. Однако голосование по принципу большинства не может обеспечить эффективности, так как не учитывает всей совокупности индивидуальных предпочтений.

Общественным благам свойственны специфические качества, которые соответственно и обуславливают необходимость выработки особой процедуры принятия решений об их производстве. В первую очередь это связано с наличием упоминавшейся ранее «проблемы безбилетника». Члены общества (или группы) рассчитывают, благодаря свойству неисключительности общественных благ в потреблении, бесплатно воспользоваться плодами усилий своих коллег. В таких условиях объем средств, направленных на производство общественных благ, будет недостаточным для финансирования того объема благ, который обеспечивал бы максимальное удовлетворение потребностей в этих благах. Рациональный путь решения проблемы производства общественных благ является использование процедуры голосования, предусматривающей единогласное одобрение решений об объеме предоставления общественных благ и распределение соответствующих издержек. Доля индивида в финансировании производства общественного блага должна в точности соответствовать предельной полезности этого блага для данного индивида («налоговая цена» предельной единицы общественного блага). 

Вместе с тем, правило единогласного принятия решений имеет существенные недостатки. Во-первых, у индивидов может быть стимул к сокрытию своих реальных оценок предельной полезности общественных благ, в результате чего модель добровольного обмена оказывается не в состоянии обеспечить оптимальное распределение налогового бремени. Во-вторых, готовность платить может быть ограничена способностью платить, связанной с размерами дохода. В-третьих, достижение единогласия может быть сопряжено с существенными трансакционными издержками (издержки ведения переговоров и выявления истинных интересов сторон, упущенными выгодами за период, предшествующий достижению соглашения).

Простейшие модели выбора в условиях представительной демократии предполагают наличие двух партий, конкурирующих за голоса избирателей. Чтобы одержать победу на выборах, партии должны сформулировать свою политику предоставления такого объема общественных благ, который был бы желателен для большинства членов общества. Сама выработка политических решений моделируется в рыночных терминах, в связи с чем, используется категория политических рынков. Объектом обмена на политических рынках являются, с одной стороны, мероприятия экономической политики, а с другой стороны, факторы политической поддержки: голоса избирателей, взносы в предвыборные фонды, иные трансферты ресурсов (в том числе, взятки) и т.д. В роли субъектов политических рынков выступают избиратели, члены групп давления, а также субъекты принятия политических решений – политики и чиновники. Группы давления представляют собой группы экономических субъектов, объединенных общими интересами и способных оказывать влияние на процесс принятия политических решений. Для групп интересов мероприятия экономической политики, увеличивающие благосостояние ее членов, являются общественным благом. Объединяясь в группу давления, производители осуществляют лоббирование, чаще всего сопряженное с трансфертами ресурсов в пользу субъектов принятия политических решений. В результате лоббизма, т.е. формирования групп по интересам и отстаивания этих интересов, нередко принимаются неэффективные общественные решения. В подобном случае выигрывает меньшинство. Вероятность принятия таких решений возрастает при договоренности различных групп о взаимной поддержке. Дополнительным фактором победы политиков на выборах является объем взносов в их предвыборные фонды, которые представляют группы давления в обмен на обещание проводить выгодный для них курс экономической политики.

Что касается государственных чиновников, то они представляют собой субъектов принятия политических решений, которым политики делегируют часть полномочий в конкретных сферах деятельности. Причиной для такого делегирования является стремление использовать выгоды специализации, связанные с тем, что решением специфических проблем занимаются обладающие соответствующей компетенцией сотрудники государственных органов. Политики делегируют чиновникам часть своих полномочий, но обладают ограниченными возможностями контролировать их деятельность. Результаты деятельности чиновников часто носят «неосязаемый» характер (постановления, докладные записки и т.д.). В то же время благосостояние чиновников зависит от размера бюджета ведомства: это открывает возможности для увеличения их вознаграждения, повышения должностного положения, репутации и т.д. В результате оказывается, что чиновники могут существенно завышать бюджет своих ведомств по сравнению с уровнем, действительно необходимым для выполнения государственных функций. Эти аргументы свидетельствуют о сравнительной неэффективности предоставления общественных благ государственными органами.
Государству внутренне присуще факторы, которые препятствуют принятию оптимальных решений о предоставлении общественных благ. В отличие от частных благ, набор и количество которых определяет сам потребитель, набор и объемы предоставления общественных благ определяются на основе решения большинства. Это сужает возможности потребительского выбора. Далее, в условиях представительской демократии, влияние предпочтений электората вынуждает избранных представителей при принятии решений руководствоваться не результатами сравнения издержек и выгод, а возможной реакцией на принятое решение своих избирателей. Желание быть избранным часто становится причиной принятия неэффективных решений бюрократизма государственного аппарата, который выражается в так называемом оппортунистическом поведении чиновничества, не получающего личной выгоды от результатов общественного выбора. При этом неэффективность государства возникает не только из-за оппортунизма чиновников, но и вследствие искажения критериев эффективности, субъективно устанавливаемых самими чиновниками.

Таким образом, государство не может обеспечить принятия оптимальных решений о производстве общественных благ, так как обладает внутренними источниками неэффективности, поэтому решение вопроса о выборе механизма предоставления благ – посредством рынка или государства – должно приниматься на основе соизмерения затрат и выгод, возникающих в процессе применения каждого из способов производства общественных благ.

Лекция 13. Общее равновесие и общественное благосостояние 
План лекции
1. Основы теории благосостояния.
2. Критериальный метод В. Парето.
3. Условия обеспечения максимальный уровень благосостояния.
1. Основы теории благосостояния. Уровень развития рыночной экономики и направления ее государственного регулирования обязательно сказываются на благосостоянии населения страны. Любое решение, принимаемое различными органами, неизбежно ведет к изменению уровня благосостояния, будь то изменение ставки налогообложения или решение об асфальтировании тротуаров. 

Понятие благосостояние современная теория трактует с неоклассических позиций, согласно которым благосостояние потребителя выражается в совокупности полезностей, получаемых им от потребления благ, благосостояние производителя – это сумма доходов, получаемых от их деятельности. Когда каждый из производящих и потребляющих субъектов достигает максимально возможного уровня благосостояния, экономическая система считается равновесной, т.е. трактовка общего экономического равновесия с точки зрения теории благосостояния несколько отличается от традиционной. Если последняя говорила о том, что равновесие наступает тогда, когда участники общественного хозяйства имеют такие доходы, которые позволяют им купить весь произведенный продукт, то по теории благосостояния учитывается еще и оптимальный вариант потребления и производства каждого субъекта.
Теория благосостояния не отвечает на вопросы о том, справедливо или несправедливо распределение продукта в данной экономе, почему в самой богатой стране существует слой беднейшего населения и пр. Она исследует любые решения, принимаемые государственными органами и способные повлиять на положение отдельных субъектов или всего населения. Принимать такие решения можно лишь в том случае, если субъект управления знает, как отличить решения, ведущие к росту благосостояния, от решений, вызывающих негативные последствия. Инструментарий для такого познания и дает теория благосостояния. 

В начале XX в. основным критерием оценки полезности принимаемых решений был максимум полезности, который в масштабах общества выступал как аддитивная полезность. Аддитивная полезность – это сумма всех индивидуальных полезностей. Но в этом случае возникали проблемы оценки этих полезностей. Ведь для каждого человека потребление одного и того же продукта дает различную полезность, и как измерить эту полезность? Все попытки рассчитать аддитивную полезность приводили лишь к весьма условным результатам, что не позволило использовать этот метод на практике.
Другим методом оценки принимаемых решений стал метод голосования и принятия решения по принципу демократического большинства. Решения, как правило, принимают государственные деятели и чиновники, которые, как и все люди, имеют свои личные интересы. Они могут реализовать эти интересы или через достижение общественных интересов, или пренебрегая ими и ставя на первое место личный интерес. Оптимальная общественная система предполагает, что личные интересы людей, управляющих государством, могут быть реализованы только через достижение общественных интересов. Метод голосования не может решить проблемы согласования интересов и при определенных правилах голосования не позволяет принять правильное решение. 
Результаты решения могут зависеть от процедуры, порядка голосования. Кроме того, принцип демократичности может быть нарушен в результате существования сконцентрированных интересов. В той же Думе могут быть группы, которые, отстаивая свои интересы, могут повлиять на других депутатов и их вынудить принять то решение, которое им необходимо.
2. Критериальный метод В. Парето. Попытки создать метод субъективной оценки общественной полезности принимаемых решений не привели к желаемому результату. В1906 г. В. Парето опубликовал «Учебник политической экономии», в котором предложил критерий оценки принимаемых решений, не зависящий от субъективного фактора. Предложенный им метод получил название критериального и сохранился до сегодняшнего дня.
В. Парето предложил считать, что если предлагаемое мероприятие никому не причиняет убытков, а некоторым людям, по их собственным оценкам, дает какую-то пользу, то такое мероприятие следуем считать улучшающим общественное благосостояние (рис. 13.1)
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Рис. 13.1 – Критерий оптимальности Парето
Предположим, общество состоит из двух человек Х и У, благосостояние которых отражается на соответствующих осях координат. Кривая РР' – линия максимально достижимого для данного общества благосостояния при данном уровне развития производства. Любая точка на этой кривой при переходе на нее из любой точки, лежащей внутри кривой, является Парето-оптимальной, так как в этом случае улучшается благосостояние хотя бы одного человека. Комбинация благосостояний, лежащая за пределами кривой (точка А), является недоступной при данных условиях, а комбинации внутри кривой (Е, М, К) доступны, но не Парето-оптимальны.

Также может возникать ситуация Парето-предпочтительности, когда при переходе к новой комбинации благосостояний хотя бы у одного лица благосостояние повысилось, а у других не стало ниже. На графике (рис. 13.1) Парето-предпочтительными будут все точки, переходы к которым соответствуют прямым с неотрицательным наклоном. Таковыми будут точки В, С, М по отношению к точке Е, но по отношению к точке М точка В не является Парето-предпочтительной, даже несмотря на то, что она лежит на кривой оптимальных предпочтений: она увеличивает благосостояние У, но уменьшает благосостояние X.
Критерий Парето позволяет оценивать ситуации, когда ни у одного лица не возникает убытков. Но если благосостояние одного лица повышается за счет ухудшения другого, то такую ситуацию через этот критерий оценить нельзя. В этом случае было предложено использовать критерий Калдора. Он основывается на сравнении выигрыша одних субъектов с убытками других и говорит о том, что благосостояние общества повышается в том случае, если те, кто выигрывает, оценивают свои доходы выше, чем убытки проигравших. 
3. Условия обеспечения максимальный уровень благосостояния. В каждой стране государство должно так формировать направления экономической политики, чтобы обеспечить максимально возможный уровень благосостояния. Для того чтобы достичь этого, необходимо выполнить ряд условий.

В рыночной экономике каждый субъект действует рационально, стремясь достичь большего благосостояния. При этом он может в одно и то же время выступать и как потребитель, и как производитель, как распорядитель своих денежных средств и времени, которым он располагает. Если в любом случае каждый принимает оптимальное решение, то экономическая система развивается в условиях равновесия. В этом случае все потребности удовлетворяются наилучшим образом. Тогда каждый потребитель удовлетворяет свои потребности максимально, исходя из своего бюджета и потребительских предпочтений. Условие оптимального обмена (распределения) говорит, что если мы возьмем два товара х и у, то соотношения их предельных полезностей (или предельная норма замещения) у каждого из множества потребителей должны быть равны. В случае, когда полезности не могут сравниваться, а мы хотим максимизировать их потребление, нужно увеличить полезность от одного продукта, оставляя неизменным полезность от другого. Все вышесказанное определяет первое условие общего экономического равенства – условие оптимального распределения.
Второе условие – условие оптимального производства. Оно говорит о том, что в рамках данной технологии соотношение предельных продуктов, или предельная норма технологической замены, для каждой пары факторов производства должна быть одинаковой для всех фирм отрасли. В рамках данного условия выделяют два правила: для распределения одного ресурса, используемого для производства различных продуктов, и для нескольких ресурсов, используемых в производстве нескольких продуктов. Оптимальное использование одного ресурса, с помощью которого производятся продукты х, у, и z, предполагает, что предельный продукт при производстве каждого продукта одинаков. Действительно, если натуральная отдача от использования данного ресурса при производстве одного продукта меньше, чем от других, то это означает, что, с точки зрения общества, ресурс распределен неэффективно. Оптимальное распределение нескольких ресурсов предполагает, что соотношение предельных продуктов (в натуральной форме) при производстве товара х равно такому же продукту при производстве товара у.
Для достижения максимально возможного благосостояния необходимо, чтобы структура производящегося продукта соответствовала структуре потребностей, иначе говоря, структура производства должна соответствовать структуре обмена. Это так называемое условие структуры продукции. Оптимальной структура продукции считается тогда, когда в результате изменения структуры невозможно увеличить благосостояния одного лица без уменьшения благосостояния других. Это третье условие оптимальной экономики.

Четвертое условие – условие оптимальной интенсивности использования ресурсов. Оно касается использования времени и говорит о том, что предельная норма замещения между работой и досугом должна быть равна предельной технической норме замещения между часами работы и получаемым в результате этой работы продуктом.

Эффективность ресурсов и распределения продукта может быть различна в зависимости от времени. Поэтому вводится пятое условие оптимальной экономики – условие оптимального момента времени. Для того чтобы определить оптимальный момент, в экономике благосостояния вводится новый параметр для сравнения – ставка процента по нерисковым ценным бумагам. Тогда предельная норма замещения во времени между ресурсами и между продуктами должна быть равна ставке процента по нерисковым ценным бумагам.

Все перечисленные условия (так называемые условия первого порядка) суммируются в одном – главном критерии оптимальности: объективные и субъективные предельные нормы замещения между двумя благами должны быть равны как между собой, так и для всех потребителей и производителей.

Вместе с тем условия первого порядка являются недостаточными для обеспечения максимального благосостояния, их дополняют условия второго порядка, которые реализуются через закон убывающей отдачи. На графиках он проявляется в том, что все кривые безразличия являются выпуклыми, а линии производственных возможностей – вогнутыми. Но и при данных условиях необходимы еще суммарные условия. Они говорили о том, что для достижения экономического равновесия и максимального общественного благосостояния необходимо такое распределение продуктов и ресурсов, которое не позволит увеличить сумму излишков потребителей и производителей за счет производства нового продукта или изъятия из производства старого. Под излишками потребителей понимается разница между максимальной ценой, которую он согласен заплатить за продукт, и реальной ценой, которую он платит. Под излишком производителей понимается суммарная разница между ценой и предельными издержками производства.

Таким образом, в состоянии равновесия рынок обеспечивает максимум благосостояния для отдельных членов общества и для общества в целом. В этом случае уровень доходов, получаемый в обществе, достигает своего максимума.
ПЛАНЫ СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ
Тема 1. Введение в микроэкономику

1. Сущность и предмет микроэкономики. Принятие решений субъектами рынка в условиях экономического выбора. 
2. Концепция экономического рационализма. Роль цен в размещении ресурсов. 
3. Применение и границы микроэкономической теории.
4. Микроэкономическая теория и практика. Методы микроэкономического анализа. 
Тест к теме 1
1. Дайте наиболее корректное определение. Экономика – это:

а) наука о поведении людей в процессе производства и распределения благ и том, какие следует использовать для этого инструменты и механизмы;

б) наука о том, как использовать ограниченные ресурсы для удовлетворения растущих человеческих потребностей и как выстраиваются в этой связи экономические отношения;

в) наука о том, как делать деньги;

г) все ответы верны.

2. Предмет микроэкономики – это:

а) поведение микроэкономических субъектов в условиях ограниченных ресурсов;

б) производство и распределение материальных благ;

в) проблема эффективного распределения и использования ограниченных ресурсов и удовлетворения потребностей общества;

г) экономические отношения в обществе и функционирующие в нем хозяйственные механизмы.
3. Микроэкономика изучает:

а) экономические процессы внутри каждой страны;

б) экономические процессы привлечения ресурсов, формирования цен, производство в системе фирм и домохозяйств;
в) экономическое взаимодействие фирм и государства;

г) все ответы верны. 
4. Структуру экономической науки составляют:

а) микроэкономика, макроэкономика, мировая экономика,

б) бухгалтерский учет, микроэкономика, макроэкономика, статистика;

в) макроэкономика, экономика предприятия, экономика отраслей;

г) микроэкономика, макроэкономика, экономическое моделирование, мировая экономика.

5. Макроэкономика изучает:

а) экономические процессы внутри каждой страны;

б) экономические процессы формирования цен, производство;

в) экономическое взаимодействие в системе фирмы;

г) все ответы верны.

6. Какое из положений не имеет отношения к предмету экономической науки:

а) эффективное использование ресурсов;

б) максимальное удовлетворение потребностей;

в) материальные и духовные потребности;

г) неограниченные производственные ресурсы;
д) ограниченность благ.

7. Что из перечисленного изучает микроэкономика:

а) производство в масштабе всей экономики;

б) численность занятых  в народном хозяйстве;

в) общий уровень цен;

г) производство сахара и динамику его цены.
8. Фундаментальный вопрос экономики – это:

а) обеспечение каждого квартирой, машиной и счетом в банке;

б) справедливое перераспределение доходов и устранение нищеты;

в) дать работу всем, кто хочет работать;

г) решение проблемы ограниченности ресурсов.

9. Экономические законы – это:

а) устойчивые, существенные, постоянно повторяющиеся связи и взаимосвязи экономических явлений;
б) устойчивые, существенные, постоянно повторяющиеся взаимосвязи явлений природы;

в) законы, действующие в экономике независимо от воли и желания людей;

г) законы, сознательно устанавливаемые людьми для регулирования экономических процессов.

Тема 2. Эластичность и ее измерение
1. Понятие эластичности. Эластичность спроса по цене. 
2. Точечная и дуговая эластичность. 
3. Эластичность спроса по доходу. Закономерности Энгеля. 
4. Перекрестная эластичность спроса и ее коэффициенты. 
5. Эластичность предложения. Мгновенное, краткосрочное и долгосрочное равновесие и эластичность предложения 
6. Факторы эластичности спроса и предложения.
7. Практическое значение анализа эластичности.  

Задачи к теме 2
1. В результате повышения цены с 5 до 6 ден. ед. величина спроса сократилась с 9 до 7 тыс. штук в год. Общий уровень цен не изменился. Определите коэффициент эластичности спроса по цене.
2. Рассчитайте коэффициент ценовой эластичности, если цена снизилась с 1,5 рублей до 1 рубля, а объем спроса увеличился с 900 штук до 1000 штук. 
Тест к теме 2

1. Если снижение цены на 1% приводит к 2 % увеличения объема спроса на товар, то спрос:
а) неэластичный;

б) эластичный;

в) единичной эластичности;

г) абсолютно неэластичный;

д) абсолютно эластичный.

2. Какое из утверждений не относится к характеристике эластичного спроса на товар:
а) коэффициент ценовой эластичности меньше единицы;

б) общая выручка продавца сокращается, если цена растет;

в) покупатели относительно чувствительны к изменению цены;

г) относительное изменение объема спроса больше, чем относительное изменение цены;

д) общая выручка продавца растет, если цена уменьшается.

3. Какое из утверждений не относится к характеристике неэластичного спроса на товар:
а) имеется большое число товаров-заменителей;

б) покупатели расходуют на его покупку незначительную долю своего дохода;

в) данный товар является для потребителей товаром первой необходимости;

г) период времени, в течение которого предъявляется спрос, является очень коротким;

д) относительное изменение объема спроса меньше, чем относительное изменение цены.

4. Эластичность предложения зависит главным образом от:
а) числа товаров-заменителей данного продукта;

б) периода времени, в течение которого продавцы могут приспособиться к изменениям цен;

в) того, является ли данный товар предметом первой необходимости или роскоши;

г) того, относится ли данный товар к предметам длительного пользования;

д) доли дохода потребителя, направляемой на покупку данного товара.

5. Коэффициент ценовой эластичности равен: 

а) уменьшению цены, деленному на увеличение объема спроса;

б) изменению общей выручки в %, деленному на увеличение объема спроса в %

в) уменьшению общей выручки в %, деленному на увеличение цены в %;

г) изменению объема спроса в %, деленному на изменение цены в %;

д) все ответы не верны.

6. Кривая абсолютно неэластичного спроса представляет собой:
а) вертикальную линию;

б) горизонтальную линию;

в) кривую линию;

г) прямую линию с отрицательным наклоном;

д) прямую линию с положительным наклоном.

7. В случае, если, несмотря на изменение цены товара. Общая выручка не изменяется, то коэффициент ценовой эластичности:
а) больше1; 

г) равен 1;
б) меньше 1;

д) равен бесконечности.

в) равен 0; 

8. Неэластичный спрос означает, что:

а) рост цены на 1 % приводит к сокращению величины спроса менее, чем на 1 %;

б) рост цены на 1 % приводит к сокращению величины спроса более, чем на 1 %;

в) любое изменение цены не приводит к изменению общей выручки;

г) рост цены на 1 % не влияет на величину спроса;

д) все ответы не верны.
9. Если любое количество товара продается по одинаковой цене, то спрос является:
а) абсолютно неэластичным;

б) абсолютно эластичным;

в) эластичным;

г) неэластичным;

д) единичной эластичности.

10. Если цена товара неэластичного спроса выросла с 7 до 8 денежных единиц, то выручка:
а) сократилась;

б) выросла;

в) осталась неизменной;

г) абсолютно неэластична;

д) абсолютно эластична.

11. Если цена на товар снизилась на 5%, а объем продаж вырос на 4 %, то спрос на является:
а) эластичным;

б) неэластичным;

в) единичной эластичности;

г) абсолютно эластичным;

д) не представляется возможным ответить на вопрос.
Тема 3. Теория поведения потребителя 

1. Предпочтение потребителей и его характеристика. Основные законы потребления. 
2. Кардиналистская теория потребительского поведения (количественный подход). Понятие общей и маржинальной полезности. 
3. Ординалистская теория потребительского поведения (порядковый подход). Функция полезности и ее свойства. Свойства кривых безразличия.
4. Понятие маржинальной нормы замещения. 
5. Законы Энгеля. Эффект дохода и эффект замещения.
6. Рыночной спрос и его характеристики. 

7. Рыночное предложение и его характеристика. 

8. Рыночное равновесие. Рыночная цена и равновесная цена.
Задачи к теме 3

1. Цена товара А составляет 2 ед., товара В – 3 ед. Если потребитель оценивает предельную полезность товара В в 30 ютилей, то для максимизации полезности покупки товаров А и В во сколько ютилей он должен оценить предельную полезность товара А?
2. В таблице приводятся данные по двум кривым безразличия U1 и U2 для товаров А и В:

	U1
	А
	7
	5
	3
	2
	1

	
	В
	1
	2
	3
	5
	7

	U2
	А
	8
	6
	5
	4
	2

	
	В
	2
	3
	4
	5
	8


а) начертите кривые безразличия U1 и U2;
б) какая из кривых отражает более высокий уровень полезности;

в) можно ли определить точку потребительского равновесия? Почему?

г) что означает кривая безразличия?
3. Доход потребителя составляет 360 ед. и целиком тратится на два товара А и В. Цена товара А=40 ед., цена товара В=30 ед.:
а) постройте бюджетную линию на основании данных задачи;
б) постройте бюджетную линию, если доход увеличился до 480 ед.;

в) что произошло с бюджетной линией при росте дохода?
4. Доход потребителя составляет 150 ед. и тратится целиком на два товара С и Д. Цена товара С=15 ед., а товара Д=10 ед. На основании данных задачи постройте бюджетную линию. Постройте новую бюджетную линию при условии, что цена товара С увеличилась до 30 ед. Постройте новую бюджетную линию при условии, что цена товар С=25 ед., а цена товара Д=15 ед. Что происходит с бюджетной линией при изменении цены одного товара? Двух товаров?
5. На основании данных таблицы определите общую полезность потребления яблок:

	Q штук
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	MU
	12
	23
	32
	40
	46
	50

	TU
	
	
	
	
	
	


Постройте кривую MU; постройте кривую TU; объясните характер кривых МU и TU, подтверждает ли форма кривой МU закон спроса?
6. Спрос на товар представлен в виде уравнения Р=10-0,2Qd, а предложение уравнением – Р=2+0,2Qs. Определите равновесную цену и равновесный объем продаж для данного рынка.
7. Спрос и предложение на обеды в студенческой столовой описываются уравнениями: Qd=2400-100Р, Qs=1000+250Р. Рассчитайте равновесную цену и количество проданных обедов по такой цене. Администрация университета установила цену в 3 ден. ед. за обед. Охарактеризуйте и просчитайте последствия этого решения.
Тест к теме 3
1. Какой термин отражает способность и желание людей платить за что-либо: 

а) потребность;

б) спрос;

в) необходимость;

г) желание.
2. Изменение какого фактора не вызовет сдвига кривой спроса: 

а) вкусов и предпочтений потребителей;

б) размера или распределения национального дохода;

в) цены товара;

г) численности или возраста потребителей.

3. Закон спроса предполагает, что: 

а) превышение предложения над спросом вызовет снижение цены;

б) если доходы у потребителей растут, они обычно покупают больше товаров;

в) кривая спроса обычно имеет положительный наклон;

г) когда цена товара падает, объем планируемых закупок растет.
4. Если рыночная цена ниже равновесной, то:

а) появляются избытки товаров;

б) возникает дефицит товаров;

в) формируется рынок покупателя;

г) падает цена ресурсов.

5. Если увеличивается объем предложения, то это вызвано: 

а) повышением цен;

б) увеличением общего количества товара;

в) стабильными ценами;

г) ростом благосостояния общества.

6. Причиной падения цены на продукт является: 

а) рост налогов на частное предпринимательство;

б) рост потребительских доходов;

в) падение цен на производственные ресурсы;

г) падение цены на взаимодополняющий товар.

7. Если два товара взаимозаменяемы, то рост цены на первый вызовет:  

а) падение спроса на второй товар;

б) рост спроса на второй товар;

в) увеличение объема спроса на второй товар;

г) падение объема спроса на второй товар.

8. Закон предложения – это: 

а) функция производителя и продавца товаров, показывающая прямую зависимость между ценами и количеством предлагаемых покупателю товаров;

б) функция покупателя товаров, показывающая обратную зависимость между ценой и количеством продаж товаров;

в) закон ценообразования, показывающий, что право установления цен на товары принадлежит тому, чье предложение данных товаров преобладает и является наиболее массовым на рынке.

9. Установление цен, превышающих их конкурентный уровень, приведет:  

а) к возникновению ажиотажа среди покупателей и увеличению продаж товара;

б) к появлению излишка товара и затруднений с его продажей по завышенной цене;

в) к  появлению дефицита возросшего в цене товара;

г) к росту производства, а распределение выпущенных товаров повышает роль государства в управлении экономикой.

10. Какой из факторов приведет к сдвигу кривой предложения на сливы вправо:

а) повышение цен на абрикосы и персики;

б) увеличение цен на сливы;

в) неурожай слив;

г) благоприятные погодные условия во всех районах выращивания слив.

Тема 4. Издержки и теория выбора фирм 
1. 1. Понятие, цели и функции фирмы.
2. Организационно-правовые формы фирм.
3. Производственная функция фирмы. Изокванта. Предельная норма технологического замещения факторов производства.
4. Изокоста и ее экономический смысл.
5. Производство как комбинация факторов производства. Закон убывающей производительности факторов производства.
6. Продукт как результат производства фирмы. Общий, средний и предельный продукт фирмы.
7. Понятие и виды издержек. 
8. Положительный, постоянный и отрицательный эффекты масштаба производства. Эффективный размер предприятия и структура отрасли. 

9. Доход и прибыль фирмы. Рентабельность.
Задачи к теме 4
1. Если товар продается по 1000 рублей за 1 штуку, а затраты на производство и реализацию единицы товара составляют 750 рублей, то чему равна величина прибыли и норма прибыли или рентабельность?
2. Выручка от продажи товара составила 2500 тыс. руб. Какими должны быть затраты, чтобы рентабельность составила 0,25 или 25%?
3. Стоимость авансированного в дело капитала равняется 200 млн. денежных единиц. Чему должна равняться чистая ежегодная прибыль, чтобы срок окупаемости авансированного капитала составил 5 лет? Чему при этом равняется норма прибыли или рентабельность?
4. Рассчитайте целесообразность действий предпринимателя, который собирается затратить 100 тыс. долларов на покупку станка, что позволит ему сократить одного работника, годовая сумма зарплаты которого работника составляет 25 тыс. долларов, а станок рассчитан на эксплуатацию в течение 5 лет? Если деньги на покупку станка придется взять в кредит под 10% годовых, будет ли операция выгодной?
5. Стоимость основных производственных фондов предприятия равняется 100 млрд. рублей. Численность работающих – 600 человек. Объем годовой чистой продукции – 1200 млн. рублей. Определите уровень производительности труда на предприятии, уровень фондоемкости и уровень фондоотдачи.

6. Среднегодовая стоимость основных производственных фондов предприятия увеличилась с 40 до 45 млн. рублей, а выпуск продукции за это время возрос с 84 до 100 млн. рублей. Как изменились показатели фондоотдачи и фондоемкости?
Тест к теме 4
1. Фирма в экономике – это:
а) производственная единица, преобразующая факторы производства в целях извлечения прибыли;

б) организация, имеющая единую цель, для достижения которой использует соответствующие структуры, умения, навыки и знания;

в) все организации, имеющие в названии слово «фирма».
2. Основные производственные фонды – это:

а) сырье, материалы, рабочая сила;

б) созданная на производстве готовая продукция;

в) материальные средства, участвующие только в одном производственном цикле;

г) многократно используемые в производственных циклах материальные средства, которые переносят свою стоимость на создаваемую продукцию по частям.

3. Что можно отнести к оборотному капиталу: 1) здания; 2) сырье; 3) оборудование; 4) машины; 5) полуфабрикаты; 6) топливо; 7) инженерные коммуникации; 8) вода:  

а) 2, 5, 6, 8;

б) 1, 3, 4, 7;

в) 3, 4, 6, 8;
г) 2, 4, 6, 7.
4. К переменным издержкам можно отнести: 1) искусственный мех; 2) фурнитура; 3) зарплата рабочих; 4) зарплата администрации; 5) амортизация оборудования; 6) страховка; 7) налоги на прибыль; 8) налоги на имущество:
а) 3, 4, 5 ,8; 


б) 1, 2, 3, 7;

в) 1, 5, 8, 6;
г) 2, 4, 5, 7.

5. Амортизационные отчисления – это:
а) временно используемые средства производства;

б) физический процесс изнашивания и устаревания основных средств;

в) денежные суммы для аккумуляции затрат на замену старых основных средств новыми;

г) степень конкурентоспособности старых основных средств, находящихся в эксплуатации. 

6. Если фирма увеличивает затраты на ресурсы на 10%, а объем производства возрастает при этом на 8%, то в этом случае:

а) наблюдается положительный эффект масштаба производства;

б) наблюдается отрицательный эффект масштаба производства;

в) фирма получает нормальную прибыль;

г) фирма несет непредвиденные потери.

7. Что можно отнести к постоянным издержкам: 1) искусственный мех; 2) фурнитура; 3) зарплата рабочих; 4) зарплата администрации; 5) амортизация оборудования; 6) страховка; 7) налоги на прибыль; 8) налоги на имущество:

а) 2, 3, 6, 7;
б) 3, 5, 6, 7;

в) 1, 3, 4, 5;
г) 4, 5, 6, 8.

8. Изокоста – это линия, которая указывает: 

а) множество комбинаций цен на ресурсы;
б) множество всех комбинаций ресурсов, которые могли бы быть приобретены предприятием при определенной сумме расходов;

в) множество комбинаций ресурсов, которые можно использовать в производстве одного продукта;
г) множество всех комбинаций ресурсов, которые могут быть использованы в производстве двух и более продуктов.
9. Оптимальная комбинация ресурсов находится в точке: 

а) пересечения изокванты и изокосты;

б) касания изокванты и изокосты;

в) касания двух соседних изоквант;

г) пересечения изокванты с осями координат.

10. Взаимосвязь между всеми возможными вариантами сочетаний факторов производства и объемом выпускаемой продукции отражается: 

а) кривой производственных возможностей;

б) кривой общего V выпуска продукции;

в) производственной функции (изокванты);

г) эластичности предложения.

11. Если фирма увеличивает применяемый капитал увеличился с 500 до 750 единиц, то выпуск продукции при этом изменился с 200 до 280 единиц. Какой эффект масштаба имеет место: 

а) постоянный;
б) отрицательный; 

в) положительный.

Тема 5. 

Тема 5. Рыночное поведение конкурентных фирм 
1. Типы конкуренции и основные рыночные структуры в современной экономике. Показатели, характеризующие размер фирм. 
2. Индекс энтропии и индекс Херфиндаля-Хиршмана как способы оценки степени рыночной концентрации. 
3. Основные виды барьеров на пути входа фирм на рынок.
4. Совершенная конкуренция, ее основные признаки. Равновесие фирмы-совершенного конкурента. 

Задачи к теме 5
1. Используя данные таблицы, определите оптимальный объем производства фирмы-совершенного конкурента, если цена реализации данного товара 30 у. е.
	Q
	0
	1
	3
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	TC
	50
	65
	84
	102
	114
	128
	148
	172
	202
	252


2. Определите, какой объем лучше выпускать предприятию-совершенному конкуренту, продающему товар по цене, равной 15 у. е., и имеющему следующие затраты на производство и реализацию продукции (см. таблицу). Определите максимальную прибыль.
	Q
	0
	1
	3
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	TC
	50
	65
	84
	102
	114
	128
	148
	172
	202
	252


3. Функция спроса на товар имеет вид: Qd = 9 – P, а функция его предложения Qs= – 3 + 3P. Сколько единиц товара будет продано, если установить такую ставку налога на единицу товара, чтобы сумма собранного налога была максимальной? Какова будет сумма налогов?

Тема 6. Чистая монополия 

1. Понятие и основные черты чистой монополии. Виды монополии: естественные, открытые и закрытые монополии.
2. Монопсония. Факторы монополизации. 
Спрос на продукт и предельный доход монополиста. Определение цены и объема производства в условиях чистой монополии в краткосрочном и долгосрочном периодах. 
3. Ценовая дискриминация: условия, формы, последствия. 
4. Чистая монополия и эффективность. Экономические последствия монополии. Социальные издержки монополии. 
5. Регулируемая монополия. Рыночная власть, ее источники. Монополизм. Показатели монопольной власти. 
6. Антимонопольное законодательство и антимонопольное регулирование.
Тест к теме 6

1. Какие из приведенных ниже условий присущи фирме-монополисту:

а) фирма выпускает товар, не имеющий заменителей;

б) в отрасли отсутствует свобода входа для других фирм;

в) фирма сама устанавливает цену на реализуемый товар;

г) все ответы верны.

2. Ценовой дискриминацией на рынках будут заниматься:

а) городской метрополитен, авиакомпания;

б) продавец мороженого, обувной магазин;

в) производитель хлебопродуктов, химчистка;

г) производители кондитерских изделий и пива.
3. Примером естественной монополии является:

а) издательство «Белорусская энциклопедия»;

б) ОАО «Беларусбанк»;

в) Белорусская железная дорога;
г) гостиница «Буг».
4. Нарушениями антимонопольного законодательства в международной практике традиционно считаются:

а) фиксирование цен;

б) монополизация значительной доли рынка;

в) раздел рынков с целью монополистического контроля;

г) все ответы верны.

5. К антимонопольному регулированию не относится:

а) разукрупнение предприятия-монополиста;

б) государственный контроль за созданием, слиянием, присоединением, преобразованием субъектов хозяйствования;

в) согласование условий приватизации предприятий-монополистов;

г) банкротство субъектов хозяйствования.

6. Цель антимонопольной политики:

а) увеличение поступлений в бюджет;

б) ликвидация крупных предприятий;

в) вывод национальной промышленности на мировой уровень;

г) поддержка конкуренции.

7. Ценовая дискриминация – это:

а) продажа по разным ценам одной и той же продукции различным покупателям;

б) повышение цены на товар более высокого качества;

в) эксплуатация трудящихся путем установления высоких цен на потребительские товары;

г) продажа по ценам ниже издержек производства.

Тема 7. Монополистическая конкуренция 

1. Сущность и основные черты монополистической конкуренции. Дифференциация продукта. 
2. Равновесие фирмы-монополистического конкурента в краткосрочном (максимизация прибыли, минимизация убытков) и долгосрочном периодах. Безубыточность фирм. 
3. Монополистическая конкуренция и эффективность.
Тема 8. Олигополия 

1. Основные признаки олигополии. Стратегическое взаимодействие фирм в условиях олигополии. 
2. Типология моделей олигополии. Модель кооперативной стратегии (модель картеля). Модели некооперативной стратегии: модели с последовательным принятием решений (модель лидерства по ценам, модель лидерства по объему выпуска), модели с одновременным принятием решений (модель с одновременным установлением объемов выпуска, модель с одновременным установлением цен). 
3. Проблема устойчивости цен в условиях олигополии. Картели. 

4. Олигополия и эффективность. 
Задачи к теме 8
1. Спрос на олигополистическом рынке представлен функцией:           Qd =30–2P. На рынке сформировалась дуополия, то есть две фирмы, имеющие равные доли, взаимодействует по модели Курно. Предельные издержки (МС) обеих фирм постоянны и равны 9 ден. ед. Определите суммарный выпуск в отрасли и цену реализации, которые установятся на рынке в результате конкурентной борьбы.

2. В химической отрасли действуют 4 фирмы, имеющие доли продаж соответственно 20%, 25%, 40%, 15%, а в обрабатывающей промышленности – 5 фирм с долями 10%, 15%, 25%, 30%, 20%. В какой отрасли степень монополизации выше?

3. На рынке действуют две фирмы, выпуская однородную продукцию. Рыночный спрос представлен уравнением Qd = 300 – 5P. Обе фирмы имеют равный уровень общих издержек TC = 4Q. Определите объем продаж каждой фирмы и цену реализации продукции на рынке, если фирмы взаимодействуют по модели: а) Курно; б) Штекельберга; в) картеля; г) Бертрана.

Тест к теме 8

1. Фермер вырастил большой урожай огурцов, решив продать их по цене выше рыночной. Эти действия:

а) приведут к повышению цен на огурцы;

б) вызовут понижение цен на огурцы;

в) приведут к повышению цен на помидоры;

г) не окажут влияния на рыночную цену огурцов.
2. Олигополия отличается от монополистической конкуренции:

а) дифференциацией продукта у последней;

б) меньшим количеством производителей на рынке;

в) наличием контроля со стороны государств.
3. Если международный нефтяной картель распадется на несколько конкурирующих фирм. Это означает, что на рынке нефти:

а) предложение увеличится, цены снизятся;

б) предложение увеличится, цены повысятся;

в) предложение увеличится, цены не изменятся;

г) цены снизятся, предложение не изменится. 

4. Наиболее вероятно, что участник картеля мог бы увеличить свою прибыль:

а) продавая свои товары по более низкой цене, чем у других участников картеля;

б) устанавливая более высокую цену, чем у других участников картеля;

в) настаивая на том, чтобы картель постоянно повышал согласованную цену;

г) ограничивая выпуск своей продукции ниже установленной квоты, чтобы повысить цену.
5. Определите, к какому типу рыночных структур относится, соответственно, производство фирменной обуви, картофеля, автомобильных шин, телекоммуникационных услуг:

а) монополия, олигополия, совершенная конкуренция, монополистическая конкуренция;

б) совершенная конкуренция, монополистическая конкуренция, олигополия, монополия;

в) монополистическая конкуренция, совершенная конкуренция, олигополия, монополия;

г) олигополия, совершенная конкуренция, монополия, монополистическая конкуренция.

Тема 9. Рынки факторов производства 

1. Общая характеристика рынков ресурсов. Спрос на ресурсы и предложение ресурсов. Предельная стоимость ресурсов и предельная доходность ресурсов.
2. Рынок труда: понятие, особенности, основные функции и принципы функционирования. Спрос на труд и предложение труда.
3. Равновесие на рынке труда в условиях совершенной и несовершенной конкуренции. Государство и профсоюзы на рынке труда.
4. Теории заработной платы. Заработная плата как цена труда. Причины дифференциации заработной платы.
5. Рынок капитала: понятие, особенности, структура. Спрос и предложение на ссудный капитал, факторы, определяющие их величину.
6. Равновесие на рынке капитала. Процент как равновесная цена. Ставка процента (номинальная и реальная).

7. Понятие дисконтирования. Дисконтированная стоимость. 

8. Рынок природных ресурсов. Земельная рента и арендная плата.
Задачи к теме 9
1. От сдачи земли в аренду можно за год получить 50 тыс. долларов. Норма процента равна 10%. Чему будет равна цена земли?
2. Если сдельно-премиальная заработная плата рабочего составила 650 руб. за 10 м2 облицовочных работ, в том числе 150 руб. премиальных, то какой была расценка за 1 м2?

3. Земельный участок продается по цене 100 тыс. долл. При сдаче его в аренду он может принести ренту 12 тыс. долл. в год. Стоит ли покупать этот земельный участок при ставке ссудного процента 10%?

4. Если вы поместили в банк 800 рублей, через год получили 1200 рублей при уровне инфляции 40%, то какой была реальная процентная ставка?

5. Если вы поместили в банк 600 рублей, а через год получили 750 рублей при уровне инфляции 30% в год, то являлась ли данная сделка выгодной для вас и почему?

6. Если повременно-премиальная заработная плата рабочего за 8 часов составила 1800 рублей, в том числе 200 руб. премиальных, то сколько составила почасовая ставка?

Задачи к теме 9

1. Определите цену земельного участка, если годовая земельная рента равна 600, а рыночная ставка ссудного процента составляет 20%.
2. Рассчитайте норму прибыли (рентабельность) фирмы, если в результате инвестирования 1000 долл. прибыль фирмы составила 75 долл.
3. Какой будет реальная процентная ставка, если номинальная процентная ставка составляет 10%, а темп инфляции 4% в год.
Тест к теме 9
1. К рынкам факторов производства относятся: 1) рынок потребительских товаров и услуг; 2) рынок земли; 3) рынок компьютеров; 4) рынок сырья; 5) рынок труда; 6) автомобильный рынок:

а) 1, 2, 3;

б) 2, 4, 5;

в) 1, 4, 5;

г) 2, 5, 6.

2. Земельная рента будет расти при прочих равных условиях, если:

а) растет спрос на землю;

б) сокращается спрос на землю;

в) предложение земли растет;

г) снижается цена земли.

3. Арендная плата за землю складывается из:
а) возможности вырастить хороший урожай;

б) земельной ренты, процента на капитал, амортизация сооружений на данном участке;

в) наличия подъездных путей;

г) хороших, добропорядочных соседей.
4. Что не оказывает влияния на спрос на труд:

а) спрос на конечные продукты;

б) технология производства;

в) изменения в номинальной заработной плате, вызванные инфляцией;

г) рост энергоемкости производства.
5. Спрос на лен и химикаты для льнокомбинатом определяется:

а) спросом на продукцию комбината;

б) сезоном;

в) производственными мощностями комбината;
г) все ответы неверны.

6. Когда правительство устанавливает на конкурентном рынке труда минимальную заработную плату ниже текущей равновесной, то: 

а) предложение труда повыситься;

б) спрос на труд упадет;

в) произойдет а) и б) и начнется безработица;

г) ничего из вышеперечисленного не произойдет.

7. Предложение земли:

а) абсолютно неэластично;

б) абсолютно эластично;

в) неэластично;
г) эластично.

Тема 10. Теория внешних эффектов 

1. Внешние эффекты. Общественные и частные издержки и выгоды. Положительные и отрицательные внешние эффекты. 
2. Интернализация внешних эффектов: роль спецификации прав собственности и трансакционных издержек. Теорема Коуза.
3. Регулирование внешних эффектов: корректирующие налоги и субсидии. Административные методы природоохранного регулирования.  

Задачи к теме 10
1. Химические компании, сбрасывающие в реку отходы, создают отрицательный внешний эффект производства. Пусть ущерб, наносимый другим потребителям водных ресурсов в результате выпуска каждой тонны химической продукции, составляет 2 ден. ед. Функция спроса на химикаты имеет вид Qd = 40000 – 20000Р, а функция предложения Qs=20000Р–20000. Как можно перевести отрицательный внешний эффект во внутренние издержки производства и как это повлияет на объем производства химикатов и на размер ущерба от загрязнения воды?

2. В стране введено платное высшее образование. Спрос на платное образование выражается функцией Qd = 40–0,5N, где N – число готовых платить за образовании, млн чел. Предельная общественная выгода высшего образования задана функцией: MSB = 80–0,5N. Общие издержки вуза по подготовке специалистов имеют вид: TC=10N+N2. Определите: величину внешних выгод образования (MEB) 1 млн студентов; размеры платы за обучение и дотацию на 1 тыс. студентов, соответствующие максимальной общественной полезности высшего образования.

Тест к теме 10
1. Внешние эффекты – это:
а) реальные затраты, которые несет общество при производстве внешних благ;

б) выпуск благ, уравнивающий предельные частные и общественные затраты;

в) факторы воздействия, которые не учитываются рыночным механизмом цен;

г) влияние решений государственных органов на внешнюю рыночную конъюнктуру фирмы.

2. К положительному внешнему эффекту можно отнести:
а) свалку мусора около водохранилища;

б) пчелиную ферму недалеко от цветущих садов;

в) шумный вечерний бар напротив гостиницы;

г) железнодорожную станцию возле жилого дома.

3. Корректирующая субсидия:
а) снижает объем выпуска;

б) повышает цену продукта;

в) трансформирует внутренний эффект во внутренний;

г) характеризуется положительным внешним эффектом.

4. Сущность теоремы Коуза состоит в том, что:
а) налог на выпуск экономических благ повышает предельные частные издержки до уровня предельных общественных затрат;

б) если права собственности всех сторон определены, а трансакционные издержки равны нулю, то размещение ресурсов (структура производства) будет оставаться неизменным и эффективным независимо от изменений в распределении прав собственности;

в) корректирующие налоги преобразуют внешние эффекты во внутренние при интернационализации прав собственности;

г) отсутствие рынка на отдельные блага обеспечивает эффективное распределение ресурсов между экономическими агентами.

5. Отрицательным внешним эффектом деятельности завода по производству минеральных удобрений является:
а) падение спроса на органические удобрения;

б) уменьшение цен на минеральные удобрения;

в) уменьшение числа туристов, опасающихся неблагоприятной экологии региона;

г) уменьшение применения ручного труда в сельском хозяйстве.

6. Интернализация – это:
а) превращение внешнего эффекта во внутренний;

б) введение налога, уравнивающего частные и предельные общественные затраты;

в) введение частной собственности на рынке блага;

г) учет трансакционных издержек в формировании общественных затрат.

Тема 11. Асимметрия информации 

1. Информация и ее роль в рыночной экономике. Причины неполноты информации. 
2. Неопределенность и риск: отношение субъектов к риску, способы смягчения последствий риска. 
3. Асимметричность информации. Рынки с асимметричной информацией. 
4. Роль рыночных сигналов в преодолении информационной асимметрии. 
5. Скрытые действия и моральный риск. Проблема «принципал-агент». 
6. Роль государства в преодолении асимметричности информации. 

Задачи к теме 11

1. Руководитель фирмы предложил двум своим работникам пройти курс переподготовки. В случае если претендент проходит пятимесячный курс, то его общий выигрыш в заработной плате составит 9 млн ден. ед., в противном случае только 3 млн ден. ед. Ежемесячные издержки обучения работников следующие: TC1 = 1 млн ден. ед., TC2 = 2 млн ден. ед. Определите, какой из рабочих примет предложение о прохождении курсов переподготовки.

2. На рынке подержанных автомобилей присутствуют автомобили хорошего качества по цене продавца 1000 ден. ед. и автомобили низкого качества по цене продавца 500 ден. ед. Известно, что покупатель готов заплатить за подержанный автомобиль плохого качества 700 ден. ед., а хорошего качества 1300 ден. ед. Определите долю продавцов автомобилей высокого качества, при которой рынок автомобилей будет существовать?
Тест к теме 11

1. Страхование является прибыльной деятельностью, так как:
а) предотвращает риск;

б) объединяет риск большого числа клиентов;

в) суммарные взносы по страховым полисам превышают убытки клиентов;

г) страховой взнос каждого клиента превышает ожидаемые убытки.

2. Большой размер страховки приводит к тому, что:
а) граждане меняют свое обычное поведение;

б) страхователи несут полный риск;

в) страховщики не несут риск полностью, так как в любом случае стоимость всех последствий никогда не возмещается страховой компанией;

г) будет достигнуто рыночное равновесие, поскольку каждый покупатель заинтересован в большом размере страховки, а страховые компании готовы ее предоставить.

3. Что из перечисленного не может выступать сигналом о качестве товара:
а) репутация фирмы;

б) цена товара;

в) реклама товара;

г) страховка.

4. Продавец сигнализирует о качестве продаваемой продукции:
а) рекламными проспектами;

б) финансированием благотворительных мероприятий;

в) проводя выставки своей продукции;

г) выпуская ее с фирменным знаком.

5. Моральный риск – это:
а) проявление ассиметрии информации;

б) поведение индивида, сознательно увеличивающего вероятность возможного ущерба в надежде на то, что убытки будут полностью покрыты страховой компанией;

в) риск, связанный с действиями одной из сторон, участвующей в сделке.

6. Диверсификация – это:
а) действия, направленные на снижение риска;

б) процедура определения стоимости портфеля ценных бумаг;

в) процедура расчетов между операторами фондового рынка;

г) верного ответа нет

7. Неблагоприятный отбор:
а) может иметь место тогда, когда покупатели и продавцы располагают разной информацией;

б) может иметь место тогда, когда есть ассиметричность информации;

в) может вести к неэффективности;

г) помогает тем группам лиц, которые лучше информированы.

Тема 12. 
Тема 12. Общественные блага и теория общественного выбора 

1. Чистые частные и чистые общественные блага. Свойства общественных благ. 
2. Особенности спроса на общественные блага. Индивидуальный и общественный (суммарный) спрос на общественные блага. 
3. Понятие общественного выбора. Парадокс голосования. Модель конкуренции групп давления за политическое влияние. Лоббизм. Логроллинг. Модель бюрократии. Поиск политической ренты. Политико-экономический цикл. 
4. Фиаско государства: проблема эффективности государственного вмешательства в экономику. 
Тест к теме 12
1. Наиболее полно функции государства в рыночной экономике указаны в варианте:

а) законодательная деятельность и финансовое регулирование, регулирование производства в национальных рамках, внешняя безопасность;

б) нормативно-законодательная деятельность государства, регулирование производства в национальных рамках, институт банкротства;

в) законодательная деятельность государства, защита прав собственности, содействие эффективной предпринимательской деятельности, внешняя и внутренняя безопасность, обеспечение населения «общественными благами».
2. Общественные блага – это те, которые: 

а) хочет производить государство;

б) приносят больше доходов, чем затрат;

в) производятся более эффективно немногими продавцами;

г) потребление которых не зависит от того, платят ли потребители.

3. Частные фирмы не строят маяки потому, что:

а) государство запрещает строительство маяков частным фирмам;

б) не все владельцы судов согласятся платить за пользование маяком, а услугами маяка будут пользоваться и те, которые ничего не заплатили;

в) строительство маяка обойдется частным фирмам дороже, чем государству;

г) существуют международные соглашения, которые содержат соответствующие запреты.

Тема 13. Общее равновесие и общественное благосостояние 

1. Частичное и общее равновесие. Взаимосвязи в изменениях на рынках продуктов и ресурсов. 
2. Эффективность обмена. Эффективность обмена и справедливость. Эффективность производства.
3. Общее экономическое равновесие и общественное благосостояние. Критерии оценки общественного благосостояния. 
4. Фиаско рынка и необходимость микроэкономического регулирования.
Темы докладов к теме 13

1. Обмен на диаграмме Эджуорта и критерий оптимальности обмена по Парето. 
2. Конкурентное равновесие производителей и эффективность структуры выпуска продукции. 
3. Критерий оптимальности структуры выпуска и критерий оптимальности производства по Парето.

4. Производство на диаграмме Эджуорта.
ВОПРОСЫ К ЗАЧЕТУ
1. Сущность и предмет микроэкономики. Принятие решений субъектами рынка в условиях экономического выбора. 
2. Микроэкономическая теория и практика. Методы микроэкономического анализа. 

3. Понятие, виды и факторы эластичности. Практическое значение анализа эластичности.  
4. Кардиналистская теория потребительского поведения. Общая и предельная полезность. Закон убывания предельной полезности.
5. Ординалистский подход к измерению полезности. Кривые безразличия потребителя и их свойства. Предельная норма замещения.
6. Теория спроса и предложения. Установление и динамика равновесной цены.
7. Фирма (предприятие) как хозяйствующий субъект. Классификация предприятий. Организационно-правовые формы предпринимательства.

8. Производственная функция. Изокванта и изокоста.

9. Понятие и виды издержек, их динамика в краткосрочном и долгосрочном периодах. Эффект масштаба. 
10. Теории дохода и прибыли фирмы. Рентабельность предприятия. Правило максимизации прибыли.
11. Типы конкуренции и основные рыночные структуры. Показатели, характеризующие степень рыночной концентрации. Барьеры входа на рынок.

12. Характеристика рынка совершенной конкуренции и его эффективность.
13. Понятие, виды и признаки монополии. Факторы монополизации. Чистая монополия и эффективность. Ценовая дискриминация.
14. Антимонопольное законодательство и антимонопольное регулирование.
15. Сущность, черты и эффективность монополистической конкуренции. 
16. Основные признаки олигополии. Типология моделей олигополии. Олигополия и эффективность. 
17. Общая характеристика рынки ресурсов. Особенности спроса и предложения на рынке ресурсов. 
18. Рынок труда. Равновесие конкурентного рынка труда и его эффективность. Заработная плата: понятие, формы и системы. 
19. Рынок капитала и его структура. Физический и денежный капитал. Ссудный процент. 
20. Рынок земли. Земельная рента как цена за использование земли. Рента и арендная плата. Цена земли. 
21. Понятие и виды внешних эффектов. Проблема эффективного размещения ресурсов в экономике и регулирование внешних эффектов.
22. Риск: сущность, виды, отношение субъектов к риску, способы смягчения последствий риска. 
23. Асимметричность информации. Рынки с асимметричной информацией. Рыночные сигналы.
24. Чистые частные и чистые общественные блага. Свойства общественных благ. Особенности спроса на общественные блага. 
25. Фиаско государства: проблема эффективности государственного вмешательства в экономику. Фиаско рынка и необходимость микроэкономического регулирования.
26. Частичное и общее равновесие. Общее экономическое равновесие и общественное благосостояние. 
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