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МЕТОДИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ ПРОГНОЗИРОВАНИЯ 
ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА ПРИГРАНИЧНОГО РЕГИОНА 

 
Представлены результаты разработанного автором методического инструментария анализа 

и прогнозирования потребительского рынка с учетом основных показателей внешнеэкономической дея-
тельности региона. В результате применения методического инструментария проведен анализ кон-
центрации импорта потребительских товаров, рассчитаны возможные прогнозные значения емкости 
потребительского рынка Брестской области. Проведен сравнительный анализ межрегиональных разли-
чий по социальным показателям в приграничных регионах соседних стран, подтверждающий наличие 
условий, способствующих осуществлению торговых миграций брестскими потребителями. 

 
Введение 
Приоритеты государственной политики по обеспечению устойчивого социаль-

но-экономического развития определены Национальной стратегией устойчивого соци-
ально-экономического развития Республики Беларусь на период до 2030 года. В соот-
ветствии с данным документом стратегической целью региональной политики является 
комплексное развитие каждого региона и уменьшение существующих региональных 
различий с учетом эффективного использования его ресурсного потенциала и конку-
рентных преимуществ в интересах обеспечения высоких стандартов жизни населения, 
сохранения природы и позитивного вклада регионов в национальную конкурентоспо-
собность и безопасность [3, с. 115]. 

В этой связи, да и, учитывая отставание в развитии основных показателей тор-
говли приграничных областей страны от центрального региона, определенный науч-
ный интерес приобретают вопросы формирования и развития потребительских рынков 
областей. 

Изучению проблемы формирования и развития потребительского рынка в по-
следнее время уделяется достаточно большое внимание. Так, этой проблеме посвятили 
свои исследования такие зарубежные и отечественные ученые, как Я.М. Александро-
вич, А.В. Богданович, Р.П. Валевич, Л.Б. Вардомский, А.В. Владыко, В.П. Герасенко, 
И.Н. Герчикова, Б.П. Голубкова, С.М. Зорина, В.И. Иванова, А.С. Кузавко, И.М. Мику-
лич, А.С. Новоселов, М.В. Петрович, С.С. Полоник, Г.В. Ридевский, И.В. Скопина, 
Н.Н. Терещенко, Н.С. Шелег и др. 

При всем многообразии работ по развитию потребительского рынка страны 
нельзя не отметить тот факт, что региональный аспект до сих пор остается за предела-
ми серьезных экономических исследований. Необходимы концепции и стратегии раз-
вития региональных потребительских рынков, разработанные с помощью новых мето-
дов, инструментов, применимых в современных экономических условиях. Поэтому 
в данной работе автором предлагаются методические инструменты к построению эко-
номико-математической модели формирования регионального потребительского рын-
ка, позволяющие оценить изменение основного показателя под влиянием совокупности 
факторов и осуществить прогнозирование на перспективу. 
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На развитие регионального потребительского рынка влияет ряд факторов. Мно-
го отечественных и зарубежных авторов посвятили свои работы их исследованию. 
Анализ соответствующей экономической литературы, показал наличие разнообразных 
подходов к их группировке и изучению. В контексте проводимого исследования наи-
больший интерес для автора приобретают работы ученых, учитывающих влияние 
на развитие регионального потребительского рынка географического положения реги-
она. Так, например, Н.Н. Терещенко полагает, что в качестве факторов, предопределя-
ющих формирование и развитие регионального потребительского рынка, следует рас-
сматривать общие, региональные и специфические [8, с. 78]. Выделение группы общих 
факторов необходимо из-за многоуровневого характера их воздействия (макро- и мезо-
уровень), который предопределяется структурой экспорта и импорта товаров, особен-
ностями форм и методов государственного регулирования, уровнем жизни населения 
и его покупательской способностью, уровнем цен и инфляции. 

А.С. Новоселов считает, что специфика регионального потребительского рынка 
во многом определяется типом региона, каждому из которых соответствует совокуп-
ность факторов, обусловливающих особенности регионального потребительского рын-
ка. В ряду основных типов региона присутствует и приграничный регион. К факторами, 
обусловливающим развитие регионального потребительского рынка приграничного 
региона, автор определяет относительно высокие доходы хозяйствующих субъектов 
и населения, наличие устойчивого спроса, высокий уровень развития внешнеэкономи-
ческой деятельности и торгово-посреднической инфраструктуры, а также высокий ди-
намизм финансовых и информационных потоков. А.С. Новоселов отмечает, что наибо-
лее прогрессивными трендами характеризуется развитие регионального потребитель-
ского рынка приграничного региона, что проявляется прежде всего в расширении пред-
ложений экспортных товаров и внешнеторговых услуг [5, с. 7]. 

Для сравнения состояния основных показателей потребительских рынков обла-
стей Республики Беларусь обратимся к таблице 1, составленной автором на основе [4]. 
 
Таблица 1. – Основные показатели потребительского рынка Республики Беларусь 
по областям и г. Минску (2017 г.) 
 

 

Показатель 

Область  
 

г. Минск 

Респуб-
лика 
Бела-
русь 

 
Брестская 

 

Витеб-
ская 

 

Гомель-
ская 

 

Грод-
ненская

 
Минская

 

Моги-
левская 

ВРП, млн руб. 10 367,1 8 036 10 779 8 688,5 15 865 7 517,6 29 141 10 5748
Розничный товаро-
оборот, млн руб. 

 

4 911,8 
 

4 410,8
 

4781,4 
 

4 129,1
 

6 036,2
 

3 579,1 
 

12 388,9 
 

40 237 

Доля розничного 
товарооборота 
в ВРП, % 

 
47,38 

 
54,89 

 
44,36 

 
47,52 

 
38,05 

 
47,61 

 
42,51 

 
38,05 

Всего торговых 
объектов, ед. 

 

10 006 
 

7 572 
 

8 666 
 

7 398 
 

10 214 
 

7 466 
 

11 011 
 

62 333 

Торговые объекты 
в сельских населен-
ных пунктах, ед. 

 
1 974 

 
1 188 

 
1 500 

 
1 206 

 
3 816 

 
1 080 

 
– 

 
10 674 

Торговые 
площади, тыс. м2 

 

801,7 
 

652,6 
 

732,1 
 

591,6 
 

843,1 
 

633,9 
 

1 270,5 
 

5 525,5

Занятый в торговле 
персонал, тыс. чел. 

 

75,9 
 

59,8 
 

68,8 
 

57,6 
 

98,9 
 

56,7 
 

200,7 
 

616,3 
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Из таблицы 1 видно, что высокие значения таких показателей, как валовой реги-
ональный продукт, розничный товарооборот, количество торговых объектов, торговая 
площадь, занятый в торговле персонал, принадлежат центральному региону – г. Мин-
ску и Минской области. Показатель доли розничного товарооборота в валовом регио-
нальном продукте выше в Витебской области. Могилевская область имеет самые низ-
кие значения следующих показателей: валовой региональный продукт, розничный то-
варооборот, количество торговых объектов в сельских населенных пунктах, занятой 
персонал в торговле. Наименьшие значения показателей количество торговых объектов 
и торговая площадь принадлежат Гродненской области. 

Таким образом, центральный регион является лидером по лучшим значениям 
основных показателей, характеризующих состояние потребительского рынка, а осталь-
ные регионы, являясь приграничными, отстают. Не отличается лучшими показателями 
и потребительский рынок Брестской области, которая активно развивает трехсторонние 
связи в рамках еврорегиона «Буг» с Волынской областью Украины и Люблинским вое-
водством Польши. 

Для выявления причин отставания показателей потребительских рынков при-
граничных областей страны от центрального региона необходим более подробный ана-
лиз рынков, результаты которого должны учитываться при выборе альтернативного 
прогноза емкости потребительского рынка. Поэтому цель данной работы – рассчитать 
прогнозные значения емкости потребительского рынка с учетом основных показателей 
внешнеэкономической деятельности. 

Для реализации поставленной цели необходимо решить следующие задачи: 
1) дать оценку концентрации импорта потребительских товаров на территории 

Брестской области; 
2) построить экономико-математическую модель формирования емкости рынка 

под влиянием совокупности факторов, в том числе и основными показателями внешне-
экономической деятельности региона; 

3) рассчитать прогнозные значения реальной емкости рынка; 
4) проанализировать условия регионального потребительского рынка на предмет 

торговых миграций населения между странами. 
 
Анализ концентрации импорта потребительских товаров на территории 

Брестской области 
В настоящее время потребительский рынок подвергается опасностям, одной 

из которых является зависимость рынка от импорта. Можно предположить, что из-за 
географического расположения приграничные области больше подвержены влиянию 
этого фактора. 

Рассмотрим, как эта зависимость распространена на территории Брестской об-
ласти. Для этого воспользуемся коэффициентом «потребительского импорта», разрабо-
танным автором для анализа концентрации импорта потребительских товаров на опре-
деленной территории: 

 

Кп.и. = Vобл. / Sобл. : Vр. / Sр.,                                                (1) 
 

где Кп.и. – коэффициентом «потребительского импорта», Vобл. – объем импорта по-
требительских товаров области; Vр. – объем импорта потребительских товаров района; 
Sобл. – розничный товарооборот потребительских товаров области; Sр. – розничный 
товарооборот потребительских товаров района. 

Коэффициент показывает, во сколько раз концентрация потребительского им-
порта в конкретном районе больше/меньше, чем в среднем по области. 



ЭКАНОМІКА 

 

79

В данной работе проанализируем потребительский рынок Брестской области, 
которая граничит с Польшей и Украиной. Для этого воспользуемся результатами иссле-
дований, проведенных автором ранее [6, с. 109], и структурируем потребительские 
рынки районов Брестской области по социально-экономическим параметрам, услови-
ям инфраструктуры и коэффициенту потребительского импорта (таблица 2). 
 
Таблица 2. – Ранжирование административно-территориальных районов Брестской области 

Район 

Принадлежность потребительского 
рынка региона к группам 
потребительских рынков 

Коэффициент 
потребительского 

импорта 

Ранг 
по коэффициенту 
потребительского 

импорта 
По социально-
экономическим 

условиям 

 

По местным 
условиям 

Барановичский В В 1,211 4 
Березовский Б Б 0,643 7 
Брестский Г Г 2,975 1 
Ганцевичский В А 0,044 16 
Дрогичинский Г Б 0,134 14 
Жабинковский В В 2,066 2 
Ивановский Г Б 0,213 12 
Ивацевичский Г Б 0,374 8 
Каменецкий Г В 1,551 3 
Кобринский А А 0,822 6 
Лунинецкий Б В 0,301 11 
Ляховичский В В 0,357 9 
Малоритский В Б 0,146 13 
Пинский Г В 0,911 5 
Пружанский Г А 0,321 10 
Столинский Б В 0,092 15 

 
Из таблицы 2 видно, что наибольшая концентрация импорта в Брестском, Жа-

бинковском, Каменецком, Барановичском, Пинском районах. По социально-экономи-
ческим условиям потребительские рынки данных районов занимают места ниже сред-
него по области (Жабинковский, Барановичский р-ны) и низкое (Брестский, Каменец-
кий, Пинский р-ны), по местным условиям данные районы также принадлежат к уров-
ням ниже среднего и низкому. Наименьшая концентрация импорта по Брестской облас-
ти наблюдается в Ганцевичском, Столинском, Дрогичинском, Малоритском, Иванов-
ском районах. 

Потребительские рынки данных районов по социально-экономическим условиям 
принадлежат к уровням низкому, ниже среднего и выше среднего, а местные условия 
данных рынков характеризуются высоким, выше среднего и ниже среднего уровнями. 
Таким образом, можно сделать вывод, что недостаточный уровень развития местных 
торговых условий и социально-экономических условий способствуют привлечению им-
порта потребительских товаров. 

Необходимо также отметить, что большинство потребительских рынков админи-
стративно-территориальных районов Брестской области с наибольшей концентрацией 
импорта потребительских товаров граничат с Польшей (Брестский, Каменецкий р-ны) 
или близко расположены к данной стране (Жабинковский р-н). 

Потребительские рынки с меньшей концентрацией импорта потребительских то-
варов принадлежат районам Брестской области, граничащим с Украиной (Столинский, 
Дрогичинский, Малоритский, Ивановский). 
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Построение экономико-математической модели формирования емкости 
потребительского рынка Брестской области 

Потребительский рынок не может напрямую повлиять на внешнеэкономическую 
деятельность, однако, учитывая разную концентрацию импорта районов области, мож-
но предположить, что она склонна варьировать. Соответственно, региональный потре-
бительский рынок может развиваться по нескольким сценариям. 

Важным инструментом планирования развития потребительского рынка являет-
ся построение экономико-математической модели формирования реальной емкости 
рынка. В качестве результативного показателя при построении модели принят рознич-
ный товарооборот Брестской области. 

На основе проведенного анализа состояния и развития регионального потреби-
тельского рынка в качестве основных факторов, определяющих объем результативного 
показателя, были взяты: 

1) численность постоянного населения; 
2) среднедушевые денежные доходы населения в месяц; 
3) доля непродовольственных товаров в общем объеме розничного товарооборота; 
4) индекс потребительских цен на товары; 
5) коэффициент безработицы; 
6) доля городского населения в общей численности населения; 
7) доля населения с денежными доходами ниже величины прожиточного минимума; 
8) экспорт товаров из Брестской области в Польшу; 
9) экспорт товаров из Брестской области в Украину; 
10) импорт товаров в Брестскую область из Польши; 
11) импорт товаров в Брестскую область из Украины; 
12) коэффициент импорта потребительских товаров. 
При построении экономико-математической модели использовались данные на-

чиная с 2012 г. Вид экономико-математической модели был определен как линейный. 
На основе рассчитанных значений коэффициентов корреляции в экономико-ма-

тематическую модель развития реальной емкости потребительского рынка Брестской 
области нами включены пять факторов из двенадцати приведенных: 

X1 – среднедушевые денежные доходы населения в месяц, руб.; 
X2 – индекс потребительских цен на товары, %; 
X3 – экспорт товаров из Брестской области в Украину, млн долл. США; 
X4 – импорт товаров в Брестскую область из Польши, млн долл. США; 
X5 – импорт товаров в Брестскую область из Украины, млн долл. США. 
Разработанная модель формирования реальной емкости потребительского рынка 

Брестской области в стандартизированном виде определена следующим образом: 
 

Y = − 831,654 + 11,469 X1 + 5,905 X2 + 4,023 X3 − 0,156 X4 − 4,225 X5            (2) 
 

где Y – розничный товарооборот региона, млн руб. 
Прогнозные значения реальной емкости рынка на 2018–2022 гг., рассчитанные 

по вышеуказанной модели, исходя из трех вариантов прогноза факторов (оптимистич-
ный, реалистичный, пессимистичный) представлены в таблице 3. 
Расчет прогнозных значений факторных признаков осуществлен автором на ос-нове 
динамики их среднегодовых темпов роста для реалистичного сценария, а для оп-
тимистичного и пессимистичного был применен показатель вариации – среднее линей-
ное отклонение. 
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Таким образом, нами получено три возможных сценария развития емкости по-

требительского рынка. Стремление двигаться по одному из них требует согласованных 

действий с другими отраслевыми комплексами региона. Опираясь на результаты ана-

лиза концентрации импорта потребительских товаров по территории области, можно 

выявить наиболее проблемные территории и при принятии соответствующих управлен-

ческих решений, применительно к ним, достичь показателей наилучшего сценария раз-

вития потребительского рынка Брестской области. 

 

Анализ условий регионального потребительского рынка в условиях торговых 

миграций населения между приграничными районами соседних стран 

Положение исследуемого регионального потребительского рынка может усугуб-

ляться вследствие приобретения населением товаров и услуг непосредственно у про-

давцов за границей, а также в других регионах нашей станы. Такое взаимодействие яв-

ляется торговой миграцией. Понятие «торговая миграция», или «миграция торговой по-

купки», ввел в научный оборот Н.С. Шелег и определил его как один из качественных 

критериев потребительского рынка, означающий совершение покупки за пределами ло-

кального, национального рынка [9, с. 7]. Несмотря на значительное влияние торговых 

миграций на потребительский рынок, они являются малоисследованными из-за трудно-

стей сбора достоверной информации. 

Исторически основу экономической мотивации торговой миграции между раз-

ными странами составлял различный уровень цен на отдельные товарные группы по раз-

ную сторону границы, или пограничная рента, что позволяло, с одной стороны, опти-

мизировать семейный бюджет потребителю, а с другой – бизнесу, легально или неле-

гально работающему в сфере торговли, получать неплохую прибыль [1, с. 8]. Однако 

усиление межрегиональных различий по социальным показателям в соседних регионах 

разных стран также отражается на потребительских предпочтениях населения, что спо-

собствует торговой миграции. 

На примере Брестской области, которая граничит с Люблинским воеводством 

Польши и Волынской областью Украины, в таблице 4 рассмотрим некоторые показате-

ли названных выше территориально-административных единиц соседствующих стран 

(таблица 4 составлена автором на основе [4–6]). 

 

Таблица 4. – Некоторые показатели Брестской области Республики Беларусь, Волынской 

области Украины и Люблинского воеводства Польши за 2017 г. 

Регион 

 

Площадь, 

км
2
 

Численность 

населения, 

чел. 

Денежные доходы 

на душу населения 

в месяц, руб. 

Розничный товарооборот 

торговых организаций, 

млн руб. 

Брестская 

область 

 

32 787 
 

1 386 351 
 

465,2 
 

4 911,8 

Волынская 

область 

 

20 144
 

 

1 035 867 
 

502,7 
 

1 142,6 

Люблинское 

воеводство 

 

25 122
 

 

2 135 715 
 

2 161,04 
 

14 327,7 

 

Из данных таблицы видно, что Брестская область по сравнению с соседними ре-

гионами зарубежных стран имеет наибольший показатель площади территории и сред-

ний по численности населения. Конечно, низкое значение такого показателя, как де-

нежные доходы на душу населения в месяц, будут мотивировать брестского потреби-

теля искать выгодные варианты покупки потребительских товаров за рубежом. И, учи-

тывая данные показателей Люблинского воеводства, где более высокие доходы населе-
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ния обусловливают и более высокие показатели розничного товарооборота, можно 

предположить, что потребительский рынок данного региона более привлекателен для на-

шего потребителя. Из рассматриваемых приграничных регионов наименьший товаро-

оборот наблюдается в Волынской области Украины. 

 

Заключение 

Получена информация, которая должна быть использована в процессе средне-

срочного и долгосрочного планирования основных направлений развития потреби-

тельского рынка региона. В результате анализа концентрации импорта потребитель-

ских товаров на территории Брестской области мы видим, что наибольшая концентра-

ция импорта в Брестском, Жабинковском, Каменецком, Барановичском, Пинском райо-

нах, а наименьшая – в Ганцевичском, Столинском, Дрогичинском, Малоритском и Ива-

новском районах. Большинство потребительских рынков административно-территори-

альных районов Брестской области с наибольшей концентрацией импорта потреби-

тельских товаров, граничат с Польшей или близко к ней расположены. Потребитель-

ские рынки с меньшей концентрацией импорта потребительских товаров принадлежат 

районам Брестской области, граничащим с Украиной (Столинский, Дрогичинский, Ма-

лоритский, Ивановский). 

При совершенствовании уровня развития местных торговых условий и социально-

экономических условий, концентрация импорта потребительских товаров на проблем-

ных территориях может сократиться, и тогда развитие потребительского рынка будет 

соответствовать оптимистичному сценарию. Это один из трех возможных сценариев 

развития потребительского рынка, полученный нами в процессе прогнозирования емко-

сти рынка. Мониторинг названных выше условий позволит определить, по какому сце-

нарию развивается потребительский рынок Брестской области. 

Анализ условий потребительского рынка на предмет торговых миграций пока-

зал, что для брестского потребителя более привлекательны товары и услуги Люблин-

ского воеводства Польши. 
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Romanovich S.P. Methodical Aspects of Forecasting of the Consumer Market of the Border Region 

 

The article is devoted to the formation and development of the consumer market of the border region. 

The article presents the results of the methodological tools developed by the author of analysis and forecasting 

of the consumer market, taking into account the main indicators of foreign economic activity of the region. 

As a result of application of methodical tools the analysis of concentration of import of consumer goods is car-

ried out, possible forecast values of capacity of the consumer market of the Brest region are calculated. A com-

parative analysis of interregional differences in social indicators in the border regions of neighboring countries 

is conducted, confirming the existence of conditions, which contribute to the implementation of trade migration 

by Brest consumers. 
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