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Аннотация. В  работе рассматриваются возможности использо-
вания географических информационных технологий для создания 
интерактивных каталогов объектов исторической памяти в  городах 
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Беларуси. В  качестве туристических ресурсов предлагается исполь-
зовать четыре вида ресурсов (объектов): историко-культурные досто-
примечательности, топонимы, персоналии, события и мероприятия.

Ключевые слова: патриотический туризм, ГИС, интерактивный 
каталог, историческая память, городской туризм.

Образец цитирования: Токарчук, С. М. ГИС-картографирование 
объектов исторической памяти в  городах Беларуси для развития 
патриотического туризма / С. М. Токарчук, К. А. Поливач, Е. А. Ци- 
бульский // Перспективы развития туризма в современных условиях: 
мировые тенденции и  региональные контексты  : материалы  
IV Междунар. науч.-практ. конф., Минск, 27 сент. 2024 г. / Национальное 
агентство по туризму  ; редкол.: И. Н. Воронович (предс.) [и  др.].  – 
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GIS MAPPING OF OBJECTS OF HISTORICAL 
MEMORY IN CITIES OF BELARUS FOR  
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Annotation. The paper examines the possibilities of using geographic 
information technologies to create interactive catalogs of objects of 
historical memory in the cities of Belarus. It is proposed to use four types of 
resources (objects) as tourist resources: historical and cultural attractions, 
toponyms, personalities, events and activities. 

Keywords: patriotic tourism, GIS, interactive catalogue, historical 
memory, urban tourism. 
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S. Tokarchuk, K. Polivach, E. Cybulski // Prospects for the development of 
tourism in modern conditions: global trends and regional contexts : materi-
als of the IV Int. sci.-pract. conf., Minsk, 27 Sept. 2024 / National Agency 
for Tourism ; ed.: I. Voronovich (chair.) [et al.]. – Minsk, 2024. – P. 87–97.

Введение. Городская среда, в пределах которой в настоящее время 
проживает большая часть населения любой страны (в Беларуси почти 
80 %), является своеобразным «местом памяти». 

Город – эта та территория, где сохраняются «следы» разных исто-
рических периодов (например, разновременная застройка), событий 
(памятники, музеи и др.) и персон (названия улиц и др.). Историче-
ские объекты и «места» города являются основой для развития патри-
отического туризма. Значительную роль в данном направлении могут 
сыграть облачные картографические технологии, которые позволят 
систематизировать и  отобразить на карте сведения об объектах па-
триотического туризма. Картографирование исторических объектов 
может проводится путем создания различных видов веб-продуктов 
(виртуальных экскурсий, электронных атласов, информационно-ана-
литических систем и др.), которые будут содействовать распростра-
нению данных об исторических событиях, сохранению памяти об 
известных исторических персонах, а также развитию туристического 
потенциала территорий.

Цель работы  – с  использованием облачных технологий разра-
ботать и  апробировать на примере разных типов городов Беларуси 
алгоритмы веб-картографирования объектов исторической памяти 
(памятников, зданий и  сооружений, наименований элементов улич-
но-дорожной сети города) для развития патриотического туризма.

Для достижения цели предполагается решить следующие задачи: 
1) разработать концепцию применения облачных технологий для 

целей веб-картографирования исторических памятников, урбано-
нимов и архитектурных объектов на примере разных типов городов 
(крупного, среднего, малого); 

2) выполнить веб-инвентаризацию разных типов объектов исто-
рической памяти (памятников, зданий и  сооружений, урбанонимов) 
путем создания интерактивных каталогов, размещенных в  сети Ин-
тернет;

3) подготовить серии картографических веб-продуктов (виртуаль-
ных экскурсий, электронных атласов, информационно-аналитических 
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систем и др.), предназначенных для сбора, хранения и отображения 
данных об объектах исторической памяти в пилотных городах; 

4)  показать возможности практического использования создан-
ных картографических веб-продуктов на примере развития патриоти-
ческого туризма в пилотных городах.

Данный проект выполнялся на примере нескольких пилотных 
городов, разных по типу и статусу. Во-первых, это крупные города, 
являющиеся областными центрами (Брест, Гродно), средний город 
(Кобрин), малый город (Жабинка).

Патриотический туризм как вид туризма впечатлений. Патри-
отический туризм – одно из наиболее востребованных направлений 
в  современном туризме. В  то же время, при развитии данного вида 
туризма в настоящее время следует уделять больше внимания совре-
менным подходам и  технологиям, а  также весьма перспективным 
представляется рассматривать патриотический туризм как вид туриз-
ма впечатлений [1, 3].

Впервые термин «экономика впечатлений» был введен в 1999  г. 
Джозефом Б. Пайном и  Джеймсом Х. Гилмором [2]. В  книге «Эко-
номика впечатлений. Работа  – это театр, а  каждый бизнес  – сцена» 
авторы повествуют о зарождении новой экономики – экономики впе-
чатлений, которая направлена на эмоции и ощущения потребителей. 
В своей работе авторы дают следующее определение: «Впечатления – 
это четвертое экономическое предложение, которое так же разительно 
отличается от услуг, как услуги от товаров». Они раскрывают отно-
шения между производителем и потребителем и утверждают, что они 
сформированы не в полной мере, т. к. производитель – это режиссер 
впечатлений, а клиент – «зритель».

Важнейшим посылом современного потребителя туристско-экс-
курсионных услуг является: «Вкладывайте деньги в воспоминания». 
И  от объема полученных туристом впечатлений, их соответствия 
заранее сформированным ожиданиям, теперь зависит успешность 
того или иного тура или экскурсии. Именно этот фактор формиру-
ет лояльность клиента, обеспечивает расширенное воспроизводство  
в отрасли.

Считается, что туризм впечатлений возник как реакция на рост 
числа туристов, которые испытывают острую потребность в  более 
активном участии в  знакомстве с  культурно-историческими, при-
родными и  иными достопримечательностями на основе вовлечения 
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в процесс восприятии и осмысления культурного и природного мате-
риала. Таким туристам крайне недостаточно «смотреть и  слушать», 
а также приобретать готовую информацию «из вторых рук», они ищут 
возможность самим формировать важность и  значимость посещае-
мых достопримечательностей. Таким образом, происходит личност-
ное эмпирическое восприятие окружающей среды, а сам турист будет 
получать удовольствие от самого процесса. Иначе говоря, получение 
впечатлений представляет собой интерактивный процесс деятельно-
сти туриста и воздействия на него, а его результатом является осмыс-
ление туристского опыта в  определенных контекстах жизни самого 
туриста, оформленное субъективными реакциями, наполненное удо-
вольствием, символическими значениями и эстетическими оценками. 

Геоинформационные технологии как инструмент развития 
патриотического туризма. В то же время развитие туризма впечатле-
ний практически невозможно без использования современных инфор-
мационных технологий. А так как для экономики впечатлений самой 
важной составляющей процесса потребления является «место впечат-
лений», то основными перспективными направлениями для развития 
туризма является применение географических информационных тех-
нологий, в первую очередь, облачных картографических платформ.

Современные информационные технологии являются определен-
ной концепцией работы с информацией и определяются рядом осо-
бенностей. В первую очередь, они характеризуются сочетанием тек-
стового и иллюстративного представления информации, мгновенным 
отображением вносимых в веб-продукт изменений, неограниченным 
числом потребителей информации (при наличии, в то же время, воз-
можности создателю продукта задавать особые условия для досту-
па к публикуемой информации), практически бесплатной доставкой 
и тиражированием контента и др.

Для популяризации и развития туризма впечатлений предлагается 
создавать интерактивные инвентаризационные каталоги.

Интерактивные каталоги  – это информационные системы, со-
стоящие из тематических разделов, позволяющих объединить ил-
люстрации и текстовую часть с интерактивной картой. Информация 
в веб-каталоге представлена в четкой иерархически структурирован-
ной форме. 

Ресурсы (объекты) патриотического туризма. Если рассматри-
вать туризм впечатлений как новое направление туризма, то необходим 
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поиск не только определенных подходов, но и объектов (ресурсов) для 
развития туризма. В том числе тех, которые присутствуют на город-
ских территориях. Это могут быть как традиционные виды ресурсов 
(исторические или культурные памятники), так и оригинальные объ-
екты. Также следует уделить значимое внимание стандартным объек-
там и явлениям, которые есть на любой, даже самой незначительной 
по площади территории, но которые можно при определенном подхо-
де или ракурсе использовать для организации туристической деятель-
ности. Таким образом, в данной работе в качестве туристических ре-
сурсов на базе которых основывается развитие туризма впечатлений 
на городских территориях предлагается использовать четыре вида 
ресурсов (объектов): историко-культурные достопримечательности, 
топонимы, персоналии, события и мероприятия.

Историко-культурные достопримечательности являются крайне 
значимыми туристическими объектами. На их основе базируется не 
только патриотический, но и культурный, исторический, познаватель-
ный и  другие виды туризма. Для продвижения туризма впечатлений 
можно использовать как всю совокупность историко-культурных досто-
примечательностей территории, так и их отдельные категории (памят-
ники, исторические здания, культовые объекты и др.), виды (архитек-
турные, исторические, градостроительные и др.), подвиды (памятники 
Великой Отечественной войны, советские памятники и др.) и т. д.

В первую очередь, для городских территорий в качестве туристи-
ческих объектов можно использовать историко-культурные ценности. 
Они являются важной составляющей туристического потенциала лю-
бого региона, пользуются большой популярностью у туристов, а также 
выступают как самостоятельными объектами туристических посеще-
ний, так и могут входить в туристические маршруты и экскурсии. 

Историко-культурные ценности  – это материальные объекты (мате-
риальные историко-культурные ценности) и нематериальные проявления 
творчества человека (нематериальные историко-культурные ценности), 
имеющие выдающиеся духовные, художественные и (или) документаль-
ные достоинства и которым придан статус историко-культурной ценности.

При развитии патриотического туризма могут использоваться 
как материальные, так и нематериальные историко-культурные цен-
ности. Материальные историко-культурные ценности подразделяют-
ся на 7 видов: памятники градостроительства; археологии; архитек-
туры; документальные памятники; памятники искусства; истории; 
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заповедные места. Это дает возможность развивать отдельные виды 
туризма. В то же время, в пределах локальных территорий чаще все-
го таких объектов не слишком много, таким образом, приходится ис-
пользовать их все в туристической деятельности. 

Например, для территории Жабинки был создан веб-каталог 
«Историко-культурные ценности Жабинки» (рис. 1). Созданное 
веб-приложение объединяет разные типы представления информа-
ции. Наиболее значимым компонентом является текст. Текстовый 
материал выполняет несколько функций. Во-первых, это описатель-
ная функция, информационно-справочная функция, пояснительная 
функция. Наиболее интересными информационными элементами 
веб-приложения являются карта и тур по карте. Карты имеют важное 
значение для приложения, т. к. отсутствие картографических матери-
алов и привязки информации об объектах к карте является основным 
недостатком большинства существующих материалов по данной те-
матике. Изображения также занимают значительное место в пределах 
созданного картографического веб-приложения. Они представлены 
в виде фотографий, схем, скринов документов, рисунков и др. Наибо-
лее часто в пределах приложения встречаются фотографии. 

Рис. 1. Веб-каталог «Историко-культурные ценности Жабинки» 
(раздел «Архитектурные ценности»)

Среди других типов историко-культурных достопримечательно-
стей для развития туризма впечатлений можно использовать памят-
ники отдельных исторических периодов, в первую очередь памятники 
Великой Отечественной войны, т. к. они встречаются на любой, даже 
самой маленькой по площади территории.
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Так для территории городов Брест, Кобрин, Гродно были созда-
ны каталоги «Памятники Великой Отечественной войны». Напри-
мер, в интерактивном каталоге «Памятники Великой Отечественной 
войны города Бреста» выделено восемь структурных разделов, свя-
занных с типизацией памятников согласно их виду: «Мемориальный 
знак» (рис. 2), «Памятник», «Захоронение», «Монумент», «Стела», 
«Обелиск», «Мемориальный комплекс», «Аллея». Для каждого объ-
екта в созданном веб-приложении собрана и систематизирована кон-
кретная информация: (1) точное местоположение памятника на карте 
(местоположение наносилось согласно данным полевых исследова-
ний и их достоверно правильному местоположению; например, мемо-
риальные знаки наносились не только на необходимое здание, но и на 
абсолютно точную его стену и  ее часть; (2) фотография памятника 
(все фотографии в каталоге являются авторскими; (3) каждый памят-
ник сопровождается названием и текстовым описанием.

Рис. 2. Интерактивный каталог «Памятники Великой Отечественной 
войны города Бреста» (вкладка «Мемориальные знаки»)

Также большое значение для развития патриотического туризма 
имеют культовые объекты (церкви, костелы, монастыри и др.). В ка-
честве примера можно привести интерактивный каталог «Культовые 
объекты города Гродно», который выполнен с использованием такого 
веб-шаблона, который позволяет представить карту местоположения 
объекта в малом окне (в данном случае использовался космический 
снимок в  виде базовой карты, т.  к. при значительном приближе-
нии можно увидеть собственно объект), его описание в  небольшом 
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текстовом поле, а в основном большом окне представлено изображе-
ние. Т. к. для изображения отводится большое поле был использован 
фотографический коллаж, а не отдельные фотографии (рис. 3).

Рис. 3. Интерактивный каталог «Культовые объекты города Жабинка»

Топонимы. Для любой территории, особенно маленькой, инте-
ресным объектом для развития туризма могут выступать микротопо-
нимы (собственные названия). Топонимы, которые используются для 
обозначения названий элементов улично-дорожной сети в  пределах 
городской территории, называют урбанонимами. Изучение разных 
типов урбанонимов («военных», «литературных» и  др.) достаточно 
популярное направление в современных научных исследованиях. Их 
можно использовать для развития исторического или патриотическо-
го туризма. Например, «военные» урбанонимы получили широкое 
распространение во всех городах Беларуси после окончания Великой 
Отечественной войны и  в  настоящее время поддерживают живую 
связь между прошлым, настоящим и будущим. Урбанонимы, связан-
ные с белорусскими деятелями (писателями, художниками, политика-
ми) также могут играть значительную роль для развития патриотиче-
ского туризма. Помимо урбанонимов, названных в  честь известных 
личностей, для развития патриотического туризма можно использо-
вать другие группы урбанонимов. Например, для города Бреста были 
созданы ГИС-каталоги «Войсковые урбанонимы» (улица Брестских 
дивизий (рис. 4), Советских пограничников и др.), «Исторические со-
бытия в названиях улиц города» (улицы Бородинская, Грюнвальдская, 
Октябрьской революции и др.), «Социалистические названия» (улицы 
Коммунистическая, Комсомольская, Советская и др.), «Урбанонимы, 
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получившие названия по наименованиям организаций» (улицы Коопе-
ративная, Молодогвардейская и др.).

Рис. 4. Веб-каталог «Войсковые урбанонимы города Бреста»

Персоналии. Для организации туристической деятельности мож-
но использовать известных людей, либо связанных с  территорией, 
либо персоналии, в честь которых установлены памятники, названы 
улицы, скверы, парки. С использованием персоналий можно органи-
зовывать экскурсии, посещение музеев и памятных мест и т. д.

Например, для территории Жабинки создана виртуальная экскур-
сия «Беларускія матывы ва ўрбанонімах Жабінкі». Виртуальный тур 
состоит из пяти вкладок, в частности, «Жабинка в лицах белорусов», 
где показаны белорусские деятели разных времен, представленные 
в урбанонимах города (рис. 5), а также «Белорусские писатели», в ко-
тором представлен список и местоположение восьми улиц и переул-
ков, названных в честь семи белорусских писателей.

Рис. 5. Веб-каталог «Беларускія матывы ва ўрбанонімах Жабінкі» 
(раздел «Жабінка ў асобах беларусаў»)
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Таким образом, применение современных картографических об-
лачных технологий позволит интенсифицировать процесс развития 
туризма в городах разного статуса и уровня.
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