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оздоровительного и культурологического потенциала физической культуры, достижения массово
сти в спорте. Современные условия выдвигают новые требования к профессиональной подготовлен
ности специалистов. Овладение современными информационными технологиями становится при
оритетным направлением в профессиональном образовании специалистов высшей квалификации. 
Очевидно, что дальнейшее совершенствование профессионального образования следует связывать с 
улучшением отбора абитуриентов, обучающих технологий, с расширением международных контак
тов и коммуникативных возможностей с целью оперативного обмена информацией, человеческими 
ресурсами. Мы обобщили сведения о соответствии направлений подготовки в сфере физической 
культуры и спорта в российской системе образования и за рубежом. Данное сопоставление по
зволило сформулировать актуальные профили в подготовке будущих специалистов физической 
культуры и спорта Калининградского региона. Учитывая, что каждый вуз в своей практической де
ятельности реализует те профили, которые соответствуют его традициям, научным школам, потреб
ностям региона, в настоящее время востребованными для самого западного региона России являются 
профили «Спортивный менеджмент» и «Спортивно-оздоровительный туризм».
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Сегодняшний туризм -  это, прежде всего, специфическое общественное движение и форма 
активного отдыха, имеющая огромное культурно-воспитательное, научно-познавательное (обра
зовательное) и спортивно-оздоровительное значение, приобретающая общественно-политический 
аспект (взаимное ознакомление народов различных стран, способствующее взаимопониманию и 
развитию международных научных и культурно-общественных связей) [1, 2]. Через туризм мы 
несем в мир свою культуру, свое видение и понимание мира. Поэтому именно туризм, как никакая 
другая отрасль, так важна для Беларуси, расположенной в центре Европы на перекрестках дорог и, 
по сути, являющейся территорией обмена и транзита в направлении не только Запад-Восток, но и 
Север-Юг [3, 4].

Международный туризм представляет собой часть международного обмена услугами. С 
развитием межгосударственных связей сфера услуг вышла за рамки отдельных стран и превратилась 
в одну из важнейших сторон внешнеэкономических отношений.

По мере роста международного туризма усиливается процесс специализации, в ходе кото
рой выделяются страны -  поставщики туристов и страны, принимающие туристов. Поставщиками 
туристов чаще выступают развитые страны, характеризующиеся высокими показателями выезда 
своих граждан за границу [5, 6].

Зарубежные поездки для населения этих стран стали неотъемлемой составной частью совре
менного образа жизни [7]. Стремление путешествовать и проводить отпуска за границей приводит 
к повышению удельного веса расходов населения на зарубежные поездки в ВВП и импорте товаров 
и услуг.



Развитие туризма и проведение мероприятий по привлечению иностранных туристов 
способствуют увеличению валютных поступлений в принимающие страны.

Туризм в большинстве регионов и стран мира приносит баснословные доходы, как 
инвесторам, вкладывающим средства в его развитие, так и государствам, стимулирующим его. По 
уровню доходности в благоприятных условиях отсутствия военных конфликтов и повышающегося 
уровня жизни населения туризм в развитых странах приравнивают к нефтегазодобывающим и 
перерабатывающим отраслям экономики.

По оценкам ВТО, международный туризм как экспортная отрасль в мире занимает ведущее 
место среди отраслей промышленности по индексу доходности, а именно 8 % в целом. Среди от
раслей сферы обслуживания рейтинг еще более высокий -  37 %.

Туризм постепенно занимает свое место и в экономике Беларуси [8]. Адекватно возрастанию 
его роли как приоритетной отрасли экономики, активизации развития процесса становления циви
лизованных отношений в коммерческом обороте и обслуживания потребителя-туриста возрастает 
роль уровня профессиональной подготовки персонала.

На постперестроечном этапе активного развития туризма в эту сферу пришло много специ
алистов из других отраслей хозяйства [2]. Именно в туризме генерировались рабочие места, в то 
время как в других отраслях активность деятельности снижалась или сворачивалась вовсе. В этот 
период наблюдался правовой вакуум, что позволило многим, даже не имеющим специального об
разования и понятия, что такое туризм, занять определенное место на рынке туристских услуг.

Сегодня время изменилось. Уверенно происходит становление цивилизованных правил дея
тельности. Во многом, равняясь на западные фирмы, мы создаем и свои традиции в сфере туризма. 
Именно сегодня, как никогда, нам требуются высококвалифицированные кадры, способные создать 
высокодоходный туристский продукт и осуществить его реализацию на конкурентном внутреннем 
и внешнем рынках.

В конце XX столетия взаимосвязь образования и туризма стала очевидна. Эксперты ЮНЕСКО 
выделяют туризм в XXI веке как ведущую зону профессионального образования. В соответствии с па
раметрами программы развития туризма в Беларуси расчетная потребность в кадрах составляет более 
130 тысяч человек.

В настоящее время профессиональное туристское образование, пожалуй, как ни одна другая 
ветвь образования, нуждается в теоретическом осмыслении системной связи между идеями 
современной педагогической науки и концепциями теории и практики туризма. Без него невозможен 
синтез содержания профессионального туристского образования.

Достойный статус Беларуси в современном мире сможет обеспечить только система образования, 
реализующая функцию сохранения и приумножения гуманистических традиций отечественной и 
мировой культуры, способная к саморазвитию, учитывающая современные модели образования и 
отвечающая потребностям современности.

Профессиональное туристское образование сравнительно недавно вошло в сферу исследователь
ских интересов педагогики и имеет свои особенные, иногда уникальные, черты. Речь идет не только о 
специализации и содержании специальных предметов, а, прежде всего о теоретическом осмыслении 
устоявшихся идей, принципов и условий формирования содержания профессионального туристского 
образования, адекватного современным проблемам теории развития системы образования в Беларуси.

Необходимость этого определяется также рядом общественно значимых противоречий:
Во-первых, профессиональное туристское образование, по данным международной ярмарки 

Workshop, с 1998 г. вышло на первое место на всемирном рынке труда. В настоящее время туризм 
создает в мире каждое десятое новое рабочее место, и эта его функция будет усиливаться. В то же 
время в Беларуси туризм практически не формирует новых рабочих мест.

Во-вторых, господствующая в мировом туристском образовании практика подготовки 
специалистов узкого профиля создавала определенные проблемы, которые в отечественном варианте 
усиливались отсутствием базового профессионального образования.

В-третьих, традиционное рассмотрение проблемы формирования содержания профессиональ
ного образования в ходе его диверсификации посредством освоения соответствующего социального 
опыта длясферытуризмамалопродуктивно.С однойстороны,профессиональноетуристскоеобразование 
в Беларуси имеет явно недостаточный опыт. С другой -  зарубежный опыт профессионального



туристского образования всегда был связан с развитием всемирного туристского рынка, на котором 
Беларусь исполняет преимущественно роль донора -  туризм все больше используется как канал 
валютных трансферов, по которому из страны ежегодно вывозится свыше миллиарда долларов.

Именно сегодня, как никогда, нам требуются высококвалифицированные кадры, способные 
создать высокодоходный туристский продукт и осуществить его реализацию на внутреннем и внеш
нем рынках. У нас практически повсеместно студентам не читается курс теории и практики продаж 
туристского продукта и туристских услуг. Некому читать, мало отечественных учебников. Читать и 
учить тому, как продавать в Вашингтоне или в Лондоне -  бессмысленно. Белорусский турист имеет 
иной менталитет, в нашем обществе иные традиции. Нам надо искать свои пути и создавать собствен
ные методы.

Таким образом, считаем, что мы должны пересмотреть наши учебные планы и ввести новые 
дисциплины теории и практики продаж (не только проведения практических и семинарских занятий, 
а активной практики на рабочих местах в туристских фирмах), психологии общения с покупателем и 
другие важные дисциплины, подготовить и выпустить практические пособия и учебники.

Такое положение позволяет констатировать очевидную необходимость разработки новых педа
гогических технологий преподавания туризма как академической дисциплины.
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В настоящее время европейские страны активно обсуждают направления оптимизации 
системы учреждений высшего образования. Это обусловлено необходимостью снижения расходов 
на образование в условиях экономического кризиса, а также общей демографической ситуацией. Эти 
вопросы стали ключевыми в дискуссиях на международной научной конференции, посвященной 
проблемам и перспективам инновационного развития университетского образования и науки.

По данным Министерства образования Республики Беларусь, в 90-е годы в Беларуси работало 
33 УВО, в них обучалось 188,6 тысячи студентов. К 2000 году количество УВО увеличилось до 57, а


